Uchwala Nr 952/2015
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego

z dnia 20 sierpnia 2015 r.

w sprawie: zatwierdzenia Rocznego planu dzialan informacyjnych i promocyjnych
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na 2015 r.

Na podstawie art. 41 ust. 1 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewodztwa
(tj. Dz. U. z 2013 r. poz. 596 ze zm.), na podstawie art. 25 pkt. 1 oraz art. 26 ust. 1 pkt 16
ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach prowadzenia polityki rozwoju (t.j. Dz. U. z 2014
poz. 1649), na podstawie art. 9 ust. 1 pkt 2 oraz art. 9 ust. 2 pkt 12 ustawy o zasadach
realizacji programow w zakresie polityki spojnosci finansowanych w perspektywie
finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r., (Dz. U. 2014 r., poz. 1146), Zarzad
Wojewodztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1

Zatwierdza si¢ Roczny plan dzialan informacyjnych i promocyjnych Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na 2015 r., ktorego tekst stanowi zalacznik do
niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Dyrektorowi Departamentu Polityki Regionalne;j.

§3
Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

z up. Marszatka Wojewddztwa
Wojciech Jankowiak
Wicemarszatek



Uzasadnienie do uchwaly 952/2015
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego
z dnia 20 sierpnia 2015 r.

w sprawie: zatwierdzenia Rocznego planu dzialan informacyjnych i promocyjnych
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na 2015 r.

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych opracowywany jest wedlug wzoru
okreSlonego w zalaczniku nr 1 do Wytycznych Ministra Infrastruktury i Rozwoju
w zakresie informacji 1 promocji programow operacyjnych polityki spdjnosci na lata
2014-2020.

Ze wzgledu na potaczenie w 2015 r. komunikacji dot. dwoch perspektyw, dokument zawiera
dziatania zwiazane z podsumowaniem Kkonczacej si¢ perspektywy 2007-2013 i
wprowadzeniem do perspektywy na lata 2014-2020.

Realizacja Rocznego planu dzialan odbywaé si¢ bedzie poprzez podejmowanie dziatan
informacyjno-promocyjnych przez poszczegdlne instytucje zaangazowane w realizacjg
i wdrazanie WRPO. Za koordynowanie tych dziatan oraz monitorowanie realizacji Rocznego
planu dzialan odpowiada IZ WRPO, czyli Zarzad Wojewodztwa Wielkopolskiego, a w jego
imieniu rol¢ koordynatora peini Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu.

Zaktualizowany Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych WRPO na rok 2015

zostat zaakceptowany przez Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju 13 sierpnia 2015 r. jako

zgodny z:

e Strategia komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spdjnosci na lata 2007-2013,

¢ Planem Komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego 2007-2013,

e Wytycznymi Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji
z 10 czerwca 2010 r.,

e Wytycznymi Ministra Infrastruktury i Rozwoju w zakresie informacji i promocji
programdw operacyjnych polityki spojnosci na lata 2014-2020 z 30 kwietnia 2015 r.,

e Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020 zaakceptowana przez Komitet
Monitorujacy Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna w dniu 30 czerwca 2015 .,

e projektem Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego
na lata 2014-2020 przyjetym przez Komitet Monitorujacy Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego w dniu 16 czerwca 2015 r.

W zwiazku z powyzszym podjgcie przedmiotowej uchwaty jest w petni uzasadnione.

Wojciech Jankowiak
Wicemarszatek
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1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego (zwany dalej Rocznym planem dziatan, w skrécie RPD) jest
dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje Zarzgdzajgca
WRPO (I1Z WRPQO) w zakresie informacji i promocji, na potrzeby realizacji zapisow Planu
komunikacji WRPO 2007-2013 oraz projektu Strategii Komunikacji Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 w 2015 r.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych,
poswieconych polityce spojnosci, a w szczegolnosci Wielkopolskiemu Regionalnemu
Programowi Operacyjnemu na lata 2014-2020, wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania
komunikacyjne prowadzone przez I1Z WRPO, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy
budzet.

Ze wzgledu na potfgczenie w 2015 r. komunikacji dot. dwéch perspektyw (konczacej sie
2007-2013 i rozpoczynajgcej 2014-2020), stworzono jeden RPD na nowym wzorze.
Dokument ten zawiera dziatania zwigzane z podsumowaniem konczacej sie perspektywy
2007-2013 i wprowadzeniem do perspektywy na lata 2014-2020.

Instytucjami odpowiedzialnymi za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych
w zakresie WRPO sa:

- Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu (DPR),

- Departament Wdrazania Programu Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DWP),

- Departament Wdrazania  Europejskiego Funduszu Spotecznego  Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DEFS),

- Instytucje Posredniczace WRPO,

- inne podmioty wskazane przez Instytucje Zarzadzajgcg WRPO.

Podmiotem odpowiedzialnym za koordynacje dziatan przedstawionych w niniejszym
dokumencie oraz monitorowanie ich realizacji jest Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego,
a w jego imieniu role koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie i realizacje RPD:

Departament Polityki Regionalnej

Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego
Al. Niepodlegtosci 34

61-714 Poznan

e-mail: promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

tel. +48 61 62 66 300

Osoba do kontaktu: Magdalena Ratajczak
e-mail: magdalena.ratajczak@umww.pl
tel. 61 62 66 332

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1. Kluczowe dokumenty

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych WRPO na rok 2015 powstat zgodnie
z zapisami ponizszych dokumentow:


mailto:promocja.wrpo@wielkopolskie.pl
mailto:magdalena.ratajczak@umww.pl

a. Wytyczne w zakresie informacji i promocji programow operacyjnych polityki spéjnosci
na lata 2014-2020 z 30 kwietnia 2015 r.,

b. Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji z dnia 10
czerwca 2010 r.%,

Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020,

d. Projekt Strategii komunikaciji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego
na lata 2014-2020,

e. Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych Instytucji Koordynujgcej Umowe
Partnerstwa na 2015 .,

f. Plan komunikacji WRPO 2007-2013.

2.2. Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele
szczegolowe Strategii komunikacji Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020

Cele komunikacji zapewniajg spojnos¢ miedzy dziataniami informacyjno-promocyjnymi
a zmianami gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, jakie sie dokonajg w Polsce w latach
2014-2020.

Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich jest wspieranie wykorzystania
srodkdw europejskich dla realizacji celéw rozwojowych tj. dalszego zwiekszania
konkurencyjnosci gospodarki, poprawy spéjnosci spotecznej i terytorialnej oraz podniesienie
sprawnoéci i efektywnosci regionu. Ponadto, celem jest pokazanie nowych mozliwosci
otrzymania dofinansowania oraz zrealizowania projektdw w ramach nowej perspektywy
finansowej 2014-2020.

Cele komunikacji Funduszy Europejskich wynikajg réwniez z celéw dotyczgcych informac;i
i promocji zawartych w Rozporzgdzeniu ogélnym. Nalezg do nich informowanie
potencjalnych beneficientow o mozliwosciach finansowania w ramach programow,
dostarczanie beneficjentom informacji potrzebnych do realizacji projektéw na ich réznych
etapach oraz upowszechnianie wsréd obywateli roli i osiggnie¢ polityki spojnosci i funduszy
przez dziatania informacyjne i komunikacyjne na temat rezultatéw i oddziatywania Umowy
Partnerstwa oraz programoéw i operaciji.

Gtéwny komunikat perspektywy 2014-2020:
Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktorzy realizujgc dobre pomysty, zwigekszajg
mozliwo$ci i poprawiajg jakos¢ zycia mieszkancow wojewddztwa wielkopolskiego.

Aby osiggng¢ maksymalna skutecznos¢ komunikacji promowana markg sa Fundusze
Europejskie. Oznacza to, ze do marki tej odnoszg sie wszystkie komunikaty, bgdz tez marka
ta jest obecna w kontekscie kazdego komunikatu. Takie rozwigzanie nadaje komunikacji
podmiotéw odpowiedzialnych za promocje WRPO 2014+ wspdlne ramy i wprowadzi do niej
porzadek, co sprzyja skuteczniejszemu dotarciu z przekazem do szerokiego grona
odbiorcow.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 to:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie $rodkéw z Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego dla realizacji celow rozwojowych regionu.

1 Odnosi sie wylacznie do dziatan finansowanych z Pomocy Technicznej WRPO 2007-2013



Cele szczegoétowe stuzgce realizacji Rocznego planu dziatan to:

1. aktywizacja mieszkancéw wojewddztwa wielkopolskiego w ubieganiu sie o wsparcie z
Funduszy Europejskich w ramach WRPO,

2. wspieranie beneficjentow WRPO w realizacji projektow,

3. zapewnienie mieszkancom wojewodztwa wielkopolskiego informacji na temat projektow
wspotfinansowanych z Funduszy Europejskich,

4. zapewnienie szerokiej akceptacji mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych
przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewoédztwie wielkopolskim.

2.3. Wyniki badan i analiz

Do opracowania RPD na 2015 rok wykorzystano:

- wyniki badania pn. Ewaluacja dziatan informacyjno — promocyjnych Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013 oraz zawarte w badaniu
rekomendacije,

- wilasng analize operacyjng podejmowanych dziatanh.

Dziatania informacyjno-promocyjne skierowane do mieszkancow Wielkopolski powinny
przede wszystkim skupiaé sie na tematyce pozyskiwania srodkow unijnych wskazujgc kto, na
co i jak moze uzyskac¢ wsparcie z Funduszy Europejskich. Tg tematykg zainteresowani sg
przede wszystkim mitodzi i osoby w $rednim wieku, dlatego nalezy uwzgledni¢ ich
preferencje dotyczace zrédet pozyskiwania informaciji (w tym wypadku szczegdinie Internet).

Na pierwszym etapie wdrazania WRPO rekomendowane jest informowanie potencjalnych
beneficjentow WRPO 2014+, ktdrzy do tej pory korzystali ze srodkéow dostepnych w ramach
PO KL o zaistniatych zmianach we wdrazaniu Programéw w regionie (szczegolnie o
zmianach dotyczgcych komunikowania na stronach www dotyczgcych WRPO 2014+ i PIFE).
Informacja powinna zosta¢ udostepniona zaréwno za posrednictwem tradycyjnych mediow,
jak rowniez z wykorzystaniem Internetu. Beneficjenci wskazywali na potrzebe zwiekszenia
przejrzystosci i intuicyjnosci strony www dotyczgcej WRPO na lata 2007-2013, co zostato
uwzglednione przy konstruowaniu strony www dla WRPO 2014+,

Rekomendowane jest wzmocnienie potencjatu organizacyjnego PIFE na pierwszym etapie
wdrazania WRPO lub/ i specjalizacje pracownikow Punktéw (ze wzgledu na poszczegdlne
konkursy lub obszary wsparcia), z uwagi na przewidywane wzmozone zainteresowanie tym
kanatem przekazu informacji wsréd potencjalnych beneficjentéw i uczestnikow projektéw.

Dziatania medialne powinny uwzglednia¢ preferencje poszczegodlnych grup odbiorcéw
dotyczgce najczesciej wykorzystywanych zrédet informacji, w tym osoby mtode — Internet,
osoby starsze — telewizja i prasa.

Rekomendowane jest rowniez przekazywanie informacji za pomocg takich zrodet jak:
szkolenia, PIFE oraz konferencje, ze wzgledu na znaczace zainteresowanie tymi kanatami,
szczegolnie wsrdd przedstawicieli administraciji publicznej.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2015

Ponizsze dziatania informacyjne i promocyjne WRPO w 2015 r. wynikajg z dokumentéw

i celéw wymienionych w punkcie 2. RPD:

a) kontynuacja kampanii otwierajacej perspektywe 2014-2020 — kampania informujgca
0 Funduszach Europejskich,



b) informowanie o mozliwosciach dofinansowania w ramach poszczegdélnych naboréw
wnioskébw o dofinansowanie oraz edukowanie potencjalnych beneficjentéw
i beneficjentow poprzez Sie¢ PIFE, wydarzenia promocyjno-informacyjne, portal
internetowy i szkolenia,

c) wspotpraca z partnerami, takimi m. in. jak: wtasciwe witadze miejskie i inne instytucje
publiczne, partnerzy gospodarczy i spoteczni oraz wiasciwe podmioty reprezentujgce
spoteczenstwo obywatelskie (w tym partneréw dziatajgcych na rzecz ochrony
srodowiska, organizacje pozarzgdowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie
wiaczenia spotecznego, rownouprawnienia pfci i niedyskryminacji),

d) wspotpraca z mediami (aktywna promocja tematyki zwigzanej z Funduszami
Europejskimi),

e) komunikacja z liderami opinii,

f) Dni Otwarte Funduszy Europejskich w ramach cyklicznej akcji informacyjno-promocyjnej,
realizowanej we wspétpracy z Instytucjg Koordynujaca,

4. Ramowe wytyczne komunikacyjne na rok 2015

Zgodnie z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programow operacyjnych polityki
spojnosci na lata 2014-2020, kierunki i priorytety dziatann informacyjnych i promocyjnych
prowadzone w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 sg skoordynowane z kierunkami i priorytetami wyznaczonymi przez IK UP.
Funkcje IP dla 1Z WRPO dla perspektywy 2007-2013 petni Wojewddzki Fundusz Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Poznaniu (WFOSiIGW), natomiast dla perspektywy
2014-2020 Stowarzyszenie Aglomeracja Kalisko-Ostrowska (ZIT AKO) oraz Stowarzyszenie
Metropolia Poznan (ZIT Poznan).

IP koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach dofinansowania w ramach
poszczegodlnych naboréw wnioskéw o dofinansowanie oraz edukowaniu potencjalnych
beneficjentow i beneficjentow WRPO.

W 2015 r. zadaniem ZIT AKO oraz ZIT Poznan bedzie zachecanie beneficjentéw do udziatu
w Dniach Otwartych pomoc w promowaniu Targéw Funduszy, informowanie potencjalnych
beneficjentow o nowych mozliwosciach finansowania w ramach Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 oraz nowych zasadach udzielania
pomocy poprzez organizacje spotkan informacyjnych Zadaniem WFOSIGW bedzie
prowadzenie dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych w ramach priorytetu lll
,Srodowisko Przyrodnicze” WRPO na lata 2007-2013.

Wszelkie dziatania medialne podejmowane przez IP, takie jak np. publikacja artykutow
prasowych, wymagajg akceptacji IZ WRPO.

IP na zasadzie komplementarnosci w stosunku do |Z, zapewniajg dziatania edukacyjne
dotyczace WRPO dla pracownikéw instytucji zaangazowanych w proces jego realizacji, a
takze potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow.



Tabela 1. Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach WRPO 2007-2013 oraz WRPO 2014-2020 w roku 2015

KTORY CEL ZE
STRATEGII REALIZUJE

INSTYTUCJA

PLANOWANY
NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN .
TO DZIALANIE REALIZACJE BUDZET

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

(NUMER)

Koordynacja Dziatania Podmioty Dziatania koordynacyjne: 4 Caty rok 0z
systemu wspierajgce zaangazowane w | - nadzor nad IP i wspétpraca z nimi,
informaciji i realizacje Strategii | realizacje WRPO - aktualizacja dokumentéw strategicznych i
promocji, w tym Komunikacji WRPO planistycznych,
edukacji 2014-2020 - sprawozdawczos¢ z realizacji dziatan informacyjno-
promocyjnych.
Udziat w grupach | Dziatania Podmioty Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji 4 Caty rok 10 000 z
wspierajgce zaangazowane w | Funduszy Europejskich Grupa koordynowana
realizacje Strategii realizacje WRPO przez IK. Dziatanie majgce na celu wymiane
Komunikacji WRPO doswiadczen oraz koordynacje dziatan informacyjno-
2014-2020 promocyjnych dotyczace UE i Funduszy
Europejskich.
Grupa Robocza I1Z ds. informacji i promocji Grupa 4 Caty rok 0z
spotyka sie co najmniej raz w roku.
Badania, - - Badanie spoteczne - - -
ewaluacja, - - Ewaluacja - - -
analizy i
ekspertyzy
2. Dziatania informacyjne
System 1,2 Beneficjenci i Sie¢ PIFE w wojewodztwie wielkopolskim V4 Caty rok 0z
informaciji - sie€ potencjalni prowadzona jest w ramach umowy nr DIP/BDG-
PIFE beneficjenci, II/POPT/74/14 miedzy MIiR a Wojewddztwem
mieszkancy woj. Wielkopolskim. W wojewddztwie funkcjonuje Gtéwny
wielkopolskiego, Punkt Informacyjny w Poznaniu i 7 Lokalnych

Punktéw Informacyjnych w nastepujacych
miejscowosciach: Gniezno, Jarocin, Kalisz, Konin,
Leszno, Nowy Tomysl, Pita. Sie¢ PIFE przewiduje
ufatwienia dla osob niepetnosprawnych, takie jak:
petle indukcyjne, punkty przyje¢ na parterze.
Szczegdtowe plany realizacji tego dziatania na dany
rok sg przedstawiane we Whniosku o przyznanie
dotacji celowej na 2015 r. Wszystkie PIFE posiadajg
Beneficjenci, opinia | system wspomagajgcy styszenie (petle indukcyjne).

publiczna,
Punkt podmioty Udzielanie informacji w ramach WRPO — Priorytet Il P Caty rok 0z
informacyjny zaangazowane w | Srodowisko przyrodnicze za po$rednictwem telefonu,
WFOSiIiGW w realizacje WRPO poczty elektronicznej oraz konsultacje bezposrednie.

Poznaniu




NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII REALIZUJE
TO DZIALANIE

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Punkty
kontaktowe

(NUMER)

Portale i serwisy
internetowe

1,2,3,4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci

Beneficjenci, opinia
publiczna, media,
podmioty
zaangazowane w
realizacje WRPO

Portal WRPO 2007-2013 Dziatanie obejmuje
aktualizacje i rozwdj oraz administrowanie portalem
www.wrpo.wielkopolskie.pl. Waznym kanatem
komunikacji z beneficjentami WRPO jest newsletter,
dzieki ktéremu najwazniejsze informacje dotyczace
Funduszy Europejskich w Wielkopolsce wysytane sg
cyklicznie do okoto 5000 uzytkownikéw newslettera.

Portal WRPO 2014-2020 Rozbudowa nowego
portalu na perspektywe finansowg 2014-2020.
Redagowanie, administrowanie i rozwdj portalu np. o
przydatne dla uzytkownikéw aplikacje. Formuta
portalu umozliwi korzystanie z niego réwniez osobom
z niepetnosprawnosciami. Waznym kanatem
komunikacji z beneficjentami WRPO jest newsletter,
dzieki ktéremu najwazniejsze informacje dotyczgce
Funduszy Europejskich w Wielkopolsce wysytane sg
cyklicznie do okoto 5000 uzytkownikéw newslettera.

Portal Wojewddzkiego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Poznaniu
Aktualizacja portalu www.wfosgw.poznan.pl w
zakresie Priorytetu 11l WRPO.

Portal ZIT AKO Budowa i obstuga techniczna
serwisu internetowego poswieconego tematyce
funduszy europejskich.

Portal ZIT Poznan Uruchomienie strony
poswieconej tematyce funduszy europejskich.

Caty rok

Caty rok

Caty rok

I, v

kwartat

", v
kwartat

4500 zt

32000 zt

0z

12 500 zt

0zt

Ogtoszenia

Potencjalni
beneficjenci

Publikacja ogtoszen o konkursach w prasie
regionalnej, tj. w Gtosie Wielkopolskim oraz
poznanskim wydaniu Gazety Wyborczej, a takze na
stronach internetowych www.wrpo.wielkopolskie.pl
oraz www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

ZIT AKO Zamieszczenie ogtoszeh w prasie
lokalnej/portalach zewnetrznych o mozliwosci
aplikowania o $rodki w ramach ZIT AKO

Caty rok

IV kwartat

125 000 zt

3000 zt



http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/
http://www.wfosgw.poznan.pl/
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/
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3. Dzialania edukacyjne

Szkolenia dla
pracownikow
systemu FE

Szkolenia dla
beneficjentéw

Beneficjenci

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy
beneficjentéw. Obejmuje szkolenia specjalistyczne w
zwigzku ze specyficznymi zagadnieniami wtasciwymi
dla poszczegolnych dziatan, szkolenia z prawidtowej
realizacji projektu i dochowania jego trwatosci,
prawidtowego przygotowania i realizacji procesu
inwestycyjnego itp. Materiaty szkoleniowe, ktore
otrzymujg uczestnicy szkolen, zostang przygotowane
w formie umozliwiajgcej odczytanie dokumentéw
przez czytniki dla oséb z dysfunkcjg wzroku (PDF,
Word).

Szkolenie dla beneficjentow organizowane przez
WFOSiIGW.

Caty rok

Il kwartat

20 000 zt

3000 zt

Szkolenia dla
potencjalnych
beneficjentow

Potencjalni
beneficjenci

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy
potencjalnych beneficjentéw, przygotowania ich do
prawidtowego aplikowania o $rodki, np. prawidtowe
przygotowanie wnioskow aplikacyjnych. Materiaty
szkoleniowe, ktére otrzymujg uczestnicy szkolen,
zostang przygotowane w formie umozliwiajgcej
odczytanie dokumentéw przez czytniki dla 0séb z
dysfunkcjg wzroku (PDF, Word).

Szkolenie dla potencjalnych beneficjentow ZIT AKO
na terenie Aglomeracji Kalisko-Ostrowskie;.

Caty rok

IV kwartat

140 000 zt
(35 x 4 000 zt)

0zt

Szkolenia dla
dziennikarzy

2,3,4

Opinia publiczna,
media,
beneficjenci.

Szkolenia wyjazdowe dla dziennikarzy zajmujgcych
sie problematykg Funduszy Europejskich.

-1V kwartat

60 000 zt

Spotkania
informacyjne
organizowane
przez ZIT AKO

Potencjalni
beneficjenci

Spotkania informacyjne dla potencjalnych
beneficjentéw WRPO 2014+ organizowane przez ZIT
AKO majgce na celu podniesienie poziomu wiedzy
na temat mozliwosci ubiegania sie o dofinansowanie
w ramach WRPO 2014+.

IV kwartat

0zt

4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspotpraca z mediami i dziatania w Internecie




NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII REALIZUJE
TO DZIALANIE

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

(NUMER)
Telewizja 1,3,4 Mieszkancy woj. Wspdtpraca przy tworzeniu cyklu audycji V4 Caty rok 275 000 zt
(audycje, wielkopolskiego, telewizyjnych majgcych przede wszystkim charakter
reklamy) potencjalni edukacyjny dotyczacy nowej perspektywy
beneficjenci finansowej, w tym w szczegolnosci WRPO 2014-
2020. Dziatanie cykliczne, niepowigzane z terminami
naboru wnioskéw.
Radio (audycje, 1,34 Mieszkancy woj. Wspdtpraca przy tworzeniu cyklu audycji radiowych 4 Caty rok 140 000 z
reklamy) wielkopolskiego, majgcych przede wszystkim charakter edukacyjny
potencjalni dotyczacy nowej perspektywy finansowej, w tym w
beneficjenci szczegolnosci WRPO 2014-2020. Dziatanie
cykliczne, niepowigzane z terminami naboru
wnioskow.
Prasa (artykuty, 1,34 Mieszkancy woj. Wspdipraca przy tworzeniu materiatow V4 Caty rok 275 000 zt
ogtloszenia, wielkopolskiego, publicystycznych oraz ogtoszen prasowych (reklam)
reklamy) potencjalni w nastepujgcych tytutach regionalnych: Gazeta
beneficjenci Wyborcza Poznan i Gtos Wielkopolski oraz w wielu
lokalnych czasopismach ukazujgcych sie na terenie
Wielkopolski. Przygotowywanie insertéw
tematycznych — Monitor Wielkopolski do Gazety
Wyborczej Poznan i Gtosu Wielkopolskiego.
Dziatanie cykliczne, niepowigzane z terminami
naboru wnioskéw.
Internet (portale, |1, 3,4 Mieszkancy woj. Wspotpraca polegajgca na wsparciu merytorycznym 4 Caty rok 73 000 zt
media wielkopolskiego, funkcjonowania serwiséw internetowych o zasiegu
spotecznosciowe, potencjalni lokalnym bgdz regionalnym, poswieconych tematyce
publikacje w beneficjenci Funduszy Europejskich. Dziatanie cykliczne,
internecie) niepowigzane z terminami naboru wnioskow.
Ambient, OOH, 1,3,4 Mieszkancy woj. Kampania outdoorowa opierajgca sie gtéwnie na V4 -1V kwartat 150 000 zt
inne wielkopolskiego ekspozyciji billboardéw w 8 miastach Wielkopolski
(Poznan, Gniezno, Jarocin, Kalisz, Konin, Leszno,
Nowy Tomys, Pita). Billboardy bedg miaty na celu
zachecenie mieszkancow Wielkopolski do
korzystania ze wsparcia z Funduszy Europejskich.
Akcje medialne 1,2,3 Beneficjenci, Publikacja artykutéw informacyjno-promocyjnych w P -1V kwartat 9 000 zt
opinia publiczna, prasie lokalnej i regionalnej w celu upowszechnienia
podmioty informaciji oraz promocji WRPO.
zaangazowane w
realizacje WRPO, | Konferencje prasowe. IP I, IV kwartat 1000 zt

media
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5. Imprezy otwarte i inne

wiedza o
funduszach”

ludziom efektéw wdrazania Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-

Dni Otwarte 1,3, 4 Opinia publiczna, Dni Otwarte Funduszy Europejskich — dziatanie 1z -1 kwartat 18 000 z
Funduszy media, potencjalni | dedykowane dla mieszkancow regionu, ktérzy beda
Europejskich beneficjenci mieli mozliwos¢ zwiedzania projektéw unijnych,
odwiedzenia beneficjentdéw w ich siedzibach,
pokazania konkretnych projektéw oraz inwestycji. Do
wspotpracy zostang zaproszeni przedsiebiorcy,
instytucje kultury, nauki, szpitale, inne. Beneficjenci
otworzg drzwi dla odwiedzajacych, ktérzy beda mieli
niepowtarzalng okazje zobaczy¢ projekty z bliska.
Cate wydarzenie potrwa 4 dni. Dziatania promujgce:
prasa, radia.
Konferencja 1 Potencjalni Konferencja otwierajgca nowg perspektywe (nowa 4 I-1l kwartat 140 000 z
otwierajagca nowa beneficjenci i perspektywa — nowe mozliwosci rozwoju dla regionu)
perspektywe — beneficjenci, + konferencja prasowa + panele eksperckie.
Targi Funduszy opinia publiczna, Szczegotowy opis dziatania zawiera Tabela nr 3.
media, podmioty
zaangazowane w
realizacje WRPO
Konferencje i 1,2,3,4 Opinia publiczna, Konferencje Wielkopolskiej Grupy Roboczej do P I, IV kwartat 10 000 zt
inne wydarzenia podmioty Spraw Koordynacji Dziatan w Zakresie
zaangazowane w | Przeciwdziatania Nieprawidtowosciom i
realizacje WRPO Przestgpstwom na Szkode Intereséw Finansowych
Unii Europejskiej na terenie Wojewodztwa
Wielkopolskiego. Organizowana przez WFOSIiGW w
Poznaniu. Przewidywane jest zorganizowanie 2
konferencji w 2015 r.
6. Konkursy
Konkurs dla 1,34 Opinia publiczna, Celem konkursu jest wyréznienie materiatow 4 -1V kwartat 20 000 zt
dziennikarzy media dziennikarskich, ktére dotyczg WRPO oraz
zainteresowanie dziennikarzy tematykg funduszy
unijnych. Konkurs ma ponadto zwigkszyé
Swiadomos¢ czytelnikdw w zakresie wykorzystania
Srodkow unijnych, a takze promowac¢ WRPO.
Konkurs skierowany do dziennikarzy i fotoreporterow
redakcji radiowych, prasowych, telewizyjnych i
internetowych. Przewidziano nagrody pieniezne.
Konkurs ,,Mtodzi |1, 3,4 Mtodziez, media Dziatanie majgce na celu przyblizenie mtodym 4 -1V kwartat 50 000 zt
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2013 oraz mozliwosci WRPO 2014-2020. Do udziatu
planowane jest zaangazowanie ok. 150 szkét.

. Publikacje, materialy wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjno-promocyjnych

Publikacje 1,2,3, 4 Beneficjenci i Publikacje obejmujg tematyke dotyczgcg WRPO, a 4 Caty rok 150 000 z
drukowane i potencjalni takze szeroko rozumiang tematyke unijng. Biuletyn
elektroniczne beneficjenci, jest kompleksowym i miarodajnym zrodtem informaciji
(Biuletyn podmioty na temat: srodkéw WRPO i zasad realizacji
informacyjny zaangazowane w projektéw, w tym wiedzy specjalistycznej, aktualnych
WRPO - Nasz realizacie WRPO, | konkurséw, stopnia realizacji WRPO, ponadto
Region i opinia publiczna prezentowane sg w nim dobre praktyki oraz wptyw
Ekofakty) Funduszy Europejskich na rozwoj Wielkopolski.
.,Nasz Region” bedzie dostepny takze w wersji
multimedialnej, a takze w wersji online (10 wydan e-
biuletynu).
Beneficjenci, Cztery numery biuletynu informacyjno-promocyjnego P lI-1V kwartat 2 000 z
podmioty .Ekofakty”. Dystrybucja biuletynu nastgpi podczas
zaangazowane w | szkolen, konferencji prasowych, podczas
realizacje WRPO, | podpisywania umow, wysytka do gmin i powiatow
partnerzy wojewddztwa wielkopolskiego. Biuletyn bedzie tez
spoteczno- dostepny w siedzibie WFOSIGW w Poznaniu.
gospodarczy
Materialy 2,3,4 Beneficjenci, Wykonanie materiatéw promocyjno-informacyjnych V4 -1V kwartat 100 000 zt
promocyjne typu podmioty promujgcych perspektywe 2014-2020 oraz ich
gadzety zaangazowane w | dystrybucja. Materiaty bedg dystrybuowane podczas
realizacje WRPO, | spotkan, konferencji, imprez etc.
partnerzy
spoteczno- ZIT AKO Wykonanie gadzetéw promocyjnych na IP -1V kwartat 3500 zt
gospodarczy potrzeby organizowanych spotkan (teczki, notesy,
dtugopisy).
Materiaty Dziatania Podmioty Rollupy i $cianki promujgce perspektywe 2014-2020. V4 -1V kwartat 30 000 zt
brandingowe wspierajgce zaangazowane w
i wystawiennicze. |realizacje Strategii | realizacje WRPO, [ ZIT AKO Wykonanie materiatéw brandingowych i P Il kwartat 5000 z

Komunikacji WRPO | beneficjenci i wystawienniczych (baner typu roll-up, tablice
2014-2020 potencjalni informacyjne, plakaty inforacyjno-promocyjne).
beneficjenci
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Poradnik dla 1,2 Beneficjenci i Instrukcja obstugi méwigca jak skorzysta¢ z 4 -1V kwartat 80 000 zt
beneficjentow potencjalni dofinansowania podana w prosty, przejrzysty

WRPO? beneficjenci, sposob. Zawiera¢ bedzie stownik terminéw oraz

podmioty najczesciej zadawane pytania. Poradnik zostanie

zaangazowane w | wydany w formie drukowanej, elektronicznej oraz
realizacje WRPO zamieszczony na stronie www.

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

PLN 1 941 500

2 Poradnik dla beneficjentow WRPO w zakresie dotyczacym obowigzkéw informacyjnych powinien byé spojny ze wspolnym ,,Poradnikiem beneficjenta Funduszy
Europejskich w zakresie informacji i promocji na lata 2014-2020”
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2. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji

Tabela 2 Wskazniki realizacji celéow Planu Komunikacji WRPO 2007-2013 oraz Strategii komunikacji WRPO 2014 + w roku 2015
Cel Nazwa wskaznika Warto$¢ | Wartos¢ | Warto§¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos€ | wyartog¢
szczegblowy bazowaw | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | yocelowa
Strategii 2014 r. losiagniet | losiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /0siagniet | /osiagniet | /osiagniet | g ok
komunikacji anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok 2023
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Cell Liczba odwiedzin portalu
Komunikacja @nformacyjnego/ serwisu 0 300 000
Funduszy internetowego WRPO
Europejskich Znajomosé w woj. wielkopolskim
ak.tyWIkZUJIG , grup potencjalnych beneficjentéw,
mieszkancow ktorzy moga realizowaé 29% - 33%
wojewodztwa przedsiewziecia z Funduszy
wielkopolskiego Europejskich *
w ubieganiu sie o
wsparcie z Liczba uczestnikéw szkolen dla
Funduszy potencjalnych beneficjentéw w 0 1500
Europejskich w woj. wielkopolskim w ramach
ramach WRPO WRPO
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktéw informacyjnych
na terenie woj. wielkopolskiego 0 | dane z MIR
dot. mozliwosci dofinansowania i
procesu aplikacyjnego *
Cel 2 Liczba udzielonych konsultacji w
Komunikacja ramach punkt@w ‘informacyjnych o0 | dane zMIR
Funduszy na terenie woj. Wlielkqpoisklego
Europejskich w dot. realizacji projektow
W.ojﬁ(WOdIZtﬁY'e Liczba uczestnikéw szkolen dla
WIEIkopolskim beneficjentéw programu w woj.
wspera wielkopolskim
beneficjentow 0 150
WRPO w
realizacji
projektow
Cel 3 Liczba dziatan informacyjno-
Komunikacja prom_ocyjnych o] sz_erokim zasiegu 0 1
Funduszy w woj. wielkopolskim
Europej_sklch Znajomos¢ pojecia ,Fundusze
zapewnia 90% ) 91%

mieszkancom

Europejskie” w woj. wielkopolskim
*
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Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos€ | wyartog¢
szczegblowy bazowaw | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
Strategii 2014 r. losiagniet | losiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g ok
komunikacji anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok 2023
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
wojewodztwa Znajomos¢é celéw, obszaréw lub
wielkopolskiego | qzjatan, na ktére przeznaczone sa 31% 35%
informacje na FE w woj. wielkopolskim *
temat projektéw
wspdtfinansowan | Swiadomosé obszaréw lub
ych z Funduszy projektéw wspieranych z FE w
Europejskich najblizszym otoczeniu 60% 62%
respondenta wsrod mieszkancow
woj. wielkopolskiego *
Cel 4 Odsetek mieszkancéw
Komunikacja dostr;_egaj_acych wptyw FE na 82% 83%
Funduszy rozwoj woj. wielkopolskiego *
Europejskich
Zapewnia Odsetek mieszkancow WOj.
szeroka wielkopolskiego uwazajacych, ze
akceptacje osobiscie korzystajg oni z
mieszkancow dla | Funduszy Europejskich *
dziatan
rozwojowych 56% 57%

realizowanych
przy pomocy
Funduszy
Europejskich w
WOoj.
wielkopolskim

* Dane pochodzace z Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju
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3. Szczegotowy opis dzialania informacyjno-promocyjnego o
szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

Tabela 3 Szczegoétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

IZ WRPO 2014-2020

2. Nazwa dziatania

Targi Funduszy Europejskich — kampania poswiecona promocji WRPO 2014-2020

3. Gtéwny komunikat

Dzieki WRPO zmienilismy Wielkopolske i zmienimy jg jeszcze bardziej.

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

Celem kampanii jest informowanie o mozliwosciach pozyskania dofinansowania w
ramach WRPO 2014-2020, edukowanie potencjalnych beneficjentéw i uswiadomienie
im czym rézni sie nowa perspektywa finansowa od starej perspektywy. Celem jest
réwniez jak najlepsze przygotowanie potencjalnych beneficjentéw do aplikowania o
dotacje.

Oczekiwana liczba gosci odwiedzajgcych Targi Funduszy: 2 000 .

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

Kampania odbedzie sie w 5 miastach w Wielkopolsce (tam gdzie funkcjonujg LPIFE:
Pita, Kalisz, Konin, Leszno, oraz w Poznaniu) i bedzie miata charakter informacyjno-
edukacyjny. Zaktada sie organizacje 1- dniowych Targéw Funduszy Europejskich w
kazdej miejscowosci, podczas ktérych odbedzie sie ogdlna konferencja dotyczaca
WRPO 2014-2020, warsztaty umozliwiajgce zapoznanie sie potencjalnych
beneficjentow ze specyfikg programu i jego dziatan, konsultacje z ekspertami itp.
Podczas Targébw mozna rowniez zaprezentowaé projekty dofinansowane w ramach
WRPO 2007-2013 jako tzw. ,dobre praktyki”. Kampania nagfo$niona zostanie w
mediach lokalnych: lokalna telewizja, radio, prasa, Internet i zostanie pofgczona z
promocijg sieci PIFE.

b) Grupa docelowa

Potencjalni beneficjenci WRPO 2014 +

c) Zasieg terytorialny Cata Wielkopolska
dziatania
d) Narzedzia oraz Telewizja lokalna (audycje, reklamy) 0 PLN
szczegotowy budzet
Radio lokalne (audycje, reklamy) 28 000 PLN
Prasa lokalna (artykuty, ogtoszenia, reklamy) 16 000 PLN

Internet (portale, media spotecznosciowe, publikacje w Internecie) 0 PLN

Inne (wynajem powierzchni wystawienniczej, budowa stoisk, 96 000 PLN
transport, obstuga techniczna, prelegenci, druki, ustuga
cateringowa)

BUDZET LACZNIE 140 OOO.PLN
(catkowity

koszt
kampanii
wraz z
promocjg w
mediach)

e) Termin realizacji

I-1l kwartat
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f) Intensywnosé
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

Kampania radiowa, np.
m.in.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+ 85%

Zasieg 3+ 80%

Powyzsze wartosci sg przyktadowe. Ostateczny dobor narzedzi komunikacji i estymacje
wskaznikow zostang okreslone po wyborze wykonawcy.

6. Uzasadnienie dziatania

e ktory cel/cele ze strategii realizujg te dziatania

Cel 1: Planowane dziatania maja na celu aktywizacje mieszkancow regionu w
ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014-2020
¢ uzasadnienie w nawigzaniu do zasad prowadzenia dziatan (rozdziat 6.3 Strategii
komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020)

@ Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej z grupa docelowa
programu, dziatania lub projektu.

Dziatania realizowane przez 1Z WRPO prowadzone sg do potencjalnych beneficjentow i
dotycza WRPO 2014-2020. Medium wiodacym beda: radio, prasa, lokalne portale
internetowe, portal WRPO, mailing

@) Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia komunikacji
Biorgc pod uwage fakt, ze akcja ma zasieg regionalny zastosowano media lokalne
gwarantujgce dotarcie do grupy docelowej w danym subregionie.

@) Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej

Media lokalne sg najwtasciwszym i jednoczesnie najtanszym kanatem dotarcia do
mieszkancéw danego subregionu.

@) Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej

Akcja realizowana bedzie na antenach regionalnych/lokalnych w czasie
charakteryzujgcym sie najwieksza stuchalnoscig. W przypadku prasy zaktada sie
realizacje dziatan w dniach, w ktoérych ukazywac sie bedzie najwiekszy naktad i jest
najwieksza sprzedaz np. danego dziennika.

@) Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego

Akcja ma informowaé/ edukowac nt. WRPO 2014-2020 mieszkancow regionu

oraz wzbudzi¢ zainteresowanie potencjalnych beneficjentéw i zainspirowac ich do
aplikowania o $rodki dostepne w nowej perspektywie.

@ Zasada uzupetniania sie¢ komunikatow

Aby unikngé szumu informacyjnego, 1Z WRPO zaktada promocje w mediach lokalnych
zgodng z komunikatami IK UP formutowanymi w kampanii otwierajacej perspektywe
2014-2020 (konkretna informacja zapraszajgca do udziatu w Targach FE w danym
subregionie).

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Magdalena Ratajczak — Oddziat Informacji, Promoc;ji i Szkolen
Numer telefonu: 61 62 66 332
Adres mailowy: magdalena.ratajczak@umww.pl
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