Zatacznik do Uchwaty Nr X111/373/15
Sejmiku Wojewddztwa Wielkopolskiego
z dnia 21 grudnia 2015 roku

SAMORZAD WOJEWODZTWA

il WIELKOPOLSKIEGO

o i S

Program promocji dziedzictwa kulinarnego Wielkopols Ki

| zywno s$ci wysokiej jako $ci na lata 2015-2020

Departament Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Poznan 2015



PROGRAM PROMOCII DZIEDZICTWA KULINARNEGO WIELKOPOLSKI | ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI NA LATA 2015-2020

Wstep

Program promocji dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski powstat w wyniku potrzeby
usystematyzowania i ukierunkowania wszystkich dzialah promocyjnych zwigzanych
Zz dziedzictwem kulinarnym Wielkopolski. Sytuacja ekonomiczna drobnych wytworcow
zywnosci wysokiej jakosci ulegta znacznemu pogorszeniu, przez co czes¢ z nich zaprzestata
prowadzenia dalszej dziatalnosci. W zwigzku z tym nalezy podja¢ dziatania, ktére wyrdznig
wielkopolskie produkty wysokiej jakosci ha regionalnym, krajowym i miedzynarodowym rynku
produktéw spozywczych, zachecg producentéw do uczestnictwa w krajowych i unijnych
systemach jakosci zywnosci (promocja wieloptaszczyznowa), jak i zapewnig tworzenie
warunkéw rozwoju gospodarczego dla wytwércow produktdow wyrdzniajacych sie wysokg
jakoscig. W wymiarze praktycznym majq przetozy¢ sie na wsparcie tworzenia i/lub rozwijania
sieci dystrybucji produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych wysokiej jakosci.

I. Analiza sytuacyjna
1. Charakterystyka Wojewddztwa Wielkopolskiego

Wojewddztwo wielkopolskie zajmuje $rodkowozachodnig cze$¢ Polski i graniczy
Zz wojewddztwami: pomorskim, kujawsko-pomorskim, t6dzkim, opolskim, dolnoslgskim,
lubuskim i zachodniopomorskim. Obejmuje obszar 2 982 651 ha i pod wzgledem
powierzchni zajmuje drugie miejsce w kraju (po wojewddztwie mazowieckim). Pod
wzgledem geograficznym Wielkopolska nie stanowi wyodrebnionej jednostki. Wielkie
formy geomorfologiczne pasmowo przecinajace wojewddztwo przechodzg dalej, na
obszar wojewodztw sasiednich. W konsekwencji wystepuja zblizone warunki
przyrodnicze w wielu miejscach po obu stronach granicy wojewddztwa.

Produkcja rolnicza w Wielkopolsce to nie tylko wazny potencjat gospodarczy regionu,
ale rowniez ostoja dobrych praktyk rolniczych skorelowanych z postepem technicznym
i technologicznym w rolnictwie. Obszary chronione tacznie z obszarami Natura 2000
zajmujg 35,6% powierzchni wojewddztwa. Kopaliny energetyczne Wielkopolski stanowig
gtéwnie wegiel brunatny i gaz ziemny. Wystepujg takze kopaliny chemiczne i skalne.

W przestrzeni wojewddztwa dominujg uzytki rolne zajmujace 65% jego powierzchni oraz
grunty lesne, zadrzewienia i zakrzewienia stanowigce nieco powyzej 26% powierzchni
Wielkopolski.

Nowoczesne rolnictwo, w tym wysoki stopien jego mechanizacji, pozwala na utrzymanie
wysokiej jakosci produkcji roslinnej i zwierzecej. Nalezy podkresli¢, ze warunki glebowe,
wodne i klimatyczne w regionie nie sg najkorzystniejsze dla rolnictwa. Jednak wiasciwe
stosowanie srodkéw ochrony roslin i racjonalne nawozenie pdél stanowig mocne atuty
praktyki rolniczej w Wielkopolsce. Dominujg gospodarstwa rodzinne, ktére gtdéwnie
zajmujg sie produkcjg zwierzeca, przede wszystkim chowem trzody chlewnej, bydta
mlecznego i drobiu. W strukturze upraw dominujg zboza, a nastepnie rosliny
przemystowe, w tym rzepak i buraki cukrowe, przy malejacym areale uprawy
ziemniakow. Stosunkowo dobrze rozwiniety jest rynek owocéw i warzyw oraz grupy
producenckie, ktérych w Wielkopolsce w 2015 roku byto ponad 400.
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2. Zywno $¢é wysokiej jako $ci w kraju i w wojewodztwie wielkopolskim

Polski sektor rolniczy stanowi 7,6% produkcji Unii Europejskiej oraz 0,88% swiatowe]
produkciji zywnosci. Zauwazalny jest zwiekszony popyt na polskie produkty rolnicze
i polskg zywnos¢. Wraz z rozwojem gospodarki zywnosciowej pojawily sie trzy zakresy
bezpieczenstwa zywnosciowego, tj. zdolnos¢ do wytwarzania dostatecznej ilosci
produktow rolniczych, dostepnos¢ ekonomiczna zywnosci oraz jako$¢ zywnosci.
Zainteresowanie tematykg jakosci zywnosci wzrasta z uwagi na nasilajgce sie
zagrozenie zwigzane z patogenami zywnosci, pozostatymi w niej zwigzkami
chemicznymi, hormonami i lekami zwierzecymi. Ponadto na etapie obrdbki
I przetwarzania zywnosci pojawia sie wiele dodatkéw poprawiajgcych kolor, smak,
zapach, a nawet wzmagajacych apetyt. Zagrozenia te rosng wraz z industrializacjg
produkcji zywnosci. Fatszowaniu zywnosci sprzyja sytuacja globalizacji handlu, w ktérej
anonimowy producent wytwarza produkt dla anonimowego konsumenta.

Przemystowa produkcja zywnosci oraz globalizacja jej dystrybucji, pomimo niskich
kosztow bezposrednich, obcigzona jest wysokimi kosztami $rodowiskowymi
i spotecznymi. Transport zywnosci na duze odlegtosci jest niekorzystny dla srodowiska.
Gdy uwzgledni sie réwniez niekorzystne dtugofalowe skutki dla zdrowia spotecznosci
korzystajgcych z takiej zywnosci oraz straty spoteczne i gospodarcze w srodowiskach
wiejskich wywotane uprzemystowieniem produkcji rolniczej, to okazuje sie, ze lepiej
i bezpieczniej byloby wroci¢ do lokalnych produktow i systeméw zywnosciowych,
cechujacych sie krétkimi tancuchami dystrybucji. Stanowisko takie prezentuje réwniez
Komitet Regiondw (Opinia perspektywiczna Komitetu Regionéw ,Lokalne systemy
zywnosciowe” — 2011/C 104/01).

Jakos¢ zywnosci poprzez pryzmat zdrowia spoteczenstwa jest waznym elementem
w walce z chorobami, zwlaszcza cukrzyca, otytoscig, nadcisnieniem, chorobami serca,
nowotworami, alergiami pokarmowymi, co nie tylko pogarsza komfort zycia, ale tez
wplywa na wzrost kosztow leczenia tych choréb. Jest to réwniez sfera gospodarki
zywieniowej, na ktorej Scierajg sie interesy korporacji i ruchow spotecznych. Te drugie,
czesto o charakterze oddolnym, promujg zdrowe odzywianie i niekiedy odnoszag
sukcesy.

W Polsce wdrozonych zostato juz kilka programéw promocji zywnos$ci wysokiej jakosci:
poczawszy od programu ,Trzy Znaki Smaku”, tj. Chroniona Nazwa Pochodzenia,
Chronione Oznaczenie Geograficzne i Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc¢, poprzez
programy ,Poznaj Dobrg Zywnos$¢” czy ,Polska smakuje!”. Nieodtgcznym elementem
promociji sg réwniez dziatania powotanych przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
organdw takich jak Rada Gospodarki Zywnosciowe;.

W Europie rozwija sie kultura ,slow food”, oznaczajaca che¢ powrotu do kroétkich
tahcuchow dystrybuciji (czyli kupowania od producenta, na targu czy w sklepie ,nha rogu”;
zachowania réznorodnosci biologicznej, czyli lokalnych gatunkéw, odmian i ras;
zachowania charakterystycznych lokalnych, tradycyjnych metod wytwarzania oraz
naturalnych smakow i zapachow), do uznania naturalnej sezonowosci wielu produktow,
a takze zachowania ich maksymalnej wartosci biologicznej. Okolicznosciowe jarmarki,
festyny, festiwale smakow i inne imprezy, podczas ktoérych mozna skosztowac i zakupic
lokalne specjaty bezposrednio od wytwércédw, gromadzag coraz wieksze ttumy klientow
poszukujacych zywnosci smacznej, naturalnej, 0 znanym pochodzeniu, przypominajgcej
im smaki dziecinstwa. Najbardziej optymalng, jak i najtanszg metodg poznania potrzeb,
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gustoéw i preferencji klientow, jest bezposredni kontakt rolnika, wytwoércy zywnosci,
z odbiorcg. Taki kontakt jest zarazem najprostszym sposobem budowania marki,
opartym na jakosci produktu, zaufaniu do producenta i firmowaniu produktu swoim
osobistym wizerunkiem. Sprzedaz bezposrednia pozwala réwniez na szybkg reakcje w
przypadku zmiany upodoban i oczekiwan klienta, a takze przenosi na producenta calg
marze handlowa. Z punktu widzenia odbiorcy zaletg tej formy jest mozliwosé zakupu
towaru swiezego, pochodzacego od znanego i sprawdzonego wytworcy, oraz mozliwosé
otrzymania pelnej i wiarygodnej informaciji o produkcie i sposobie jego wytworzenia.
Sprzedaz bezposrednia i dostawy bezposrednie mogg stanowi¢ bardzo efektywny,
elastyczny sposéb pozyskiwania dodatkowych dochodéw w gospodarstwie. Pozwalajg
réwniez lepiej wykorzysta¢ zaréwno potencjat produkcyjny gospodarstwa, jak i zasoby
kapitatu ludzkiego.

Na 31 pazdziernika 2015 roku na Liscie produktow tradycyjnych prowadzonej przez
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi wpisane byly 1483 produkty z calej Polski.
Natomiast wsrod nich 90 produktéw pochodzi z Wielkopolski (region zajmuje w tym
wzgledzie 6 miejsce wsrod wojewddztw). Wsrdd produktow zgloszonych z Wielkopolski
najwiecej jest ,Produktéw miesnych” (33 pozycje), nastepnie ,Gotowych dan i potraw”
(19) oraz 10 r6znych ,Napojow”. Ponadto, na liscie znajduje sie 7 pozycji ,Warzyw
i owocdw”, po 6 pozycji ,Produktow mlecznych” oraz ,Olejow i tluszczédw”, 5 pozycji
~Wyrobow piekarniczych i cukierniczych”, po 1 produkcie z dziatéw ,Miody” i ,Produkty
rybotowstwa” oraz 2 pozycje sklasyfikowane jako inne produkty (tj. Wielkopolskie grzyby
solone oraz Borowik wielkopolski).

Z kolei produkty zarejestrowane, czyli wpisane przez Komisje Europejska do Rejestru
Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych
lub do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci, obejmujg z Polski
37 pozycji (wg stanu na 31 pazdziernika 2015 roku). Wsréd nich znajdujg sie trzy scisle
zwigzane tylko z Wielkopolskg jak wielkopolski ser smazony, andruty kaliskie i rogal
Swietomarcinski (Rejestr Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen
Geograficznych), a takze olej rydzowy zgloszony do Rejestru Gwarantowanych
Tradycyjnych Specjalnosci przez firmy wielkopolskie.

3. Turystyka kulinarna na  $wiecie

Popularnos¢ turystyki kulinarnej jest faktem obserwowalnym w praktyce, czego
potwierdzeniem jest jej wyodrebnienie przez Swiatowg Organizacje Turystyki Organizacji
Narodéw Zjednoczonych (UNWTO). Zmiany zachodzace na wspétczesnym rynku
turystycznym powodujg, ze turysci coraz czesciej interesujg sie turystykg na poziomie
regionalnym. Produkty regionalne sg nie tylko atrakcjg turystyczng, sg takze pretekstem
i szansg do promocji lokalnego przetwdrstwa. Niewielka skala produkcji i tradycyjne
metody wytwarzania, ktore kiedy$ byly minusem, dzi$ sg atutem. W proces kreowania
regionalnego produktu turystycznego zaangazowane sg wiadze lokalne, przedsiebiorcy,
mieszkancy regionu, organizacje turystyczne oraz turysci. Sposrod tych podmiotéw
najwiekszg role odgrywa samorzad terytorialny, ze wzgledu na szeroki zakres
kompetencji i duzy potencjat srodkow.
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Szeroko rozumiany regionalny produkt turystyczny mozna zakwalifikowa¢ jako:

« zdeterminowany geograficznie i zwigzany z konkretng lokalizacjg w przestrzeni;

* nieprzesuwalny, trwale zwigzany z okreslonym regionem;

e oparty na regionalnych zasobach naturalnych, kulturowych i historycznych
(wystepujacych tylko i wytagcznie w danym regionie), co powoduje, ze jest jedyny
w swoim rodzaju, autentyczny i oryginalny;

« wieloptaszczyznowy, poniewaz obejmuje regionalne atrakcje turystyczne,
infrastrukture i ustugi turystyczne, dostepnosc oraz wizerunek i cene oferowanych
ustug;

« dopeiajacy: poszczegolne elementy regionalnego produktu turystycznego nie sg
substytucyjne, sg natomiast wzajemnie sie uzupetniajace.

Czynnikiem, ktory stwarza lub zmienia strukture popytu na dobra i ustugi jest miedzy
innymi moda. Obecnie obserwuje sie wzrost udzialu wydatkbw na gastronomie
w wydatkach ponoszonych przed podrézg i w jej trakcie. Wsrdd turystow rosnie
zainteresowanie gastronomig i zywnoscig regionalng. Wzrost zainteresowania kuchniami
regionalnymi staje sie atutem turystycznym. Okazuje sie, ze dla wspéiczesnego turysty,
dobre jedzenie to juz nie tylko dodatek do wakacji. Smakowanie lokalnej kuchni
i tradycyjnych potraw znaczaco zwieksza nasza satysfakcje z wyjazdu. Produkty
regionalne i tradycyjne cechuje wysoka jakosé¢, a co za tym idzie renoma, ktorg nalezy
chronié.

Nowa grupa podréznikéw, ktdrzy chcg wyjechaé poza utarte szlaki i zaglebia¢ sie
w autentyczna, lokalng kulture, poznawaé ciekawych ludzi i obyczaje, odkrywac lokalne
przysmaki, a nade wszystko doswiadcza¢ i "smakowac". Turystyka kulinarna to
szczegolny typ podrézowania, ktérego celem jest poznawanie tajnikdw miejscowej kuchni,
probowanie, czy raczej "doswiadczanie" jedzenia danego kraju czy regionu. Jest ona
formg turystyki kulturowej. Poznajgc dania i produkty kulinarne danego regionu,
poznajemy jednoczesnie jego kulture, zabytki i przyrode.

W Polsce moda na lokalng i tradycyjng zywnos¢ dopiero sie rozwija — jej udziat w polskim
rynku spozywczym wynosi ok. 3 procent (za granicg to ok. 10 procent), ale ta liczba
bedzie rosta, w miare rozwoju trendu na kulinarne podréze i tradycyjne potrawy oraz
w miare bogacenia sie spoteczenstwa, ktdre jest gotowe ptaci¢ wiecej za dobrej jakosci,
zdrowg zywnosc.

Szczegblng forma turystyki kulinarnej sg szlaki kulinarne, oferujgce degustacje
miejscowych specjatow czy wizyty w punktach produkcji regionalnych wyrobdw.
To gotowy produkt marketingowy, ktéry moze by¢ dochodowy nie tylko dla regionu,
ale i dla polskiej gospodarki. W Polsce jest ich coraz wiecej. Turysci, ktorzy wybiorg sie
w podrdéz szlakiem mogg nie tylko skosztowac¢ tradycyjnych potraw w licznych
restauracjach, karczmach i gospodarstwach agroturystycznych (certyfikowanych pod
wzgledem jakosci i autentycznosci tradycyjnych potraw), ale tez nauczy¢ sie je
przyrzadzac i uczestniczy¢ w wyjatkowych wydarzeniach kulinarnych.
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Il. Program promocji dziedzictwa kulinarnego i zywno $ci wysokiej jako $ci
na tle dokumentéw strategicznych

1. Krajowe dokumenty strategiczne w zakresie produk  cji zywno $ci wysokiej
jako $ci, w tym produktow tradycyjnych i regionalnych

1.1. Strategia Rozwoju Kraju 2020

W strategii Rozwoju Kraju przyjetej uchwatg Rady Ministrow w dniu 25 wrzesnia
2012 roku w obszarze strategicznym |l. Konkurencyjna gospodarka, w celu
1.2 Wzrost wydajnosci gospodarki, w priorytetowym kierunku interwencji publicznej
11.2.3 Zwiekszenie konkurencyjnosci i modernizacja sektora rolno-spozywczego,
wdrazane majg byC¢ dziatania stymulujgce modernizacje i poprawe innowacyjnosci
i optacalnosci produkcji rolno-spozywczej, wzmacniajace funkcje srodowiskowe
i publiczne rolnictwa i rybactwa oraz wspierajgce dywersyfikacje zrédet dochodow
gospodarstw domowych zwigzanych z rolnictwem lub rybactwem. Jednym
z elementéw warunkujgcych uzyskanie przewagi konkurencyjnej rolnictwa jest m.in.
funkcjonowanie gospodarstw rolnych ukierunkowanych na produkty wysokiej jakosci.
Dlatego pozadana jest kontynuacja upowszechniania dobrych praktyk rolniczych
i wspierania takich form zagospodarowania przestrzeni produkcyjnej, ktore sprzyjaja
ochronie $rodowiska naturalnego oraz rozwojowi rolnictwa zintegrowanego.
Tworzone majg byé warunki dla rozwoju réznych form gospodarstw, stosownie do
dominujacych czynnikéw, ktére ksztattujg uwarunkowania rozwojowe, wystepujacych
obecnie i przewidywanych w przysziosci.

Docelowym rezultatem wprowadzanych w ramach Strategii dziatan bedzie
konkurencyjnosc¢ polskich produktéw na rynku zywnosciowym z naciskiem na jakos¢
i innowacyjnosc¢ produktéw.

1.2. Strategia zréwnowa zonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa na lata
2012 — 2020

W analizie SWOT ,Strategii zrobwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa”
(SZRWRIR) na lata 2012-2020, jako mocna strona obszar6éw wiejskich i rolnictwa
wskazana zostala m.in. zréznicowana oferta rynkowa produktow tradycyjnych
i regionalnych oraz jej potencjal rozwojowy. Dlatego Priorytet 3.2. Wytwarzanie
wysokiej jakosci, bezpiecznych dla konsumentéw produktow rolno-spozywczych
podkresla fakt, ze produkcja zywnosci o wysokich walorach jakosciowych (w tym
réowniez produktow rybnych) stanowi odpowiedz na rosngce wymagania
konsumentéw i jest jednoczesnie sposobem na podniesienie konkurencyjnosci i tym
samym dochodow producentéow. Podstawowym elementem omawianego priorytetu
sg dziatania, ktére gwarantuja, ze zywnos$c¢ trafiajgca na rynek jest bezpieczna dla
konsumentéw. Dlatego tak istotna jest kontrola jakosci i bezpieczenstwa zywnosci,
a takze Scista i efektywna wspotpraca miedzy organami uczestniczacymi w tym
procesie. Dziataniom tym powinno towarzyszy¢ wdrozenie wsparcia dla wytwarzania
wysokiej jakosci towar6w rolno-spozywczych, w tym produktéw wytwarzanych
metodami integrowanymi, ekologicznymi i tradycyjnymi z lokalnych surowcow
i zasobow oraz produktow rybnych (m.in. nalezy zadbac o dalsze wsparcie w ramach
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programow pomocowych inwestycji, majacych na celu wytwarzanie nowych
asortymentoéw produktow oraz podnoszacych jako$¢ wytwarzanej produkcji; pomoc
w zakresie wprowadzania przez producentéw certyfikatow i znakow jakosci; promocja
unikalnych cech jakosciowych polskich produktow tradycyjnych; organizacja
konkurséw promujacych produkty regionalne, tradycyjne i ekologiczne). Wskazane
zostaly w Priorytecie 3.2. cztery podstawowe kierunki interwenciji:

- rozwoj i wdrazanie systemow jakosci zywnosci,

- wsparcie wytwarzania wysokiej jakosci produktow rolno-spozywczych, w tym
produktow wytwarzanych metodami integrowanymi, ekologicznymi oraz tradycyjnymi
metodami produkcji z lokalnych surowcow i zasobOw oraz produktéw rybnych,

- skuteczna kontrola bezpieczenstwa i jakosci produktow rolno-spozywczych w catym
tancuchu produkcyjnym,

- rozwoj] badan na rzecz bezpieczenstwa zywnosci, jej jakosci i potrzeb
konsumentow.

Mozliwo$¢ osiggniecia celow SZRWRIR w duzej mierze bedzie zalezata od wartosci
wsparcia, jaka w ramach Polityki Spdjnosci na lata 2014-2020 zostanie przeznaczona
bezposrednio na realizacje kierunkow interwencji SZRWRIR. Blisko 31% catkowitego
budzetu strategii beda stanowity srodki pochodzace z budzetu panstwa przeznaczone
na realizacje krajowych polityk (dziatan), pozostatg czes¢ stanowig srodki
wydatkowane w ramach polityk unijnych (48%), srodki prywatne (10%) i Srodki
pochodzace z budzetéw jednostek samorzadu terytorialnego — 11% (w tym
m.in. wktad wiasny beneficjentow polityk unijnych).

2. Uzasadnienie realizacji regionalnego programu pr  omocji dziedzictwa
kulinarnego Wielkopolski i  zywno sci wysokiej jako $ci jako odr ebnego dziatania
Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego w Swietle strategii Wielkopolska
2020 i RSI na lata 2015-2020.

W analizie SWOT zawartej w dokumencie Wielkopolska 2020. Zaktualizowana
strategia rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do roku 2020 zwrdcona zostata
uwaga na stabe strony rolnictwa i obszaréw wiejskich miedzy innymi w kwestii stabo
rozwinietych funkcji pozarolniczych, jak i niewystarczajgcej Swiadomosci dziedzictwa
kulturowego wsi. Kulinaria i zwigzana z nimi obrzgdkowos¢ stanowig jeden
Z istotniejszych elementow folkloru i tradycji przygotowywania dan i potraw
szczegOllnie na wsi. Rolnicy i przedsiebiorcy podejmujacy sie przedsiewziec
zwigzanych z produkcjg zywnosci wysokiej jakosci, szczegdlnie w oparciu o tradycyjne
i regionalne przepisy, generujg dodatkowy dochdd i niejednokrotnie tworzg dodatkowe
miejsca pracy dla Wielkopolan. Jednoczesnie kultywujg tradycje i promujg kulinarny
element dziedzictwa kulturowego Wielkopolski. Z drugiej natomiast strony taka
produkcja jest mimo wszystko niszowa, skierowana do wymagajacego i swiadomego
konsumenta sklonnego placi¢ wiecej za wysokg jakos¢ produktdw. Powstajgce
w wyniku takiej dziatalnosci mikro, mate i srednie przedsiebiorstwa muszg stawi¢ czota
innej stabej stronie wielkopolskiej gospodarki zdiagnozowanej w Strategii. Jest nig
niewystarczajgca trwatos¢ matych i srednich przedsiebiorstw (MSP). Oferta handlowa
dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski niejednokrotnie wypada z rynku z uwagi na duze
wahania popytu i zmiany w otoczeniu prawnym powodujgce, ze dalsza kontynuacja
tego typu dziatalnosci nie ma sensu ekonomicznego. Dlatego gtdwnym wyznacznikiem
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wszelkich dziatan w programie promocji dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski
I zywnosci wysokiej jakosci na lata 2015-2020 sa cele operacyjne strategii
Wielkopolska 2020, a mianowicie cel operacyjny 2.9. Poprawa przyrodniczych
warunkéw dla rolnictwa wskazujgcy m.in. na wsparcie edukacji rolniczej i promocije
wysokiej jakosci zywnosci oraz produktéw tradycyjnych i regionalnych. Z drugiej
natomiast strony dziatania zwigzane sg z dziedzictwem kulinarnym zgodnie z celem
operacyjnym 6.10. Poprawa warunkow dla rozwoju rolnictwa i przetworstwa rolnego
poprzez dziatania ukierunkowane na wsparcie rozwoju sieci sprzedazy produktow
tradycyjnych i regionalnych. Ponadto, nalezy podkresli¢, ze w budowie wizerunku
wojewddztwa i jego promociji (Cel operacyjny 9.2), jednym z wskazanych dziatan jest
promocja regionalnych produktéw spozywczych.

W Regionalnej Strategii Innowacji dla Wielkopolski na lata 2015 — 2020 RIS3
zdiagnozowano niewystarczajagcy potencjat produkcyjny i finansowy producentow
zywnosci tradycyjnej i ekologicznej, niewystarczajgcq rozpoznawalnos¢ rodzimych
marek, jak réwniez problemy z tancuchami dystrybucji, logistycznymi i marketingiem
zywnosci wysokie] jakosci. Z drugiej strony stwierdzono, ze wystepuje duza liczba
producentéw tradycyjnych i organicznych w regionie, przed ktérymi stojg miedzy
innymi takie wyzwania jak:

» zwiekszenie wartosci dodanej w eksporcie,

e wykorzystanie zmian w $wiadomosci klientow dotyczacej wartosciowych

produktow spozywczych,

* rozwoj innowacji w branzy spozywczej — np. zywnos¢ funkcjonalna,

* przediuzenie termindbw przydatnosci do spozycia wyrobow wysokiej jakosci

lub skrécenie tancuchéw dystrybucii,

» zwiekszenie roli projektowania, szczegdlnie atrakcyjnych opakowan wyrobow.

Whnioski jakie zostaly wyciagniete z analizy SWOT dla obszaru specjalizacji
w produkcji zywnosci to miedzy innymi brak wewnetrznej wspotpracy w branzy i niska
Swiadomosc, ze warto wspotpracowac, z drugiej strony rosngca swiadomos$c¢ i wiedza
klientow chcacych zdrowej zywnosci i promocja produkcji zywnosci ,bio” oraz
ekologicznej w mediach réwniez poprzez kampanie spoteczne zwigzane ze zdrowym
stylem zycia.
W zwigzku z powyzszym okreslona zostala inteligentna specjalizacja regionalna
Biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw. Sie¢ Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska jak i promocja zywnosci wysokiej jakosci doskonale wpisujg sie w ten
obszar Regionalnej Strategii Innowacji dla Wielkopolski na lata 2015 — 2020
stanowigc zasadne rozszerzenie tego typu dziatan w wojewddztwie wielkopolskim.

[Il. Program promociji dziedzictwa kulinarnego Wielk  opolski i zywno sci wysokiej
jako sci

1. Misjai cele programu

Misja programu promocji dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski i zywnosci wysokie]
jakosci jest wzmocnienie potencjatu gospodarczego regionu w branzy produkciji rolniczej
i przetworstwa rolno-spozywczego w oparciu 0 zywnos¢ wysokiej jakosci
wyprodukowang w Wielkopolsce.
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Celem _strategicznym jest promocja wielkopolskich produktow zywnosciowych, dan
i potraw regionalnych zwigzanych z dziedzictwem kulinarnym regionu, w tym produktéw
kulinarnych, marki i logo Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski. Zaktadanym
efektem jest rozpoznawalnos¢ marki, zbudowanie pozytywnego jej wizerunku zaréwno
w regionie, kraju, jak i regionach partnerskich Wojewodztwa Wielkopolskiego. Pozwoli to
na wzrost aktywnosci spoleczno-gospodarczej oraz konkurencyjnosci oferty
gastronomicznej i turystycznej regionu.

Cele operacyjne niniejszego programu, ktore zostaly podporzgdkowane celom 2.9.
i 6.10. ze zaktualizowanej Strategii rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do roku
2020, sg nastepujace:

Cel 1. Identyfikacja i inwentaryzacja produktow tradycyjnych, regionalnych i lokalnych
Wielkopolski

Cel 2. Rozpoznawalnos¢ marki i jej pozytywny wizerunek w regionie i na rynkach
miedzynarodowych

Cel 3. Turystyka kulinarna ofertg turystyczng regionu
Cel 4. Rozwydj sieci sprzedazy wielkopolskich produktéw tradycyjnych i regionalnych

Cel 5. Wspotpraca podmiotow nalezacych do Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska

Na potrzeby niniejszego programu przyjete zostajg nastepujace definicje:

Produkt tradycyjny wielkopolski — jest to produkt rolny, srodek spozywczy, danie,
potrawa lub napoj spirytusowy, ktorego jakos¢ lub  wyjatkowe cechy
lub wtasciwosci wynikaja ze specjalnego sktadu i stosowania tradycyjnych metod
wytwarzania, a produkcja przebiega na terenie wojewddztwa wielkopolskiego. Definicja
tego produktu jest zblizona do definicji zawartej w ustawie o rejestracji i ochronie nazw
i oznaczen produktéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych
(Dz.U. z 2005 r. Nr 10, poz. 68), przy czym dotyczy takze dan i potraw, a jednoczesnie
produkt ten nie musi znajdowac sie na Liscie Produktow Tradycyjnych.

Produkt regionalny — to produkt rolny lub $rodek spozywczy, ktorego jakos¢ jest
zdecydowanie wyzsza od przecietnej i nierozerwalnie zwigzana z miejscem jego
pochodzenia i lokalnymi metodami wytwarzania.

Produkt lokalny — to wielkopolska zywnos$¢ wysokiej jakosci, jej przetwory, dania
i potrawy charakterystyczne dla obszaru i srodowiska Wielkopolski, wykorzystujace
tradycyjne receptury, jak réwniez te z kuchni autorskich w nowym odkryciu.
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2. Opis dziatan w ramach poszczegdlnych celéw operacyjnych Program u
promocji dziedzictwa kulinarnego Wielkopolski i zywno $ci wysokiej jako $ci
na lata 2015-2020

2.1. Cel 1. Identyfikacja i inwentaryzacja produkt6  w tradycyjnych, regionalnych
i lokalnych Wielkopolski

Stworzenie bazy produktow tradycyjnych, regionalnych i lokalnych pochodzacych
z Wielkopolski ma na celu umozliwienie opracowania strategii marketingowej dla Sieci
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska, a takze dla zywnosci wysokiej jakosci
wytwarzanej w Wielkopolsce. Ponadto, z utworzonej bazy, zawierajacej szereg
przydatnych informacji o produktach tradycyjnych, regionalnych i lokalnych Wielkopolski,
mogliby korzysta¢ konsumenci, chcacy dowiedzie¢ sie czegos wiecej o kupowanych
wyrobach, a takze osoby zainteresowane dystrybucjg oraz sprzedazg tych produktéw.
Tym bardziej, ze zalozonym celem tego programu jest rOwniez wsparcie rozwoju sieci
sprzedazy produktow tradycyjnych i regionalnych. Baza taka umozliwitaby wiec nie tylko
zdobycie informacji na temat zywnosci wysokiej jakosci, w tym zywnosci tradycyjnej
powigzanej z dziedzictwem kulturowym Wielkopolski, ale réwniez informacje uzyskane
za jej posrednictwem postuzylyby wszystkim, ktérzy zamierzaliby zarabia¢é na handlu
wyrobami tradycyjnymi, regionalnymi i lokalnymi. A to z kolei stworzytoby producentom
tych towarow mozliwosci zwiekszenia produkcji lub utrzymania statych klientow.

Tak wiec stworzenie bazy produktow tradycyjnych, regionalnych i lokalnych Wielkopolski
umozliwi ich identyfikacje szerszej liczbie odbiorcéw, a takze zacheci do rozwoju
i zaktywizuje lokalnych producentéw, zachecajac ich réwniez do wspotpracy miedzy
sobag. Moze to takze przystuzy¢ sie do podjecia dziatan w kierunku wpisania kolejnych
produktow tradycyjnych z Wielkopolski na liste krajowg, a w poézniejszym etapie do
zarejestrowania ich na szczeblu wspdlnotowym. Natomiast w odniesieniu do produktéw
lokalnych Wielkopolskich — bedzie to stanowito pierwszy krok do nadania w przysztosci
produktom wielkopolskiej marki. | nie chodzi w tym wypadku tylko o kolejny wyrdznik
jakosci, ale przede wszystkim o podkreslenie regionalnego pochodzenia zywnosci
wysokiej jakosci w typie ,wyprodukowano w Wielkopolsce”. Ten znak oznacza¢ bedzie
nie tylko wysoka jakos¢, ale tez dodatkowe miejsca pracy dla Wielkopolski.

Dzialania zmierzajace do osiggniecia zakltadanego celu beda sie skupiaty przede
wszystkim na:

e zawigzaniu wspoOtpracy partnerskiej na zasadach rynkowych pomiedzy Siecig
a projektami poswieconymi kulinariom, aby bazowac¢ réwniez na ich wiedzy
i zgromadzonym doswiadczeniu oraz wspolnie eksplorowa¢ potencjat kulinarny
Wielkopolski,

e szeroko rozumianej edukaciji kulinarnej, przede wszystkim opartej na wspoétpracy
samorzadu wojewddztwa ze szkotami gastronomicznymi z wojewoddztwa
wielkopolskiego, nakierowanej m.in. na organizacje promocyjnych pokazow
kulinarnych w oparciu o formute autorskiej kreacji sztuki kulinarnej na bazie
produktéw wysokiej jakosci pochodzacych z Wielkopolski,

e konkurséw na poziomie regionalnym na najlepsze przepisy tradycyjnych dan i
potraw oraz przetworow (uczestnictwo zaréwno 0so6b fizycznych, k6t gospodyn
wiejskich, szko6t gastronomicznych, jak i firm/restauraciji),

10
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e konkurséw promujacych produkty regionalne, tradycyjne i ekologiczne,
szczegOlnie
w wymiarze unikalnych cech jakosciowych wielkopolskich produktow
tradycyjnych.

Zakladane efekty: stworzenie bazy danych zwigzanych z tradycyjnymi przepisami,
rozszerzenie zastosowan regionalnych produktow w ramach kuchni autorskich adeptow
wielkopolskich szkét gastronomicznych, promocja idei sezonowosci niektorych
produktow regionalnych i lokalnych zaréwno w przetworstwie, jak i wielkopolskiej ofercie
gastronomicznej.

2.2. Cel 2. Rozpoznawalno $§¢ marki i jej pozytywny wizerunek w regionie
i na rynkach mi edzynarodowych

Dla przedsigbiorcow z Wielkopolski, w tym zrzeszonych w Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolska z jednej strony konieczne jest opracowanie i wdrozenie
systemu funkcjonowania na rynku, ktéry z kolei pomoze im podnies¢ rentownos¢ i
konkurencyjnos¢ ich dziatalnosci. Z drugiej strony nalezy rozwing¢ promocje regionalnej
gospodarki w sektorze przetworstwa zywnosci na rynkach miedzynarodowych.
Wizytowka Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska powinna by¢ wysoka jakosc,
Wielkopolska tradycja i regionalizm — patriotyzm kulinarny.

Realizacja tego celu przy wspllpracy samorzadu wojewddztwa, w pehi
Zaangazowanego w poprawe wizerunku gospodarki regionu, opiera¢ sie bedzie
na nastepujacych dziataniach:

* organizowaniu udziatu cztonkéw Sieci w corocznym miedzynarodowym Forum
Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego,

* organizowaniu udziatu czionkéw Sieci w Dniach Hesji (Hessentag) w Bensheim
(Niemcy),

e organizowaniu udzialu czionkow Sieci w miedzynarodowych targach
rolno - spozywczych,

» opracowaniu, wydaniu i dystrybucji materiatbw promocyjnych z logotypem Sieci
i samorzadu wojewddztwa, znakowanej rowniez zgodnie z wytycznymi
zwigzanymi z dofinansowaniem, w celu popularyzacji dziedzictwa kulinarnego
regionu i wartosci kulturowych, szczegoélnie promujac Sie¢ i Wojewodztwo przy
okazji tematycznych konkurséw, festynow czy pokazow kulinarnych,

» promocji produktow tradycyjnych, regionalnych i lokalnych przez Samorzad
Wojewddztwa Wielkopolskiego,

e organizowaniu dla uczniéw wielkopolskich szk6t gastronomicznych wizyt
studyjnych w obiektach zrzeszonych w Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska,

e promocja turystyczna regionu w formie oferty gospodarstw agroturystycznych lub
obiektow turystyki wiejskiej oferujgcych regionalng kuchnie i/lub zywnosé
wysokiej jakosci wyprodukowang w Wielkopolsce.

11
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Zaktadane efekty: obecnos¢ marki w swiadomosci konsumentéw, co w efekcie
diugoterminowym przelozy sie na zwiekszenie lub ustabilizowanie popytu na regionalne
produkty i potrawy z surowcoéw wysokiej jakosci.

2.3. Cel 3. Turystyka kulinarna ofert g turystyczn g regionu

Polska kuchnia nie jest jeszcze tak znana i doceniana jak kuchnia wioska czy francuska,
jednak tradycyjne polskie receptury, ktore powstawaly przez wieki, petne wplywow
etnicznych, narodowych i kulturowych, przepisy, ktére krélowaty tak na polskim dworze,
jak pod strzechami, mogtyby zadziwié nie jednego znawce kulinarnych specjatow.

Wraz z ewolucja turystyki kulinarnej, nalezy zwréci¢ szczegdlng uwage na:
e wzrost znaczenia ekologicznych obszarow i wysokiej jakosci produktéw
naturalnych;
* wzrost znaczenia jakosci obstugi klienta;
e popularyzacje produktéw regionalnych;
» wskazniki gestosci, chtonnosci i pojemnosci turystycznej regionu.

Uwaza sie, ze przysztg motywacjg wyboru kierunku wyjazdu bedzie formuta: ,Nie dokad,
ale dlaczego”.
Promociji turystyki kulinarnej stuzy¢ bedq nastepujace dziatania:

e organizowanie konkursow i pokazéw kulinarnych, z udzialem znanych
wielkopolskich blogeréw kulinarnych oraz mediéw, towarzyszacych regionalnym
festynom i festiwalom,

e opracowanie oferty turystyki kulinarnej dla turystyki regionalnej w wojewddztwie
wielkopolskim, zaréwno towarzyszacej turystyce kulturowej, jak i dedykowanej
poszczegdlnym produktom spozywczym — rowniez w formie szlakéw kulinarnych,

e opracowanie, wydanie i dystrybucja materiatdw promocyjnych dla tematycznych
szlakow kulinarnych w Wielkopolsce, w celu popularyzacji dziedzictwa kulinarnego
regionu i wartosci kulturowych,

e przedsiewziecia majace na celu podnoszenie $wiadomosci matych producentéw
produktéw tradycyjnych i regionalnych w zakresie standardow jakosci i strategii
utrzymania klientow.

Zakladane efekty: wzrost atrakcyjnosci regionu dla turystéw krajowych i zagranicznych,
rozszerzenie oferty turystycznej regionu o szlaki kulinarne, obecnos¢ oferty turystyki
kulinarnej w regionach partnerskich Wojewddztwa Wielkopolskiego.

2.4. Cel 4. Rozwdj sieci sprzeda zy wielkopolskich produktow tradycyjnych
i regionalnych

Powstanie Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska miato miedzy innymi na celu
zainicjowanie wspOtpracy pomiedzy zrzeszonymi w niej podmiotami. Ponadto,
przynaleznos¢ do Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego stwarza
okazje do budowania sieci wspdipracy samorzgdéw regionalnych na rzecz
przedsiebiorstw i przedsiebiorcéw zrzeszonych w Sieci. aby zwiekszac ich zdolnos¢ do
wzmacniania efektywnosci ekonomicznej z wlasnej dziatalnosci oraz budowania przewagi
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konkurencyjnej wielkopolskiego rynku zywnosci wysokiej jakosci oraz bazujacych na niegj
ustug gastronomicznych. Aby to osiggna¢ konieczne jest opracowanie i wdrozenie
innowacji marketingowych pod konkretne grupy docelowe oraz innowacji organizacyjnych
przy tworzeniu sieci sprzedazy produktéw tradycyjnych i regionalnych oferowanych przez
czlonkéw Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska. Nieodzownym elementem tych
dziatan bedzie podnoszenie swiadomosci konsumentdw rowniez w odniesieniu do relacji
cenowych takich wyrobow. Nalezy uswiadomi¢ konsumentowi wyjgtkowos¢ kierowanego
do niego wyrobu i powinien on wiedzie¢ co wplywa na wartos¢ produktu. Produkty
tradycyjne, ze wzgledu na swdj charakter, sposob i skale wytwarzania, uzycie naturalnych
surowcOw wysokiej jakosci, sa zazwyczaj drozsze niz podobne do nich wyroby
produkowane na skale przemystowg. Podobnie rzecz ma sie z pozostalg zywnoscig
wysokiej jakosci i ustugami nie nakierowanymi na odbiorce masowego, gdzie wykonanie
jednego wyrobu jest bardzo praco- i czasochtonne. Tak wiec juz sam koszt lepszej jakosci
surowca, jak i naktady pracy, ksztaltujg wyzszy poziom cen takich wyrobow.

Dziatania w ramach tego celu koncentrowac sie bedg przede wszystkim na:

- opracowaniu i wdrozeniu innowacyjnej strategii marketingowej dla cztonkéw Sieci, ktorej
jednym z elementéw bedzie m.in. opracowanie kampanii promocji wielkopolskiej zywnosci
wysokiej jakosci z uwzglednieniem dziatalnosci podmiotow zrzeszonych w Sieci, za
pomocg np. spotéw i reportazy promocyjnych w TV oraz artykuldbw promocyjnych
w prasie,

- analizie rodzaju konsumenta i rozktadu popytu z podzialem na produkty tradycyjne,
regionalne i lokalne w Wielkopolsce wraz z propozycjg kreacji / dalszego rozwoju sieci
sprzedazy tych produktow,

- wsparciu w postaci dofinansowania infrastruktury punktow sprzedazy powstatych
w ramach zaproponowanej sieci sprzedazy produktow tradycyjnych i regionalnych,

- dofinansowanie akcji propagujacych patriotyzm kulinarny, w tym pokazy kulinarne,
warsztaty i degustacje w trakcie imprez plenerowych jako element marketingu

Zaktadane efekty: wdrozona strategia marketingowa zywnosci wysokiej jakosci
produkowanej w Wielkopolsce, szczegdlnie w odniesieniu do produktow tradycyjnych
i regionalnych, stworzenie sieci sprzedazy produktow tradycyjnych i regionalnych
w Wielkopolsce.

2.5. Cel 5. Wspotpraca podmiotdow nale zacych do Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska

Europejska Sie¢ Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego powstata po to, by ufatwic¢
konsumentom i turystom mozliwosé sprobowania lokalnej zywnosci charakterystycznej dla
danego regionu. Pojecie Kulinarnego Dziedzictwa sprowadza sie do wspoélnego logo,
ustalonych kryteriéw uczestnictwa dla przedsiebiorstw, wspolnego marketingu i dziatan na
szczeblu regionalnym i europejskim.

Dzialania realizowane w ramach promocji wspétpracy podmiotow nalezacych do Sieci
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska obejmowaé beda przede wszystkim:

- organizacje corocznego regionalnego forum dla cztonkéw Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska w celu wymiany doswiadczen i rozwijania wspétpracy wewnatrz Sieci,

- biuletyn kulinarny skierowany zaréwno do cztonkow Sieci, jak i subskrybentéw
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- prowadzenie przez Samorzad Wojewodztwa Wielkopolskiego strony internetowe;j
dedykowanej kulinariom w Wielkopolsce i na Swiecie oraz profilu Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolska w serwisach spotecznosciowych,

- wsparcie tematyczne dla podmiotéw zrzeszonych w Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska.

Zakladane efekty: wzajemne wsparcie w dziataniach marketingowych cztonkéw Sieci, ich

wspéipraca handlowa i promocyjna na rzecz produktéw tradycyjnych i regionalnych
wysokiej jakosci wyprodukowanych w Wielkopolsce.
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