
UCHWAŁA NR 1795/ 2016 

ZARZĄDU WOJEWÓDZTWA WIELKOPOLSKIEGO  

Z DNIA 24 marca 2016 r.  

 

 

w sprawie: ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powołania Sądu Konkursowego w celu 

przeprowadzenia postępowania konkursowego pn.: „Konkurs na opracowanie koncepcji 

graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie”. 

 

Na podstawie art. 41 ust. 1 i art. 57 ust. 5 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorządzie województwa 

(Dz. U. z 2015 r. poz. 1392 z późn. zm.) Zarząd Województwa Wielkopolskiego uchwala, co następuje:  

 

§ 1  

Ustala się Regulamin Konkursu stanowiący załącznik do Uchwały. 

§ 2 

Powołuje się Sąd Konkursowy w celu rozstrzygnięcia Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej 

folderu promującego Województwa Wielkopolskiego w składzie:  

 

Przewodniczący Sądu Konkursowego   - Tomasz Grudziak 

Zastępca Przewodniczącego Sądu Konkursowego  - Karolina Wojciechowska  

Sekretarz organizacyjny Sądu Konkursowego   - Marcin Kozubowicz  

Sędzia referent Sądu Konkursowego   - Daria Kowalska-Tonder 

Członek Sądu Konkursowego    - Magdalena Borowicka-Kwiatek 

 

§ 3 

Upoważnia się Pana Tomasza Grudziaka Dyrektora Gabinetu Marszałka do jednoosobowej 

reprezentacji i podpisywania dokumentów dotyczących przedmiotowego Konkursu oraz do zawarcia 

umowy z wybranym wykonawcą. 

§ 4 

Wykonanie uchwały powierza się Dyrektorowi Gabinetu Marszałka. 

§ 5 

Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia. 

 

 

Marszałek Województwa 

Marek Woźniak 

 



UZASADNIENIE 

DO UCHWAŁY NR 1795/ 2016 

ZARZĄDU WOJEWÓDZTWA WIELKOPOLSKIEGO  

Z DNIA 24 marca 2016 r.  

 

w sprawie: ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powołania Sądu Konkursowego w celu 

przeprowadzenia postępowania konkursowego pn.: „Konkurs na opracowanie koncepcji 

graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie”. 

 

Gabinet Marszałka przygotowuje wizyty przedstawicieli rządu oraz współdziała  

z przedstawicielami placówek dyplomatyczno-konsularnych. Organizuje współpracę Samorządu 

Województwa Wielkopolskiego z administracją publiczną, rządową, instytucjami społeczno-politycznymi 

oraz regionalnymi i krajowymi organizacjami samorządowymi. 

Biorąc pod uwagę zakres i charakter podejmowanych przez Gabinet działań, posiadanie folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie jest uzasadnioną potrzebą, której realizacja ułatwi bieżącą 

pracę.  

Celem publikacji jest przedstawienie Województwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego  

i jednocześnie o utrwalonej tożsamości, dzięki połączeniu walorów turystyczno-rekreacyjnych, 

przyrodniczych, inwestycyjnych oraz innowacyjności. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do życia, 

wypoczynku, nauki, pracy, biznesu. 

Nagrodą w konkursie jest nagroda pieniężna oraz zaproszenie autora zwycięskiej pracy konkursowej 

do negocjacji postanowień umowy, która będzie dotyczyć szczegółowego opracowania pracy 

konkursowej. 

Kwota na realizację zadania w wysokości 127 500,00 zł brutto została zabezpieczona  

w budżecie Gabinetu Marszałka: 

 w kwocie 4 500,00 zł brutto – dział 750, rozdział 75018, paragraf 4190.24 na nagrodę pieniężną dla 

autora zwycięskiej, najlepszej pracy konkursowej na opracowanie koncepcji graficznej folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie, 

 w kwocie 123 000,00 zł brutto – dział 750, rozdział 75075, paragraf 4300 – promocja Województwa, 

na projekt wykonawczy koncepcji graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

 

 

 

Leszek Wojtasiak 

Członek Zarządu 
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WOJEWÓDZTWO WIELKOPOLSKIE  

Z SIEDZIBĄ 

URZĘDU MARSZAŁKOWSKI EGO 

WOJEWÓDZTWA WIELKOPOLSKIEGO  

W POZNANIU 

GABINET MARSZAŁKA 

 

Regulamin Konkursu 

na 

Opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie 

 

wartość Konkursu nie przekracza równowartości kwoty 

30.000,00 euro 

 

I. Nazwa i adres Zamawiającego 

 

Konkurs organizuje Województwo Wielkopolskie z siedzibą Urzędu Marszałkowskiego Województwa 

Wielkopolskiego w Poznaniu. 

adres: 

Urząd Marszałkowski Województwa Wielkopolskiego w Poznaniu 

Gabinet Marszałka 

Al. Niepodległości 34 

61-714 Poznań  

NIP 778-13-46-888 

 

zwane dalej Zamawiającym. 

 

Wszelką korespondencję związaną z niniejszym Konkursem należy kierować na adres podany 

powyżej z oznaczeniem: „Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego 

Województwo Wielkopolskie”. 

 

II. Podstawy prawne i forma Konkursu 

 

1. Konkurs organizowany jest w oparciu o niniejszy Regulamin konkursu na opracowanie koncepcji 

graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie zwany w dalszej części Regulaminem 

Konkursu. 

2. Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie, 

zwanej dalej Koncepcją graficzną, jest konkursem jednoetapowym. 

3. Przystąpienie do Konkursu oznacza akceptację niniejszego Regulaminu Konkursu. 

4. Przepis prawny mający zastosowanie w niniejszym Konkursie: Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r.  

o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631  

z późn. zm.). 

5. W Konkursie - do chwili rozstrzygnięcia - obowiązuje zasada anonimowości prac konkursowych. 
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III. Nagroda w Konkursie 

 

Dla autora zwycięskiej, najlepszej pracy konkursowej Zamawiający przeznaczył nagrodę  

w wysokości 4500,00 zł brutto oraz zaproszenie do negocjacji postanowień umowy, dotyczącego 

szczegółowego opracowania pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, 

wykonanie zdjęć, uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna korekta i skład, 

w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

W terminie nie krótszym niż 7 dni i nie dłuższym niż 18 dni od dnia upublicznienia wyników Konkursu 

Zamawiający zaprosi autora wybranej, najlepszej pracy konkursowej do negocjacji postanowień umowy 

celem udzielenia zamówienia publicznego na świadczenie usług polegających na szczegółowym 

opracowaniu pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, wykonanie zdjęć, 

uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna korekta i skład, w czterech 

wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

 

IV. Harmonogram Konkursu 

 

1. Ogłoszenie Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego Województwo 

Wielkopolskie na stronie bip.umww.pl 

2. Składanie anonimowych prac konkursowych. 

3. Sąd Konkursowy dokonuje wyboru najlepszej koncepcji graficznej na podstawie kryteriów 

określonych w niniejszym Regulaminie. 

4. Ogłoszenie wyników konkursu. 

5. Wykonawca najlepszej koncepcji graficznej zostanie zaproszony do negocjacji postanowień umowy, 

dotyczącej szczegółowego opracowania pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści 

tekstowej, wykonanie zdjęć, uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna 

korekta i skład, w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

 

V. Opis przedmiotu Konkursu 

 

Nazwa Konkursu:  

Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie, 

zwanej w dalszej części koncepcją graficzną. 

 

Szczegółowy Opis Przedmiotu Konkursu: 

1. Przedmiot zamówienia: 

Opracowanie koncepcji graficznej folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

Docelowym przedmiotem zamówienia jest przygotowanie kompleksowego projektu graficznego 

folderu promującego Województwo Wielkopolskie tj.: 

1) przygotowanie treści tekstowej,  

2) wykonanie zdjęć,  

3) uzupełnienie o treść tekstową i zdjęcia wybranej koncepcji graficznej, 

4) ostateczna korekta projektu graficznego,  

5) skład i przygotowanie do druku projektu graficznego w czterech wersjach językowych. 
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2. Cel publikacji: 

Celem publikacji jest przedstawienie Województwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego  

i jednocześnie o utrwalonej tożsamości, dzięki połączeniu walorów turystyczno-rekreacyjnych, 

przyrodniczych, inwestycyjnych oraz innowacyjności. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do 

życia, wypoczynku, nauki, pracy, biznesu. 

3. Grupa docelowa: 

Grupą docelową dla folderu promującego Województwo Wielkopolskie są kobiety, mężczyźni 

w wieku od 25 do 55 lat, zarówno mieszkańcy Wielkopolski jak i turyści krajowi i zagraniczni, 

partnerzy samorządu Województwa Wielkopolskiego a także szeroko pojęte środowiska biznesowe. 

4. Zakres tematyczny: 

Zamawiający zakłada, że folder obowiązkowo zawierać będzie opis takich zakresów tematycznych, 

jak: 

4.1. położenie Województwa Wielkopolskiego, w tym informacje o infrastrukturze 

komunikacyjnej; 

4.2. ważniejsze ośrodki – miasta Wielkopolski; 

4.3. szkolnictwo wyższe Wielkopolski i jego najważniejsze sukcesy; 

4.4. zagadnienia związane z kulturą i sztuką Województwa Wielkopolskiego, m.in. ośrodki 

kulturalne, wydarzenia o charakterze regionalnym, narodowym i międzynarodowym mające 

miejsce na terenie regionu, także te wskazane przez Zamawiającego; 

4.5. zagadnienia związane z turystyką i sportem Wielkopolski, m.in. opis najciekawszych miejsc, 

zabytków, środowiska przyrodniczego i przestrzeni geograficznej, także tych wskazanych przez 

Zamawiającego; 

4.6. zagadnień związanych z ochroną środowiska; 

4.7. charakterystyka gospodarki Województwa Wielkopolskiego z uwzględnieniem takich 

czynników, jak: dostępność komunikacyjna, otoczenie biznesu, chłonność rynku, poziom 

rozwoju przemysłu, dynamika procesu transformacji i przede wszystkim innowacyjność; 

4.8. nowoczesne i wydajne rolnictwo; 

4.9. charakterystyka współpracy z zagranicą, najważniejsze ośrodki i dokonania. 

Ponadto Zamawiający zakłada, że folder będzie zawierać takie elementy jak: 

4.10. przedmowę Marszałka Województwa Wielkopolskiego; 

4.11. oznaczenie położenia Województwa Wielkopolskiego  np. mapa. 

5. Założenia do treści, zdjęć, projektu graficznego i druku folderu. 

5.1. Wymagania niezbędne do treści tekstu promocyjnego: 

5.1.1. Treść ma mieć formę tekstu promocyjnego o wydźwięku optymistycznym, ma zachęcać 

czytelnika do zapoznania się z działaniami Samorządu Województwa Wielkopolskiego. 

5.1.2. W tekście mają się znaleźć tytuły i podtytuły. 

5.1.3. Część tekstowa w stosunku do oprawy graficznej (w tym zdjęć) powinna zająć 1/3 folderu. 

5.1.4. Język w jakim ma być napisany tekst promocyjny ma być rzeczowy i spokojny, nie pożądane 

jest umieszczanie apeli emocjonalnych i patosu. 

5.1.5. Należy unikać strony biernej. 

5.1.6. Treści zawarte w tekście promocyjnym należy poprzeć informacjami szczegółowymi  

np. danym liczbowymi, nazwami własnymi w zależności od charakteru tematu. 
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5.1.7. Zamawiający przekaże Wykonawcy wybrane zagadnienia do powyższych zakresów 

tematycznych wskazanych w powyższych punktach oraz sugestie co do wydźwięku treści 

tekstu promocyjnego.  

5.1.8. Zamawiający zobowiązuje się przygotować treść przedmowy Marszałka Województwa 

Wielkopolskiego. 

5.1.9. Zamawiający zakłada, że folder zostanie przetłumaczony na cztery języki: polski, angielski, 

niemiecki i francuski. Zamawiający zobowiązuje się do zapewnienia tłumaczenia i korekty 

językowej. Wykonawca zobowiązuje się wykonać skład folderu w czterech wersjach 

językowych (cztery foldery).  

5.1.10. Wykonawca zobowiązuje się przenieść prawa autorskie do treści tekstowej na Zamawiającego. 

5.1.11. Zamawiający zobowiązuje się wykonać korektę merytoryczną treści tekstowej. 

5.1.12. Wykonawca zobowiązuje się wykonać ostateczną korektę folderu promującego Województwo 

Wielkopolskie. 

5.2. Wymagania niezbędne do jakości i charakteru zdjęć: 

5.2.1. Zamawiający oczekuje zdjęć o dynamicznej perspektywie, podkreślających atuty obiektu 

fotografowanego,  dających poczucie bliskości z obiektem na zdjęciu, dobrze wykadrowanych  

i o czystej oraz przemyślanej kompozycji. 

5.2.2. Zdjęcia mają korespondować z treścią tekstu promocyjnego. 

5.2.3. Oczekiwane są zdjęcia w formacie TIF, EPS lub JPEG z rozdzielczością min. 300 dpi  

i zachowaniem właściwej przestrzeni barwnej - profilem kolorystycznym.  

5.2.4. Zdjęcia miejsc i obiektów z zewnątrz wykonane mają zostać wiosną lub latem. 

5.2.5. Nie pożądane są zdjęcia ze stocków, niedoświetlone, o nie przemyślanej kompozycji, słabej 

jakości. 

5.2.6. Oprawa graficzna, w tym zdjęcia, w stosunku do części tekstowej powinna zająć 2/3 folderu. 

5.2.7. Zamawiający zapewnia zgodę na wykonanie zdjęć i publikację wizerunku obiektów 

przestawianych na zdjęciach. 

5.2.8. Wykonawca zobowiązuje się przenieść prawa autorskie do zdjęć zawartych w folderze jak  

i wykonanych podczas sesji na Zamawiającego. 

5.2.9. Wykonawca zobowiązuje się wykonać również zdjęcie Marszałka Województwa 

Wielkopolskiego.  

5.3. Wskazówki do przygotowania projektu graficznego: 

5.3.1. Zamawiający wymaga umieszczenia w publikacji Logotypu Samorządu Województwa 

Wielkopolskiego stanowiącego załącznik nr 1 do niniejszego Regulaminu. 

5.3.2. Zamawiający zakłada, że projekt graficzny ma być prosty i przejrzysty, najlepiej w jasnych 

barwach, bez natłoku komunikatów graficznych, a zarazem elegancki i nowoczesny. Zaleca się 

użycie eleganckiej typografii. 

5.3.3. Koncepcja graficzna powinna odzwierciedlać cel publikacji, którym jest przedstawienie 

Województwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego i jednocześnie o utrwalonej 

tożsamości, dzięki połączeniu walorów turystyczno-rekreacyjnych, przyrodniczych, 

inwestycyjnych oraz innowacyjności. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do życia, 

wypoczynku, nauki, pracy, biznesu. 

5.3.4. Wykonawca zobowiązuje się przygotować graficzne oznaczenie położenia Województwa 

Wielkopolskiego.  
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5.4. Zamawiający proponuje następujące wskazówki do opisu druku folderu: 

5.4.1. Zamawiający proponuje, żeby folder miał do 60 stron; 

5.4.2. Zamawiający zaleca zbliżony format do wymiarów: 220 mm szerokość, 265 mm wysokość; 

5.4.3. Zamawiający proponuje papier kredowy; 

5.4.4. Zamawiający proponuje, żeby folder był klejony po dłuższym boku; 

5.4.5. Zamawiający oczekuje wykonanie folderu w dwóch wersjach jakościowych materiału 

(premium i standard), z którego zostanie wykonana oprawa i wnętrze folderu. 

5.4.6. Zamawiający proponuje następujące ilości folderu: 

5.4.6.1. wersja premium: 

 w języku polskim – 1500 szt.,  

 w języku angielskim – 500 szt.,  

 w języku niemieckim – 250 szt.,  

 w języku francuskim - 250 szt. 

5.4.6.2. wersja standard: 

 w języku polskim – 3000 szt.,  

 w języku angielskim – 1000 szt.,  

 w języku niemieckim – 500 szt.,  

 w języku francuskim -  500 szt. 

6. Dokumenty pomocnicze z którymi Wykonawca jest zobowiązany się zapoznać przed 

przystąpieniem do pracy konkursowej: 

Załącznik nr 1  Logotyp Samorządu Województwa Wielkopolskiego  

Załącznik nr 2 Założenia do przygotowania treści tekstowej w zakresie tematycznym 

dotyczącym zagadnienia związanego turystyką i sportem Wielkopolski 

Załącznik nr 3  Istotne postanowienia umowy o przeniesienie praw autorskich 

7. Harmonogram Konkursu i wykonania folderu 

Termin Zakres działań 

24 marca 2016 r. 

zatwierdzenie przez Zarząd Województwa Wielkopolskiego 
uchwały w sprawie ustalenia Regulaminu Konkursu oraz 
powołania składu Sądu Konkursowego na opracowanie 
koncepcji graficznej folderu promującego Województwo 
Wielkopolskie  

od 29 marca 2016 r. do 15 kwietnia 
2016 r. 

termin ogłoszenia naboru ofert w konkursie na koncepcję 
graficzną folderu promującego Województwo Wielkopolskie 

od 18 kwietnia do 6 maja 2016 r. 

 wybór najlepszej koncepcji graficznej folderu promującego 
Województwo Wielkopolskie,  

 zaproszenie Wykonawcy do negocjacji,  

 negocjacje ceny,  

 podpisanie umowy z Wykonawcą. 

9 maja 2016 r. 
przekazanie Wykonawcy szczegółowych zagadnień dotyczących 
zakresów tematycznych i zdjęć do folderu przez Zamawiającego 

od 9 do 30 maja 2016 r. 
opracowanie treści tekstowej i wykreowanie claimu przez 
Wykonawcę 
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od 31 maja do 24 czerwca 2016 r. 

 korekty merytoryczne treści przez Zamawiającego, 

 przekazanie treści przedmowy Marszalka Województwa 
Wielkopolskiego przez Zamawiającego, 

 akceptacja treści przez Zamawiającego.  

od 27 czerwca do 15 lipca 2016 r. tłumaczenie treści tekstowej przez Zamawiającego 

od 29 kwietnia do 15 lipca 2016 r.  wykonanie, obróbka zdjęć przez Wykonawcę 

od 27 czerwca do15 lipca 2016 r. opracowywanie projektu graficznego przez Wykonawcę 

od 18 do 29 lipca 2016 r. korekta i akceptacja projektu przez Zamawiającego 

od 1 do 12 sierpnia 2016 r. 
przygotowanie składu folderu w 4 wersjach językowych przez 
Wykonawcę 

od 16 do 19 sierpnia 2016 r. korekta językowa przez Zamawiającego 

26 sierpnia 2016 r. 

 zakończenie składu folderu wraz 4 wersjami językowymi, 

 przygotowanie do druku,  

 przygotowanie opisu parametrów niezbędnych do druku, 

 dostarczenie projektu wraz z niezbędnymi dokumentami do 
siedziby Zamawiającego przez Wykonawcę. 

 

VI. Maksymalny planowany łączny koszt przygotowania projektu graficznego na podstawie 

pracy konkursowej 

 

Maksymalny planowany łączny koszt realizacji zadań do wykonania na podstawie pracy konkursowej 

wynosi 100 000,00 zł bez podatku od towarów i usług (VAT). Zakres tych zadań obejmuje szczegółowe 

opracowanie pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, wykonanie zdjęć, 

uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna korekta i skład, w czterech 

wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie wskazanych w punkcie  

V niniejszego Regulaminu oraz innych zaproponowanych w pracy konkursowej. 

 

VII. Zakres opracowania pracy konkursowej 

 

Autor najlepszej pracy konkursowej, wybranej na zasadach niniejszego Regulaminu, zaproszony zostanie 

do negocjacji postanowień umowy celem udzielenia zamówienia publicznego, którego przedmiotem 

będzie szczegółowe opracowanie pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, 

wykonanie zdjęć, uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczną korektę i skład, 

w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

Autor wybranej pracy zobowiązany będzie do uwzględnienia, podczas negocjacji z Zamawiającym, zaleceń 

Sądu Konkursowego dotyczących pracy konkursowej. Szczegółowy zakres pracy, będącej przedmiotem 

Konkursu, będzie obejmował: 
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1.1. Opracowanie treści tekstowej folderu w oparciu informacje zawarte punkcie V Regulaminu 

Konkursu. 

1.2. Wykonanie zdjęć o wysokiej jakości, przemyślanej kompozycji, podkreślających atuty obiektów 

ukazanych na zdjęciach, korespondujących z treścią określoną w punkcie 1.1. w oparciu informacje 

zawarte w punkcie V Regulaminu Konkursu. 

1.3. Wykreowanie claimu/hasła reklamowego promującego Województwo Wielkopolskie w oparciu 

informacje zawarte punkcie V Regulaminu Konkursu. 

1.4. Uzupełnienie pracy konkursowej o treść zawartą w punktach 1.1., 1.2. i 1.3. 

1.5. Wykonanie korekty finalnej przed składem folderu. 

1.6. Przygotowanie czterech osobnych składów w języku polskim, angielskim, niemieckim i francuskim. 

1.7. Przygotowanie szczegółowego opisu parametrów folderu niezbędnych do przygotowania druku, 

zakładających m.in. takie informacje, jak: wymiary folderu, ilość stron, opis parametrów oprawy  

i wnętrza folderu z podziałem na dwie wersje jakościowe – premium i standard, opis wykonania 

bloku introligatorskiego. 

1.8. Dostarczenie na nośniku elektronicznym przygotowanego do druku projektu graficznego folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie wraz z opisem parametrów druku do siedziby 

Zamawiającego w Poznaniu, 61 – 714, przy al. Niepodległości 34. 

 

VIII. Wymagania stawiane Uczestnikom Konkursu 

 

1. Uczestnikami Konkursu mogą być osoby fizyczne, osoby prawne lub jednostki organizacyjne nie 

posiadające osobowości prawnej bądź podmioty te występujące wspólnie, które dysponują: 

1.1. odpowiednią wiedzą i doświadczeniem,  

1.2. copywriterem, 

1.3. grafikiem, 

1.4. sprzętem i oprogramowaniem umożliwiającym zrealizowanie wymagań stawianych w Konkursie. 

2. Każdy Uczestnik Konkursu może złożyć tylko jedną pracę konkursową. Uczestnik Konkursu, który 

złoży więcej niż jedną pracę konkursową zostanie wykluczony z Konkursu. Za złożenie pracy 

konkursowej uważa się również dokonanie takiej czynności wspólnie z innym Uczestnikiem 

Konkursu. 

 

IX. Informacja w jaki sposób Uczestnicy Konkursu mają dostarczyć Prace konkursowe oraz 

zakres rzeczowy, forma opracowania oraz sposób prezentacji pracy konkursowej. 

 

1. Uczestnicy Konkursu zobowiązani są złożyć:  

1.1. Pracę konkursową w następujący sposób: 

1.1.1. Prace winny być dostarczone w zamkniętym opakowaniu opisanym:  

„KONKURS NA OPRACOWANIE KONCEPCJI GRAFICZNEJ FOLDERU 

PROMUJĄCEGO WOJEWÓDZTWO WIELKOPOLSKIE” 

1.1.2. Opakowanie i praca konkursowa nie mogą być oznakowane nazwą lub 

nazwiskiem Uczestnika Konkursu, a jedynie sześcioznakowym kodem  

rozpoznawczym (indywidualnym hasłem alfanumerycznym). 
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1.1.3. Pracę konkursową przekazuje się za pokwitowaniem do Sekretariatu Gabinetu 

Marszałka, al. Niepodległości 34, Poznań, piętro 7, część B, pokój 760. 

1.1.4. Potwierdzenie odbioru pracy jest dokumentem uprawniającym Uczestników 

Konkursu do odbioru pracy po terminie wyznaczonym w Regulaminie Konkursu. 

Prace dostarczone po terminie nie wezmą udziału w Konkursie. 

1.1.5. Zamawiający, na wniosek Uczestników Konkursu, których prace konkursowe nie 

zostały wybrane, zwraca złożone przez nich prace konkursowe. 

1.1.6. Uczestnicy Konkursu ponoszą wszelkie koszty związane z opracowaniem i złożeniem 

pracy konkursowej. Zamawiający nie przewiduje zwrotu tych kosztów. 

1.2. Sześcioznakowy kod rozpoznawczy (zawierający indywidualne hasło alfanumeryczne) 

pracy konkursowej oraz nazwę i adres Uczestnika Konkursu w osobnym zamkniętym 

opakowaniu uniemożliwiającym zapoznanie się z jego zawartością przed dokonaniem 

oceny i wyborem najlepszej pracy konkursowej.  

2. Prace konkursowe – zakres rzeczowy, forma oraz sposób prezentacji: 

2.1. ZAWARTOŚĆ MERYTORYCZNA:  

2.1.1. Opis koncepcji graficznej i kreatywne jej przedstawienie (TEKST do 5000 znaków ze 

spacjami). 

2.1.2. Wykreowanie i opis idei claimu/hasła reklamowego promującego Województwo 

Wielkopolskie (TEKST do 2500 znaków ze spacjami). 

2.1.3. Propozycje dwóch osobnych linii graficznych zawierających projekt okładki folderu 

oraz 3 schematów graficznych wewnętrznych stron folderu. 

2.1.4. Copywriting jednego z zakresów tematycznych wymienionego w punkcie V, ppkt. 4.5 

niniejszego Regulaminu na podstawie założeń wskazanych w załączniku nr 2 do 

niniejszego Regulaminu, 

2.1.5. Zaproponowanie zdjęć o wysokiej jakości, przemyślanej kompozycji, podkreślających 

atuty obiektów ukazanych na zdjęciach, korespondujących z treścią określoną  

w punkcie 2.1.4. 

2.1.6. Oświadczenie dotyczące ogólnej wartości szczegółowego opracowania pracy 

konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, wykonanie zdjęć, 

uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna korekta  

i skład, w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo 

Wielkopolskie z uwzględnieniem kosztu przeniesienia autorskich praw majątkowych 

oraz praw zależnych. 

2.1.7. Przygotowanie opisu parametrów folderu niezbędnych do przygotowania druku, 

zakładających m.in. takie informacje, jak: wymiary folderu, ilość stron, opis 

parametrów oprawy i wnętrza folderu z podziałem na dwie wersje jakościowe – 

premium i standard wg propozycji Uczestnika Konkursu, opis wykonania bloku 

introligatorskiego. 

 

2.2. ZAWARTOŚĆ TECHNICZNA – KAŻDY ELEMENT W 1 EGZEMPLARZU  

Przy opracowywaniu linii graficznych Wykonawca zobowiązany jest do przestrzegania 

Przedmiotu Konkursu opisanego w punkcie V Regulaminu Konkursu. 

2.2.1. Opis  koncepcji graficznej – w formie drukowanej. 

2.2.2. Opis idei claimu/hasła reklamowego promującego Województwo Wielkopolskie  

– w formie drukowanej. 

2.2.3. Linie graficzne – w formie drukowanej odzwierciedlające parametry gotowego folderu. 
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2.2.4. Treść tekstowa i proponowane zdjęcia mają zostać ujęte w liniach graficznych 

opisanych w pkt. 2.2.3. 

2.2.5. Oświadczenie dotyczące ogólnej wartości szczegółowego opracowania pracy 

konkursowej - w formie drukowanej. 

2.2.6. Opis parametrów wydruku folderu w formie drukowanej. 

 

X. Sposób porozumiewania się Zamawiającego z Uczestnikami Konkursu, przekazania 

oświadczeń i dokumentów oraz udzielania wyjaśnień dotyczących Regulaminu Konkursu 

 

1. Konkurs prowadzony jest w języku polskim. 

2. Osobami uprawnionymi ze strony Zamawiającego do porozumiewania się z Uczestnikami Konkursu 

są: 

Imię i nazwisko: Tomasz Grudziak - Dyrektor Gabinetu Marszałka 

tel. (061) 626 66 70, e-mail: gabinet@umww.pl 

Imię i nazwisko: Daria Kowalska-Tonder – Główny Specjalista 

tel. (061) 626 66 77, e-mail: daria.kowalska@umww.pl 

3. Prace konkursową uczestnicy Konkursu przekazują pisemnie. Zamawiający oraz uczestnicy 

Konkursu będą się porozumiewać za pomocą e-maila na adres: gabinet@umww.pl. 

4. Zamawiający niezwłocznie udzieli wyjaśnień - odpowiedzi na zadane pytania, nie później niż na 2 dni 

przed upływem terminu składania prac konkursowych, o ile wniosek o wyjaśnienie treści Regulaminu 

wpłynie do Zamawiającego nie później niż do końca dnia, w którym upływa połowa wyznaczonego 

terminu składania prac konkursowych.   

5. Treść zapytań wraz z wyjaśnieniami zostanie przekazana wszystkim Uczestnikom Konkursu, którym 

przekazano Regulamin Konkursu bez ujawniania źródła zapytania oraz zamieszczona na stronie 

internetowej Zamawiającego. 

6. W szczególnie uzasadnionych przypadkach Zamawiający może w każdym czasie, przed upływem 

terminu składania pracy konkursowej, zmodyfikować treść Regulaminu Konkursu. 

7. Dokonaną modyfikację Zamawiający przekaże niezwłocznie wszystkim Uczestnikom Konkursu, 

którym przekazano Regulamin Konkursu oraz zamieści ją na własnej stronie internetowej. 

8. W przypadku, gdy modyfikacja treści Regulaminu Konkursu powodować będzie konieczność 

wprowadzenia zmian w pracy konkursowej, Zamawiający przedłuży termin składania prac 

konkursowych z uwzględnieniem czasu niezbędnego do wprowadzenia tych zmian. 

 

XI. Miejsce i termin składania pracy konkursowej  

 

1. Uczestnicy Konkursu składają prace konkursowe oznaczone tylko sześcioznakowym kodem 

alfanumerycznym oraz zamkniętą nieprzezroczystą kopertę zawierającą sześcioznakowy kod 

alfanumeryczny nazwą i adresem Uczestnika Konkursu w sposób opisany w punkcie IX  

w terminie do 15 kwietnia 2016 roku do godz. 12:00 w siedzibie Zamawiającego – Urząd 

Marszałkowski Województwa Wielkopolskiego w Poznaniu, Al. Niepodległości 34, 

 61-714 Poznań, Sekretariat Gabinetu Marszałka, piętro 7, część B, pokój 760. 

2. Ogłoszenie o wyniku Konkursu nastąpi na stronie internetowej Zamawiającego. Uczestnicy 

Konkursu zostaną ponadto zawiadomieni pisemnie o wynikach Konkursu.  

3. Ogłoszenie wyników Konkursu: do 6 maja 2016 r. 
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XII. Kryteria oceny prac konkursowych wraz z podaniem znaczenia - wag tych kryteriów 

 

Ocena prac konkursowych nastąpi na podstawie poniższych kryteriów: 

1. Oceny prac dokonuje Sąd konkursowy na posiedzeniach niejawnych. 

2. Sąd konkursowy rozstrzyga Konkurs, a w szczególności: 

2.1. Wskazuje zwycięską, tj. najlepszą, pracę konkursową, której autor zaproszony zostanie do 

negocjacji postanowień umowy, dotyczącego szczegółowego opracowania pracy 

konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, wykonanie zdjęć oraz 

uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczną korektę i skład,  

w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

2.2. Przygotowuje uzasadnienie rozstrzygnięcia Konkursu, przedstawia wyniki Konkursu do 

zatwierdzenia  Kierownikowi Zamawiającego lub osobie przez niego upoważnionej. 

3. Ocena będzie polegała na przyznaniu każdej  złożonej pracy konkursowej, przez każdego 

oceniającego członka Sądu Konkursowego, odpowiedniej ilości punktów w ramach każdego z niżej 

wymienionych kryteriów oceny. 

Punkty w kryterium „Koncepcja graficzna” zostaną przyznane w oparciu o przedstawione poniżej 

zasady: 

Okładka 

1. Czytelność przekazu - przez co rozumie się, że komunikat został 

przekazany w sposób prosty i zrozumiały dla odbiorcy 

od 0 do 10 pkt. 

2. Oryginalność i nowoczesność - przez co rozumie się zastosowanie 

pomysłowej i nowatorskiej formy, zgodnej ze współczesnymi trendami w 

projektowaniu 

od 0 do 10 pkt. 

3. Estetyka - przez co rozumie się całościowy wygląd projektu, łącznie z 

rozmieszczeniem elementów graficznych, kształtu czcionki, ilości światła, 

projekt będzie oceniany pod kątem organizacji elementów względem siebie, 

współgrania barw i czytelności tekstu, jakości zdjęć i ich 

korespondencyjności z treścią tekstu oraz spójności całej formy. 

od 0 do 10 pkt. 

Wnętrze folderu – 3 schematy graficzne wewnętrznych stron folderu 

1. Czytelność przekazu - przez co rozumie się, że komunikat został 

przekazany w sposób prosty i zrozumiały dla odbiorcy, a treść tekstowa ma 

mieć formę tekstu promocyjnego o wydźwięku optymistycznym, ma 

zachęcać czytelnika do zapoznania się z działaniami Samorządu 

Województwa Wielkopolskiego. 

od 0 do 10 pkt. 

2. Oryginalność i nowoczesność - przez co rozumie się zastosowanie 

pomysłowej i nowatorskiej formy, zgodnej ze współczesnymi trendami w 

projektowaniu 

od 0 do 10 pkt. 

3. Estetyka - przez co rozumie się całościowy wygląd projektu, łącznie z 

rozmieszczeniem elementów graficznych, kształtu czcionki, ilości światła, 

projekt będzie oceniany pod kątem organizacji elementów względem siebie, 

współgrania barw i czytelności tekstu, jakości zdjęć i ich 

korespondencyjności z treścią tekstu oraz spójności całej formy. 

od 0 do 10 pkt. 
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Claim/hasło reklamowe 

1. Czytelność przekazu - przez co rozumie się, że komunikat został 

przekazany w sposób prosty i zrozumiały dla odbiorcy 

od 0 do 10 pkt. 

2. Oryginalność i nowoczesność - przez co rozumie się zastosowanie 

pomysłowej i nowatorskiej formy, zgodnej ze współczesnymi trendami w 

projektowaniu. 

od 0 do 10 pkt. 

Parametry wydruku 

1. Estetyka – przez co rozumnie się staranne i czyste wykonanie druku i  bloku 

introligatorskiego, funkcjonalność folderu, odcień i nasycenie barw projektu 

i zdjęć czyli czystość druku, czytelność, ostrość konturów, pasowanie barw 

kompozytowych, jednolitość natężenia farby 

od 0 do 10 pkt. 

2. Spójność kompozycji graficznej przez co rozumie się spójność kompozycji 

graficznej z zastosowanymi materiałami  

z których wykonany zostanie folder. 

od 0 do 10 pkt. 

 

Zamawiający dokona oceny ofert przyznając punkty w ramach poszczególnych kryteriów oceny ofert, 

przyjmując zasadę, że 1% = 1 punkt.  

Każdy z członków komisji dokona oceny projektów według ww. kryteriów. 

Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta z największą liczbą punktów. 

Maksymalna liczba punktów do uzyskania w  tym kryterium wynosi 100. 

4. Punkty przyznane pracom przez poszczególnych członków Sądu Konkursowego w ramach każdego 

z kryteriów będą stanowić o końcowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepszą zostanie uznana praca 

konkursowa, która uzyska łącznie najwyższą liczbę punktów z zastrzeżeniem pkt 5. 

5. Praca konkursowa, żeby zostać uznaną za zwycięską tj. najlepszą oraz żeby mogła zostać nagodzona 

poprzez zaproszenie jej autora do negocjacji postanowień umowy celem udzielenia zamówienia 

publicznego na szczegółowe opracowanie pracy konkursowej, musi otrzymać co najmniej 50% 

wszystkich punktów możliwych do uzyskania według kryteriów oceny wskazanych powyżej. 

 

XIII. Skład Sądu Konkursowego 

 

1. Sąd Konkursowy, w celu rozstrzygnięcia Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie powołany został przez Zarząd Województwa 

Wielkopolskiego na podstawie Uchwały Nr………./2016 z dnia ……marca  2016 roku w sprawie: 

ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powołania Sądu Konkursowego w celu przeprowadzenia 

postępowania konkursowego pn.: „Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie”.  

2. W skład Sądu Konkursowego wchodzą:  

2.1.  Tomasz Grudziak   - Przewodniczący Sądu Konkursowego 

2.2. Karolina Wojciechowska   - Zastępca Przewodniczącego Sądu Konkursowego  

2.3. Marcin Kozubowicz   - Sekretarz organizacyjny Sądu Konkursowego 

2.4. Daria Kowalska-Tonder  - Sędzia referent Sądu Konkursowego 

2.5. Magdalena Borowicka-Kwiatek  - Członek Sądu Konkursowego  
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3. Do współpracy z Sądem Konkursowym mogą zostać powołani eksperci lub biegli.  

O potrzebie powołania ekspertów lub biegłych zdecyduje Sąd Konkursowy. 

4. Do podstawowych zadań Sądu Konkursowego należy: 

4.1. Ocena prac konkursowych według wymagań i kryteriów określonych w Regulaminie Konkursu, 

4.2. Rozstrzygnięcie Konkursu, 

4.3. Sporządzenie opinii o pracach a także sporządzenie uzasadnienia rozstrzygnięcia Konkursu  

i określenie zaleceń pokonkursowych. 

 

XIV. Postanowienia dotyczące przejęcia autorskich praw majątkowych do wybranej pracy 

wraz z określeniem pól eksploatacji oraz istotne postanowienia umowy będącej 

konsekwencją postępowania 

 

1. Uczestnik Konkursu, po ustaleniu wyników Konkursu i wyborze jako najlepszej jego pracy 

konkursowej, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiającego, zobowiązany będzie do 

zawarcia umowy o przeniesienie autorskich praw majątkowych do wybranej pracy, na zasadach  

i warunkach określonych w załączniku nr 3 do Regulaminu Konkursu 

2. Autor najlepszej pracy konkursowej zaproszony zostanie przez Zamawiającego do negocjacji 

postanowień umowy w przedmiocie szczegółowego opracowania pracy konkursowej na zasadach  

i warunkach określonych w punkcie V niniejszego Regulaminu (Istotne postanowienia umowy 

będącej konsekwencją przeprowadzonych negocjacji z Wykonawcą pracy konkursowej). 

 

XV. Ogłoszenie wyników Konkursu 

 

1. Ogłoszenie wyników Konkursu nastąpi do 14 dni od daty składania prac konkursowych. 

2. Informację o wynikach Konkursu Zamawiający: 

2.1. Zamieści do publicznej wiadomości na stronie internetowej Urzędu Marszałkowskiego 

Województwa Wielkopolskiego – bip.umww.pl. 

2.2. Pisemnie zawiadomi Uczestników Konkursu o wynikach i otrzymanych ocenach. 

3. W terminie nie krótszym niż 7 dni i nie dłuższym niż 14 dni od dnia upublicznienia wyników 

Konkursu Zamawiający zaprosi autora wybranej, zwycięskiej pracy konkursowej do negocjacji 

celem udzielenia zamówienia na świadczenie usług polegających na szczegółowego opracowania 

pracy konkursowej, na którą składa się przygotowanie treści tekstowej, wykonanie zdjęć, 

uzupełnienie projektu graficznego o powyższe materiały oraz ostateczna korekta i skład,  

w czterech wersjach językowych, folderu promującego Województwo Wielkopolskie. 

4. Zamawiający, na wniosek Uczestników Konkursu, których prace konkursowe nie zostały 

wybrane, zwraca złożone przez nich prac konkursowe. 

5. Zamawiający oświadcza, że jest związany warunkami Konkursu. 

 

XVI. Unieważnienie Konkursu 

  

1. Konkurs zostanie unieważniony w przypadku, gdy: 

1.1. Nie zostanie złożona żadna praca konkursowa, 
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1.2. Nie rozstrzygnięto Konkursu (w przypadku, kiedy żadna z prac konkursowych nie otrzyma 

co najmniej 50% wszystkich punktów możliwych do uzyskania wskazanych w rozdziale XIII 

Regulaminu), 

1.3. Wystąpiła istotna zmiana okoliczności, powodująca, że prowadzenie Konkursu lub 

wykonanie zamówienia nie leży w interesie publicznym Zamawiającego, czego nie można 

było wcześniej przewidzieć. 

1.4. Konkurs obarczony jest nie możliwą do usunięcia wadą, uniemożliwiającą zawarcie 

niepodlegającej unieważnieniu umowy w sprawie zamówienia publicznego. 

2. O unieważnieniu Konkursu Zamawiający niezwłocznie powiadomi wszystkich Uczestników 

Konkursu. 
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Załącznik nr 1 
do Regulaminu Konkursu  

z dnia 24 marca 2016 r. 

 

 

 

Logotyp Samorządu Województwa Wielkopolskiego 
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Załącznik nr 2 
do Regulaminu Konkursu 

z dnia 24 marca 2016 r. 

 

Założenia do przygotowania treści tekstowej w zakresie tematycznym dotyczącym zagadnienia 

związanego z turystyką i sportem Wielkopolski 

 

L.p. Nazwa i zakres informacji Opis zdjęcia 

1. Szlak Piastowski to najstarszy szlak kulturowy  

w Wielkopolsce  łączący w sobie wypoczynek w ruchu  

i pasjonujące spotkanie z historią. 

Oczekiwania do treści tekstu: 

 opis walorów turystycznych szlaku,  

 wskazanie najciekawszych miejsc, zabytków, ciekawostek,  

 wskazanie produktów i usług turystycznych np. Brama 

Poznania jako miejsce nowoczesnych technologicznie wystaw i 

inscenizacji historycznych. 

 jasna i przejrzysta wizualizacja szlaku – opisowa lub graficzna. 

2 zdjęcia ilustrujące treść 

tekstu  

2. Wielka Pętla Wielkopolski – szlak wodny liczący 687,9 km. 

Oczekiwania do treści tekstu: 

 opis i wizualizacja trasy,  

 wskazanie najciekawszych miejsc, zabytków, ciekawostek (np. 

na szlaku Pętli znajduje się 28 śluz, inwestorzy budują sieć 

przystani i pomostów cumowniczych np. Marina w 

Czarnkowie). 

2 zdjęcia ilustrujące treść 

tekstu np. przystani – 

Marina w Czarnkowie, 

przyrody, itd. 

3. Projekt GPSWielkopolska to szereg produktów nawigacji 

satelitarnej dostępnych za darmo na stronie 

www.wielkopolska.travel. 

Oczekiwania do treści tekstu: 

 opis innowacyjności projektów i produktów wchodzących w 

skład projektu. 

2 zdjęcia ukazujące 

aktywne wykorzystywanie 

GPS Wielkopolska 

4. Grand Prix Wielkopolski – cykl imprez w najpopularniejszych 

dyscyplinach sportu. 

Oczekiwania do treści tekstu: 

 opis dyscyplin wchodzących w skład projektu, 

 opis efektów/ osiągnięć wprowadzenia  Grand Prix 

Wielkopolska. 

3 zdjęcia aktywne 

ukazujące sportowców 

biorących udział w 

dyscyplinach objętych 

Grand Prix Wielkopolski 
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Załącznik nr 3 
do Regulaminu Konkursu 

z dnia 24 marca 2016 r. 

 

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY  

O PRZENIESIENIE AUTORSKICH PRAW MAJĄTKOWYCH 

ORAZ PRAW ZALEŻNYCH 

 

Istotne postanowienia umowy o przeniesienie autorskich praw majątkowych oraz praw zależnych do 

zwycięskiej, najlepszej pracy konkursowej, która będzie zawarta pomiędzy Zamawiającym a autorem 

zwycięskiej pracy konkursowej, zwanym dalej „Wykonawcą”. 

§ 1 

1. Wykonawca pracy konkursowej przenosi na Zamawiającego: 

1) własność egzemplarza / egzemplarzy na którym / których utwór utrwalono, a które zostały 

Zamawiającemu przekazane w ramach procedury konkursowej, 

2) majątkowe prawa autorskie do przedmiotu Konkursu, tj. opracowania koncepcji graficznej folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie, zwanej dalej „Koncepcją” w zakresie następujących 

pól eksploatacji:  

a) wprowadzania utworu do pamięci komputera, w tym serwerów systemów informatycznych; 

b) zwielokrotniania Utworu dowolną techniką, a zwłaszcza w postaci: książek kopiowanych 

techniką drukarską, e-booków, w sieciach informatycznych, CD-ROM-ów, pendrive'ów; 

c) wprowadzania zwielokrotnionych egzemplarzy do obrotu; 

d) najmu i użyczania egzemplarzy; 

e) udostępniania Utworu w ramach usługi na żądanie odbiorcy dostępnej w sieciach 

informatycznych; 

f) udzielania zezwolenia na wykonywanie praw zależnych w stosunku do opracowań 

powstałych na podstawie Utworu. 

3) prawa zależne do przedmiotu Konkursu, tj. opracowania koncepcji graficznej folderu 

promującego Województwo Wielkopolskie, umożliwiające Zamawiającemu dokonywanie różnego 

rodzaju modyfikacji, zmian, czy przeróbek utworu.  

2. W wyniku przeniesienia autorskich praw majątkowych Zamawiający nabywa wyłączne prawa do 

korzystania z Koncepcji w pełnym zakresie i w jakikolwiek sposób, bez ograniczeń na wszystkich 

wymienionych w ust. 1 polach eksploatacji. 

3. Wykonawca wyraża zgodę na dokonywanie przez Zamawiającego lub na jego zlecenie zmian, 

aktualizacji i uzupełnień Koncepcji zgodnie z zaleceniami pokonkursowymi. Wszelkie prawa w tym 

zakresie przysługiwać będą Zamawiającemu. Wykonawca wyraża zgodę na korzystanie  

z opracowań i rozporządzanie prawami do opracowań przez Zamawiającego.  

4. Wykonawca udziela Zamawiającemu zezwolenia na wykonywanie zależnych praw autorskich do 

pracy konkursowej i opracowań, o których mowa w ust. 1 i 3 oraz przenosi na Zamawiającego 

wyłączne prawo zezwalania na wykonywanie zależnych praw autorskich. 
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§ 2 

Przeniesienie praw opisanych w §1 umowy następuje z chwilą przyjęcia Koncepcji przez Zamawiającego, 

tj. ogłoszenia wyników konkursu. 

§ 3 

1. Wykonawca przenosi na Zamawiającego własność egzemplarza / egzemplarzy na którym / których 

utwór utrwalono, autorskie prawa majątkowe oraz prawa zależne w pełnym zakresie przewidzianym 

niniejszą umową, nieodpłatnie.  

2. Zgodnie z Regulaminem Konkursu nagrodą za zajęcie 1 miejsca w Konkursie, tj. uznaniem pracy 

konkursowej na opracowanie koncepcji za najlepszą jest nagroda pieniężna w wysokości 4500,00 zł 

brutto oraz zaproszenie do negocjacji postanowień umowy dotyczącej szczegółowego opracowania 

pracy konkursowej, autora zwycięskiej pracy konkursowej. 

 

§ 4 

Wykonawca oświadcza, że: 

1) W chwili przeniesienia na rzecz Zamawiającego autorskich praw majątkowych do Koncepcji, 

prawa te przysługują Wykonawcy w całości, w pełnym zakresie i bez ograniczeń. 

2) Autorskie prawa majątkowe do Koncepcji podlegające przeniesieniu na rzecz Zamawiającego 

nie będą w żaden sposób ograniczone ani obciążone, a w szczególności żadnej osobie trzeciej 

nie będą przysługiwać jakiekolwiek prawa do Koncepcji. 

3) Przeniesienie na Zamawiającego autorskich praw majątkowych oraz korzystanie z koncepcji 

przez Zamawiającego lub osoby trzecie, którym Zamawiający udzieli prawa do korzystania  

z koncepcji nie narusza jakichkolwiek praw osób trzecich. 

§ 5 

1. W razie wystąpienia przez osoby trzecie przeciwko Zamawiającemu z roszczeniami z powodu 

naruszenia praw własności intelektualnej, w tym zakresie praw autorskich, Wykonawca podejmie 

wszelkie kroki niezbędne do obrony przed tymi roszczeniami. W przypadku, gdy wskutek wystąpienia 

z takimi roszczeniami Zamawiający lub osoby trzecie, którym Zamawiający udzieli prawa do 

korzystania z Koncepcji będą musiały zaniechać korzystania z Koncepcji w całości lub w części lub 

wydane zostanie orzeczenie zobowiązujące do zapłaty z jakiegokolwiek tytułu na rzecz osób trzecich, 

Wykonawca naprawi wszelkie szkody wynikające z roszczeń osób trzecich, w tym zwróci koszty i 

wydatki poniesione w związku z tymi roszczeniami. 

2. Wykonawca niezwłocznie zawiadomi Zamawiającego o wszelkich roszczeniach z powodu naruszenia 

praw własności intelektualnej do koncepcji, skierowanych przeciwko Wykonawcy. 

3. Zamawiający ma prawo do korzystania z Koncepcji, a Wykonawca wyraża zgodę na korzystanie i 

rozpowszechnianie koncepcji przez Zamawiającego. 

§ 6 

1. Wszelkie zmiany umowy wymagają formy pisemnej pod rygorem nieważności. 

2. W sprawach nieuregulowanych niniejszą umową mają zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego oraz 

ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. 

3. Wszelkie spory wynikłe na tle niniejszej umowy rozstrzygane będą przez właściwy Sąd Powszechny. 

4. Umowę sporządzono w trzech jednobrzmiących egzemplarzach, w tym jeden egzemplarz dla 

Wykonawcy i dwa egzemplarze dla Zamawiającego. 


