UCHWAZLA NR 1795/ 2016
ZARZADU WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO
Z DNIA 24 marca 2016 r.

w sprawie: ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powotania Sadu Konkursowego w celu
przeprowadzenia postgpowania konkursowego pn.: ,Konkurs na opracowanie koncepcji
graficznej folderu promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie”.

Na podstawie art. 41 ust. 1 iart. 57 ust. 5 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorzadzie wojewddztwa
(Dz. U. z 2015 r. poz. 1392 z pbdzn. zm.) Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1
Ustala si¢ Regulamin Konkursu stanowigcy zatacznik do Uchwaly.

§2
Powotuje si¢ Sad Konkursowy w celu rozstrzygniecia Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej
folderu promujacego Wojewddztwa Wielkopolskiego w sktadzie:

Przewodniczacy Sadu Konkursowego - Tomasz Grudziak

Zastepca Przewodniczacego Sadu Konkursowego - Karolina Wojciechowska
Sekretarz organizacyjny Sadu Konkursowego - Marcin Kozubowicz

Sedzia referent Sadu Konkursowego - Daria Kowalska-Tonder
Cztonek Sadu Konkursowego - Magdalena Borowicka-Kwiatek

§3
Upowaznia si¢ Pana Tomasza Grudziaka Dyrektora Gabinetu Marszatka do jednoosobowe;j

reprezentacji i podpisywania dokumentéw dotyczacych przedmiotowego Konkursu oraz do zawarcia
umowy z wybranym wykonawca.

§4

Wykonanie uchwaly powierza si¢ Dyrektorowi Gabinetu Marszatka.

§5

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Marszatek Wojewodztwa
Marek Wozniak



UZASADNIENIE
DO UCHWALY NR 1795/ 2016
ZARZADU WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO
Z DNIA 24 marca 2016 r.

w sprawie: ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powolania Sadu Konkursowego w celu
przeprowadzenia postgpowania konkursowego pn.: ,Konkurs na opracowanie koncepcji
graficznej folderu promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie”.

Gabinet  Marszalka  przygotowuje  wizyty  przedstawicieli rzadu oraz = wspoldziala
z przedstawicielami placéwek dyplomatyczno-konsularnych. Organizuje  wspdlprace Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego z administracja publiczna, rzadowa, instytucjami spoleczno-politycznymi
oraz regionalnymi i krajowymi organizacjami samorzadowymi.

Biorac pod uwage zakres i charakter podejmowanych przez Gabinet dziatad, posiadanie folderu
promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie jest uzasadniong potrzeba, ktorej realizacja ulatwi biezaca
prace.

Celem publikacji jest przedstawienie Wojewddztwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego
i jednocze$nie o utrwalonej tozsamosci, dzigki polaczeniu waloréw turystyczno-rekreacyjnych,
przyrodniczych, inwestycyjnych oraz innowacyjnosci. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do zycia,
wypoczynku, nauki, pracy, biznesu.

Nagroda w konkursie jest nagroda pienigzna oraz zaproszenie autora zwycigskiej pracy konkursowe;j
do negocjacji postanowien umowy, ktéra bedzie dotyczyé szczegblowego opracowania pracy
konkursowe;j.

Kwota na realizacjc zadania w wysokosci 127 500,00 2zt brutto zostala zabezpieczona
w budzecie Gabinetu Marszatka:

—  w kwocie 4 500,00 z1 brutto — dziat 750, rozdzial 75018, paragraf 4190.24 na nagrod¢ pieni¢zna dla
autora zwycigskiej, najlepszej pracy konkursowej na opracowanie koncepciji graficznej folderu
promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie,

—  w kwocie 123 000,00 zt brutto — dziat 750, rozdziat 75075, paragraf 4300 — promocja Wojewddztwa,
na projekt wykonawczy koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

Leszek Wojtasiak
Cztonek Zarzqdu



WOJEWODZTWO WIELKOPOLSKIE

Z SIEDZIBA

URZEDU MARSZAIXKOWSKI EGO
WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO
W POZNANIU

GABINET MARSZAEKA

Regulamin Konkursu
na

Opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie

warto$¢ Konkursu nie przekracza rownowartosci kwoty
30.000,00 euro

I. Nazwaiadres Zamawiajacego

Konkurs organizuje Wojewddztwo Wielkopolskie z siedzibg Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu.

adres:

Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu
Gabinet Marszatka

Al Niepodlegtosci 34

61-714 Poznan

NIP 778-13-46-888

zwane dalej Zamawiajacym.

Wszelka korespondencje zwigzang z niniejszym Konkursem nalezy kierowa¢ na adres podany
powyzej z oznaczeniem: ,,Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego
Wojewodztwo Wielkopolskie”.

II. Podstawy prawne i forma Konkursu

1. Konkurs organizowany jest w oparciu o niniejszy Regulamin konkursu na opracowanie koncepcji
graficznej folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie zwany w dalszej czesci Regulaminem
Konkursu.

2. Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie,
zwanej dalej Koncepcja graficzna, jest konkursem jednoetapowym.

Przystapienie do Konkursu oznacza akceptacje niniejszego Regulaminu Konkursu.

4. Przepis prawny majacy zastosowanie w niniejszym Konkursie: Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz. U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631
z pozn. zm.).

5. W Konkursie - do chwili rozstrzygnigcia - obowiazuje zasada anonimowosci prac konkursowych.



ITI. Nagroda w Konkursie

Dla autora zwycigskiej, najlepszej pracy konkursowej Zamawiajacy przeznaczyl nagrode
w wysokosci 4500,00 zt brutto oraz zaproszenie do negocjacji postanowienn umowy, dotyczacego
szczegblowego opracowania pracy konkursowej, na ktéra sklada si¢ przygotowanie tresci tekstowej,
wykonanie zdje¢, uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekta 1 skiad,
w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewoddztwo Wielkopolskie.

W terminie nie krétszym niz 7 dni i nie dtuzszym niz 18 dni od dnia upublicznienia wynikéw Konkursu
Zamawiajacy zaprosi autora wybranej, najlepszej pracy konkursowej do negocjacji postanowied umowy
celem udzielenia zamoéwienia publicznego na $wiadczenie ustug polegajacych na szczegdtowym
opracowaniu pracy konkursowej, na ktora sklada si¢ przygotowanie tresci tekstowej, wykonanie zdjeé,
uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekta i sklad, w czterech
wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

IV. Harmonogram Konkursu

1. Ogloszenie Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewddztwo
Wielkopolskie na stronie bip.umww.pl

2. Skfadanie anonimowych prac konkursowych.

Sad Konkursowy dokonuje wyboru najlepszej koncepcji graficznej na podstawie kryteriéw
okreslonych w niniejszym Regulaminie.

4. Ogloszenie wynikéw konkursu.

Wykonawca najlepszej koncepcji graficznej zostanie zaproszony do negocjacji postanowiefi umowy,
dotyczacej szczegétowego opracowania pracy konkursowej, na ktérg skiada si¢ przygotowanie tresci
tekstowej, wykonanie zdjg¢, uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna
korekta i sktad, w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

V. Opis przedmiotu Konkursu

Nazwa Konkursu:

Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie,
zwanej w dalszej czesci koncepcja graficzna,.

Szczegotowy Opis Przedmiotu Konkursu:
1. Przedmiot zamoéwienia:
Opracowanie koncepcji graficznej folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

Docelowym przedmiotem zaméwienia jest przygotowanie kompleksowego projektu graficznego
folderu promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie tj.:

1) przygotowanie tresci tekstowej,

2) wykonanie zdjgc,

3) uzupelnienie o tres¢ tekstows i zdjecia wybranej koncepciji graficzne;j,
4) ostateczna korekta projektu graficznego,

5) sklad i przygotowanie do druku projektu graficznego w czterech wersjach jezykowych.



Cel publikacji:

Celem publikacji jest przedstawienie Wojewodztwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego
i jednoczesnie o utrwalonej tozsamosci, dzicki polaczeniu waloréw turystyczno-rekreacyjnych,
przyrodniczych, inwestycyjnych oraz innowacyjnosci. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do
zycia, wypoczynku, nauki, pracy, biznesu.

Grupa docelowa:

Grupa docelows dla folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie sg kobiety, mezczyzni
w wieku od 25 do 55 lat, zar6wno mieszkancy Wielkopolski jak i turysci krajowi i zagraniczni,
partnerzy samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego a takze szeroko pojete sSrodowiska biznesowe.

Zakres tematyczny:

Zamawiajacy zaklada, ze folder obowiazkowo zawiera¢ bedzie opis takich zakreséw tematycznych,

jak:

4.1. potozenie Wojewddztwa Wielkopolskiego, w tym informacje o infrastrukturze
komunikacyjnej;

4.2.  wazniejsze o$rodki — miasta Wielkopolski;

4.3.  szkolnictwo wyzsze Wielkopolski 1 jego najwazniejsze sukcesy;

4.4. zagadnienia zwiazane z kulturg i sztuka Wojewddztwa Wielkopolskiego, m.in. osrodki
kulturalne, wydarzenia o charakterze regionalnym, narodowym i migdzynarodowym majace
miejsce na terenie regionu, takze te wskazane przez Zamawiajacego;

4.5.  zagadnienia zwigzane z turystykq i sportem Wielkopolski, m.in. opis najciekawszych miejsc,
zabytkéw, srodowiska przyrodniczego i przestrzeni geograficznej, takze tych wskazanych przez
Zamawiajacego;

4.6.  zagadnien zwiazanych z ochrong $rodowiska;

4.7.  charakterystyka gospodarki Wojewddztwa Wielkopolskiego z uwzglednieniem takich
czynnikéw, jak: dostepnos$é komunikacyjna, otoczenie biznesu, chlonno$é rynku, poziom
rozwoju przemystu, dynamika procesu transformacji i przede wszystkim innowacyjnosc;

4.8. nowoczesne i wydajne rolnictwo;

4.9.  charakterystyka wspolpracy z zagranica, najwazniejsze osrodki i dokonania.
Ponadto Zamawiajacy zaktada, ze folder bedzie zawiera¢ takie elementy jak:

4.10. przedmowe Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego;

4.11. oznaczenie poltozenia Wojewodztwa Wielkopolskiego np. mapa.
Zatozenia do tresci, zdjec, projektu graficznego i druku folderu.

5.1. Wymagania niezb¢dne do tresci tekstu promocyjnego:

5.1.1. Tre$§¢ ma mie¢ forme tekstu promocyjnego o wydzwicku optymistycznym, ma zachecaéd
czytelnika do zapoznania si¢ z dziataniami Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego.

5.1.2. W tekscie maja si¢ znalez¢ tytuly i podtytuly.

5.1.3. Czes¢ tekstowa w stosunku do oprawy graficznej (w tym zdje¢) powinna zaja¢ 1/3 folderu.

5.1.4. Jezyk w jakim ma by¢ napisany tekst promocyjny ma by¢ rzeczowy i spokojny, nie pozadane
jest umieszczanie apeli emocjonalnych i patosu.

5.1.5. Nalezy unikac¢ strony biernej.

5.1.6. Tresci zawarte w tek$cie promocyjnym nalezy poprze¢ informacjami szczegdlowymi

np. danym liczbowymi, nazwami wlasnymi w zaleznosci od charakteru tematu.



5.1.7.

5.1.8.

5.1.9.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wybrane zagadnienia do powyzszych zakresow
tematycznych wskazanych w powyzszych punktach oraz sugestie co do wydzwicku tresci
tekstu promocyjnego.

Zamawiajacy zobowiazuje si¢ przygotowal tre$¢ przedmowy Marszalka Wojewodztwa
Wielkopolskiego.

Zamawiajacy zaklada, ze folder zostanie przettumaczony na cztery jezyki: polski, angielski,
niemiecki i francuski. Zamawiajacy zobowiazuje si¢ do zapewnienia tlumaczenia i korekty
jezykowej. Wykonawca zobowigzuje si¢ wykonaé sklad folderu w czterech wersjach
jezykowych (cztery foldery).

5.1.10.Wykonawca zobowiazuje si¢ przenie§¢ prawa autorskie do tresci tekstowej na Zamawiajacego.

5.1.11.Zamawiajacy zobowiazuje si¢ wykona¢ korekte merytoryczna tresci tekstowej.

5.1.12.Wykonawca zobowiazuje si¢ wykona¢ ostateczng korekte folderu promujacego Wojewoddztwo

Wielkopolskie.

5.2. Wymagania niezbe¢dne do jakosci i charakteru zdjec:

5.2.1.

5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.
5.2.5.

5.2.0.
5.2.7.

5.2.8.

5.2.9.

Zamawiajacy oczekuje zdje¢ o dynamicznej perspektywie, podkreslajacych atuty obiektu
fotografowanego, dajacych poczucie bliskosci z obicktem na zdjeciu, dobrze wykadrowanych
i o czystej oraz przemyslanej kompozyciji.

Zdjecia maja korespondowac z trescig tekstu promocyjnego.

Oczekiwane sa zdjecia w formacie TIF, EPS lub JPEG z rozdzielczos$cia min. 300 dpi
i zachowaniem wlasciwej przestrzeni barwnej - profilem kolorystycznym.

Zdjecia miejsc 1 obiektéw z zewnatrz wykonane maja zostaé wiosng lub latem.

Nie pozadane sa zdjecia ze stockéw, niedoswietlone, o nie przemyslanej kompozycji, slabej
jakosci.

Oprawa graficzna, w tym zdjecia, w stosunku do czesci tekstowej powinna zajac¢ 2/3 folderu.
Zamawiajacy zapewnia zgode¢ na wykonanie zdje¢ 1 publikacj¢ wizerunku obicktow
przestawianych na zdjeciach.

Wrykonawca zobowiazuje si¢ przenie$¢ prawa autorskie do zdjeé zawartych w folderze jak
i wykonanych podczas sesji na Zamawiajacego.

Wykonawca zobowiazuje si¢ wykonaé réwniez zdjecie Marszatka  Wojewddztwa
Wielkopolskiego.

5.3.Wskazowki do przygotowania projektu graficznego:

53.1.

5.3.2.

5.3.3.

5.3.4.

Zamawiajacy wymaga umieszczenia w publikacji Logotypu Samorzadu Wojewddztwa
Wielkopolskiego stanowiacego zalacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.

Zamawiajacy zaklada, ze projekt graficzny ma by¢ prosty i przejrzysty, najlepiej w jasnych
barwach, bez natloku komunikatéw graficznych, a zarazem elegancki i nowoczesny. Zaleca si¢
uzycie eleganckiej typografii.

Koncepcja graficzna powinna odzwierciedla¢ cel publikacji, ktérym jest przedstawienie
Wojewddztwa Wielkopolskiego jako regionu dynamicznego i jednoczesnie o utrwalonej
tozsamosci, dzicki polaczeniu waloréw turystyczno-rekreacyjnych, przyrodniczych,
inwestycyjnych oraz innowacyjnosci. Wielkopolska jako atrakcyjna propozycja do zycia,

wypoczynku, nauki, pracy, biznesu.

Wykonawca zobowiazuje si¢ przygotowaé graficzne oznaczenie polozenia Wojewddztwa
Wielkopolskiego.



5.4. Zamawiajacy proponuje nastepujace wskazoéwki do opisu druku folderu:

5.4.1. Zamawiajacy proponuje, zeby folder miat do 60 stron;

5.4.2. Zamawiajacy zaleca zblizony format do wymiaréw: 220 mm szerokosé, 265 mm wysoko$¢;

5.4.3. Zamawiajacy proponuje papier kredowy;

5.4.4. Zamawiajacy proponuje, zeby folder byt klejony po dtuzszym boku;

5.4.5. Zamawiajacy oczekuje wykonanie folderu w dwoéch wersjach jako$ciowych materiatu

(premium i standard), z ktérego zostanie wykonana oprawa i wnetrze folderu.

5.4.6. Zamawiajacy proponuje nastgpujace ilosci folderu:

5.4.6.1. wersja premium:

—  wjezyku polskim — 1500 szt.,

—  wjezyku angielskim — 500 szt.,

—  wjezyku niemieckim — 250 szt.,

—  wjezyku francuskim - 250 szt.

5.4.6.2. wersja standard:

—  wjezyku polskim — 3000 szt.,

w jezyku angielskim — 1000 szt.,

w jezyku niemieckim — 500 szt.,

—  wjezyku francuskim - 500 szt.

6. Dokumenty pomocnicze z ktorymi Wykonawca jest zobowigzany si¢ zapoznaé przed

przystapieniem do pracy konkursowe;j:

Zalacznik nr 1 Logotyp Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego

Zalacznik nr 2 Zalozenia do przygotowania tresci tekstowej w zakresie tematycznym

dotyczacym zagadnienia zwiazanego turystyka i sportem Wielkopolski

Zakacznik nr 3 Istotne postanowienia umowy o przeniesienie praw autorskich

7. Harmonogram Konkursu i wykonania folderu

Termin

Zakres dziatan

24 marca 2016 r.

zatwierdzenie przez Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego
uchwaly w sprawie ustalenia Regulaminu Konkursu oraz
powolania skladu Sadu Konkursowego na opracowanie
koncepcji  graficznej folderu promujacego  Wojewddztwo
Wielkopolskie

od 29 marca 2016 r. do 15 kwietnia
2016 t.

termin ogloszenia naboru ofert w konkursie na koncepcje
graficzng folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie

od 18 kwietnia do 6 maja 2016 .

—  wybdr najlepszej koncepcji graficznej folderu promujacego
Wojewddztwo Wielkopolskie,

— zaproszenie Wykonawcy do negocjacji,

— negocjacje ceny,

— podpisanie umowy z Wykonawca.

9 maja 2016 .

przekazanie Wykonawcy szczegétowych zagadnien dotyczacych
zakreséw tematycznych i zdje¢ do folderu przez Zamawiajacego

od 9 do 30 maja 2016 r.

opracowanie tre$ci tekstowej i wykreowanie claimu przez
Wykonawce




—  korekty merytoryczne tresci przez Zamawiajacego,

od 31 maja do 24 czerwea 2016 1. - prgekazame  tresci przedmow Marszalka Wojewodztwa
Wielkopolskiego przez Zamawiajacego,

— akceptacja tresci przez Zamawiajacego.

od 27 czerwca do 15 lipca 2016 r. tlumaczenie tresci tekstowej przez Zamawiajacego

od 29 kwietnia do 15 lipca 2016 r. wykonanie, obrébka zdje¢ przez Wykonawce

od 27 czerwca do15 lipca 2016 1. opracowywanie projektu graficznego przez Wykonawce
od 18 do 29 lipca 2016 r. korekta i akceptacja projektu przez Zamawiajacego

przygotowanie sktadu folderu w 4 wersjach jezykowych przez

od 1 do 12 sierpnia 2016 t. Wykonawce

od 16 do 19 sierpnia 2016 r. korekta jezykowa przez Zamawiajacego

—  zakoficzenie sktadu folderu wraz 4 wersjami jezykowymi,

—  przygotowanie do druku,

26 sierpnia 2016 r. —  przygotowanie opisu parametréw niezbednych do druku,

— dostarczenie projektu wraz z niezbednymi dokumentami do
siedziby Zamawiajacego przez Wykonawce.

VI. Maksymalny planowany taczny koszt przygotowania projektu graficznego na podstawie
pracy konkursowej

Maksymalny planowany laczny koszt realizacji zadadn do wykonania na podstawie pracy konkursowej
wynosi 100 000,00 zt bez podatku od towaréw i ustug (VAT). Zakres tych zadan obejmuje szczegblowe
opracowanie pracy konkursowej, na ktérg sktada si¢ przygotowanie tresci tekstowej, wykonanie zdjgé,
uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekta i sklad, w czterech
wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie wskazanych w  punkcie

V niniejszego Regulaminu oraz innych zaproponowanych w pracy konkursowej.

VII. Zakres opracowania pracy konkursowe;j

Autor najlepszej pracy konkursowej, wybranej na zasadach niniejszego Regulaminu, zaproszony zostanie
do negocjacji postanowiet umowy celem udzielenia zamoéwienia publicznego, ktérego przedmiotem
bedzie szczegdlowe opracowanie pracy konkursowej, na ktérg sktada sie przygotowanie treéci tekstowej,
wykonanie zdjeé, uzupetnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekte i sklad,
w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewoddztwo Wielkopolskie.

Autor wybranej pracy zobowiazany bedzie do uwzglednienia, podczas negocjacji z Zamawiajacym, zalecen
Sadu Konkursowego dotyczacych pracy konkursowej. Szczegdlowy zakres pracy, bedacej przedmiotem
Konkursu, bedzie obejmowat:




1.1.

1.2.

1.3.

1.4.
1.5.
1.6.
1.7.

1.8.

Opracowanie tresci tekstowej folderu w oparciu informacje zawarte punkcie V Regulaminu
Konkursu.

Wykonanie zdje¢ o wysokiej jakosSci, przemyslanej kompozycji, podkreslajacych atuty obiektow
ukazanych na zdjeciach, korespondujacych z trescia okreslong w punkcie 1.1. w oparciu informacje
zawarte w punkcie V Regulaminu Konkursu.

Wykreowanie claimu/hasta reklamowego promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie w opatciu
informacje zawarte punkcie V Regulaminu Konkursu.

Uzupelnienie pracy konkursowej o tresé¢ zawartq w punktach 1.1., 1.2.11.3.

Wykonanie korekty finalnej przed sktadem folderu.

Przygotowanie czterech osobnych skltadéw w jezyku polskim, angielskim, niemieckim i francuskim.
Przygotowanie szczegdlowego opisu parametréw folderu niezbednych do przygotowania druku,
zakladajacych m.in. takie informacje, jak: wymiary folderu, ilo$¢ stron, opis parametréw oprawy
i wnetrza folderu z podzialem na dwie wersje jakosciowe — premium i standard, opis wykonania

bloku introligatorskiego.

Dostarczenie na nosniku elektronicznym przygotowanego do druku projektu graficznego folderu
promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie wraz z opisem parametrow druku do siedziby
Zamawiajacego w Poznaniu, 61 — 714, przy al. Niepodleglosci 34.

VIII. Wymagania stawiane Uczestnikom Konkursu

IX.

Uczestnikami Konkursu moga by¢ osoby fizyczne, osoby prawne lub jednostki organizacyjne nie
posiadajace osobowosci prawnej badz podmioty te wystepujace wspolnie, ktére dysponuja:

1.1. odpowiednia wiedzg i do$wiadczeniem,

1.2. copywriterem,

1.3. grafikiem,

1.4. sprzetem i oprogramowaniem umozliwiajacym zrealizowanie wymagan stawianych w Konkursie.

Kazdy Uczestnik Konkursu moze zlozy¢ tylko jedng prace konkursowa. Uczestnik Konkursu, ktory
ztozy wigcej niz jedng prace konkursowa zostanie wykluczony z Konkursu. Za zlozenie pracy
konkursowej uwaza si¢ réwniez dokonanie takiej czynnosci wspélnie z innym Uczestnikiem
Konkursu.

Informacja w jaki sposob Uczestnicy Konkursu maja dostarczy¢ Prace konkursowe oraz
zakres rzeczowy, forma opracowania oraz sposoéb prezentacji pracy konkursowe;j.

Uczestnicy Konkursu zobowiazani sg ztozy¢:
1.1.  Prac¢ konkursows w nastgpujacy sposob:
1.1.1.  Prace winny by¢ dostarczone w zamknietym opakowaniu opisanym:

LIKONKURS NA  OPRACOWANIE KONCEPCJI  GRAFICZNE] FOLDERU

PROMUJACEGO WOJEWODZTWO WIELKOPOLSKIE”

1.1.2.  Opakowanie 1 praca konkursowa nie moga by¢ oznakowane nazwg lub
nazwiskiem Uczestnika Konkursu, a jedynie szeécioznakowym kodem
rozpoznawczym (indywidualnym hastem alfanumerycznym).



2.

1.2.

1.1.6.

Prace konkursows przekazuje si¢ za pokwitowaniem do Sekretariatu Gabinetu
Marszatka, al. Niepodleglosci 34, Poznan, pictro 7, czesé B, pokdj 760.

Potwierdzenie odbioru pracy jest dokumentem uprawniajacym Uczestnikow
Konkursu do odbioru pracy po terminie wyznaczonym w Regulaminie Konkursu.

Prace dostarczone po terminie nie wezmg udzialu w Konkursie.
Zamawiajacy, na wniosek Uczestnikéw Konkursu, ktérych prace konkursowe nie
zostaly wybrane, zwraca ztozone przez nich prace konkursowe.

Uczestnicy Konkursu ponosza wszelkie koszty zwigzane z opracowaniem i ztozeniem
pracy konkursowej. Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu tych kosztéw.

Szescioznakowy kod rozpoznawczy (zawierajacy indywidualne hasto alfanumeryczne)
pracy konkursowej oraz nazwe i adres Uczestnika Konkursu w osobnym zamknietym
opakowaniu uniemozliwiajacym zapoznanie si¢ z jego zawarto$cia przed dokonaniem

oceny i wyborem najlepszej pracy konkursowe;j.

Prace konkursowe — zakres rzeczowy, forma oraz sposéb prezentacii:

ZAWARTOSC MERYTORYCZNA:

2.1.

2.2.

2.1.1.

2.1.2.

2.1.3.

2.1.4.

Opis koncepcji graficznej i kreatywne jej przedstawienie (TEKST do 5000 znakéw ze
spacjami).

Wykreowanie i opis idei claimu/hasta reklamowego promujacego Wojewodztwo
Wielkopolskie (TEKST do 2500 znakdw ze spacjami).

Propozycje dwoch osobnych linii graficznych zawierajacych projekt okladki folderu
oraz 3 schematow graficznych wewngtrznych stron folderu.

Copywriting jednego z zakreséw tematycznych wymienionego w punkcie V, ppkt. 4.5
niniejszego Regulaminu na podstawie zalozen wskazanych w zalaczniku nr 2 do
niniejszego Regulaminu,

Zaproponowanie zdje¢ o wysokiej jakosci, przemyslanej kompozycji, podkreslajacych
atuty obicktéw ukazanych na zdjeciach, korespondujacych z treScia okreslona
w punkcie 2.1.4.

Oswiadczenie dotyczace ogdlnej wartosci  szczegblowego opracowania pracy
konkursowej, na ktéra sklada si¢ przygotowanie tresci tekstowej, wykonanie zdjeé,
uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekta
i sklad, w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewodztwo
Wielkopolskie z uwzglednieniem kosztu przeniesienia autorskich praw majatkowych
oraz praw zaleznych.

Przygotowanie opisu parametréw folderu niezbednych do przygotowania druku,
zakladajagcych m.in. takie informacje, jak: wymiary folderu, ilo$¢ stron, opis
parametréw oprawy i wnetrza folderu z podzialem na dwie wersje jakosciowe —
premium i standard wg propozycji Uczestnika Konkursu, opis wykonania bloku

introligatorskiego.

ZAWARTOSC TECHNICZNA - KAZDY ELEMENT W 1 EGZEMPLARZU
Przy opracowywaniu linii graficznych Wykonawca zobowiazany jest do przestrzegania

Przedmiotu Konkursu opisanego w punkcie V Regulaminu Konkursu.

2.2.1.
2.2.2.

2.2.3.

Opis koncepcji graficznej — w formie drukowane;.

Opis idei claimu/hasta reklamowego promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie
— w formie drukowanej.

Linie graficzne — w formie drukowanej odzwierciedlajace parametry gotowego folderu.



XI.

2.24. Tres¢ tekstowa i proponowane zdjecia maja zostaé ujete w liniach graficznych
opisanych w pkt. 2.2.3.

2.2.5. Os$wiadczenie dotyczace ogélnej wartosci szczegdlowego opracowania pracy
konkursowej - w formie drukowane;.

2.2.6.  Opis parametréw wydruku folderu w formie drukowane;.

Sposob porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Uczestnikami Konkursu, przekazania
oswiadczen i dokumentéw oraz udzielania wyjasnien dotyczacych Regulaminu Konkursu

Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

Osobami uprawnionymi ze strony Zamawiajacego do porozumiewania si¢ z Uczestnikami Konkursu
sa:

Imi¢ i nazwisko: Tomasz Grudziak - Dyrektor Gabinetu Marszatka

tel. (061) 626 66 70, e-mail: gabinet@umww.pl

Imie i nazwisko: Daria Kowalska-Tonder — Gléwny Specjalista

tel. (061) 626 66 77, e-mail: daria.kowalska@umww.pl

Prace konkursows uczestnicy Konkursu przekazuja pisemnie. Zamawiajacy oraz uczestnicy
Konkursu beda si¢ porozumiewac za pomocs e-maila na adres: gabinet@umww.pl.

Zamawiajacy niezwlocznie udzieli wyjasnien - odpowiedzi na zadane pytania, nie p6zniej niz na 2 dni
przed uptywem terminu skladania prac konkursowych, o ile wniosek o wyjasnienie tresci Regulaminu
wplynie do Zamawiajacego nie p6zniej niz do kofica dnia, w ktérym uplywa polowa wyznaczonego
terminu sktadania prac konkursowych.

Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami zostanie przekazana wszystkim Uczestnikom Konkursu, ktérym
przekazano Regulamin Konkursu bez ujawniania zrédia zapytania oraz zamieszczona na stronie

internetowej Zamawiajacego.

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze w kazdym czasie, przed uplywem
terminu sktadania pracy konkursowej, zmodyfikowaé tres¢ Regulaminu Konkursu.

Dokonang modyfikacj¢ Zamawiajacy przekaze niezwlocznie wszystkim Uczestnikom Konkursu,
ktérym przekazano Regulamin Konkursu oraz zamiesci ja na wlasnej stronie internetowej.

W przypadku, gdy modyfikacja tresci Regulaminu Konkursu powodowaé bedzie koniecznosé
wprowadzenia zmian w pracy konkursowej, Zamawiajacy przedluzy termin skladania prac
konkursowych z uwzglednieniem czasu niezbednego do wprowadzenia tych zmian.

Miejsce i termin skfadania pracy konkursowe;j

Uczestnicy Konkursu skladaja prace konkursowe oznaczone tylko sze$cioznakowym kodem
alfanumerycznym oraz zamknigta nieprzezroczysta koperte zawierajaca szeScioznakowy kod
alfanumeryczny nazwa 1 adresem Uczestnika Konkursu w sposéb opisany w punkcie IX
w terminie do 15 kwietnia 2016 roku do godz. 12:00 w siedzibie Zamawiajacego — Urzad
Marszatkowski ~ Wojewddztwa — Wielkopolskiego  w  Poznaniu, Al Niepodleglosci 34,
61-714 Poznan, Sekretariat Gabinetu Marszatka, pigtro 7, cz¢§é B, pokdj 760.

Ogloszenie o wyniku Konkursu nastapi na stronie internetowej Zamawiajagcego. Uczestnicy

Konkursu zostang ponadto zawiadomieni pisemnie o wynikach Konkursu.

Ogloszenie wynikéw Konkursu: do 6 maja 2016 r.



XII. Kryteria oceny prac konkursowych wraz z podaniem znaczenia - wag tych kryteriow

Ocena prac konkursowych nastapi na podstawie ponizszych kryteriéw:

1. Oceny prac dokonuje Sad konkursowy na posiedzeniach niejawnych.
2. Sad konkursowy rozstrzyga Konkurs, a w szczegélnosci:

2.1. Wskazuje zwycieska, tj. najlepsza, prace konkursowa, ktérej autor zaproszony zostanie do
negocjacji postanowien umowy, dotyczacego szczegdlowego opracowania  pracy
konkursowej, na ktéra sklada si¢ przygotowanie tresci tekstowej, wykonanie zdje¢ oraz
uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczng korekte i sklad,
w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

2.2. Przygotowuje uzasadnienie rozstrzygniecia Konkursu, przedstawia wyniki Konkursu do
zatwierdzenia Kierownikowi Zamawiajacego lub osobie przez niego upowaznione;.

3. Ocena bedzie polegala na przyznaniu kazdej zlozonej pracy konkursowej, przez kazdego
oceniajacego czlonka Sadu Konkursowego, odpowiedniej ilo$ci punktéw w ramach kazdego z nizej
wymienionych kryteriow oceny.

Punkty w kryterium ,,Koncepcja graficzna” zostang przyznane w oparciu o przedstawione ponizej

zasady:
Oktadka
1. | Czytelno$¢ przekazu - przez co rozumie si¢, ze komunikat zostal | od 0 do 10 pkt.
przekazany w sposéb prosty i zrozumialy dla odbiorcy

2. Oryginalno$¢ i nowoczesno$¢ - przez co rozumie si¢ zastosowanie | od 0 do 10 pkt.
pomyslowej 1 nowatorskiej formy, zgodnej ze wspdlczesnymi trendami w
projektowaniu

3. Estetyka - przez co rozumie si¢ catosciowy wyglad projektu, lacznie z | od 0 do 10 pkt.
rozmieszczeniem elementéw graficznych, ksztaltu czcionki, ilosci $wiatla,
projekt bedzie oceniany pod katem organizacji elementéw wzgledem siebie,
wspolgrania  barw 1 czytelnoSci  tekstu, jakosci zdje¢ 1 ich
korespondencyjnosci z tresciq tekstu oraz spéjnosci catej formy.

Whnetrze folderu — 3 schematy graficzne wewnetrznych stron folderu

1. | Czytelno$¢ przekazu - przez co rozumie si¢, ze komunikat zostal | od 0 do 10 pkt.

przekazany w sposob prosty i zrozumialy dla odbiorcy, a tres¢ tekstowa ma
mie¢ forme tekstu promocyjnego o wydZwicku optymistycznym, ma
zachecaé  czytelnika do zapoznania si¢ z dzialaniami Samorzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego.
2. Oryginalno$¢ 1 nowoczesno$¢ - przez co rozumie si¢ zastosowanie | od 0 do 10 pkt.
pomystowej i nowatorskiej formy, zgodnej ze wspolczesnymi trendami w
projektowaniu
3. Estetyka - przez co rozumie si¢ calosciowy wyglad projektu, tacznie z | od 0 do 10 pkt.
rozmieszczeniem elementéw graficznych, ksztaltu czcionki, ilosci $wiatla,
projekt bedzie oceniany pod katem organizacji elementéw wzgledem siebie,
wspélgrania  barw 1 czytelno$ci  tekstu, jakosci zdje¢ 1 ich
korespondencyjnosci z tresciq tekstu oraz spéjnosci catej formy.
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Claim/hasto reklamowe

1. | Czytelno$¢ przekazu - przez co rozumie sie, ze komunikat zostal | od 0 do 10 pkt.
przekazany w sposéb prosty i zrozumialy dla odbiorcy

2. Oryginalno$¢ i nowoczesno$¢ - przez co rozumie si¢ zastosowanie | od 0 do 10 pkt.
pomyslowej 1 nowatorskiej formy, zgodnej ze wspdlczesnymi trendami w
projektowaniu.

Parametry wydruku

1. Estetyka — przez co rozumnie si¢ staranne i czyste wykonanie druku i bloku | od 0 do 10 pkt.
introligatorskiego, funkcjonalnosé¢ folderu, odcien 1 nasycenie barw projektu
1 zdjec czyli czystosé druku, czytelnosé, ostrosé konturdw, pasowanie barw
kompozytowych, jednolitos¢ natgzenia farby

2. Spojnos¢ kompozycji graficznej przez co rozumie si¢ spojnos¢ kompozycji | od 0 do 10 pkt.

graficznej z zastosowanymi materiatami

z ktérych wykonany zostanie folder.

Zamawiajacy dokona oceny ofert przyznajac punkty w ramach poszczegélnych kryteriéw oceny ofert,

przy]

mujac zasadg, ze 1% = 1 punkt.

Kazdy z cztonkéw komisji dokona oceny projektéw wedtug ww. kryteriow.

Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta z najwicksza liczba punktow.

Maksymalna liczba punktéw do uzyskania w tym kryterium wynosi 100.

4.

XII1

Punkty przyznane pracom przez poszczegélnych cztonkéw Sadu Konkursowego w ramach kazdego
z kryteriéw beda stanowi¢ o koficowej ocenie pracy konkursowej. Za najlepszg zostanie uznana praca

konkursowa, ktora uzyska tacznie najwyzsza liczbe punktéow z zastrzezeniem pkt 5.

Praca konkursowa, zeby zosta¢ uznang za zwycigska tj. najlepsza oraz zeby mogla zosta¢ nagodzona
poprzez zaproszenie jej autora do negocjacji postanowien umowy celem udzielenia zamdéwienia
publicznego na szczegblowe opracowanie pracy konkursowej, musi otrzymaé co najmniej 50%
wszystkich punktéw mozliwych do uzyskania wedtug kryteriéw oceny wskazanych powyzej.

. Skfad Sadu Konkursowego

Sad Konkursowy, w celu rozstrzygnigcia Konkursu na opracowanie koncepcji graficznej folderu
promujacego  Wojewoddztwo  Wielkopolskie powolany zostal przez Zarzad Wojewddztwa
Wielkopolskiego na podstawie Uchwaty Nr.......... /2016 z dnia ...... marca 2016 roku w sprawie:
ustalenia Regulaminu Konkursu oraz powotania Sadu Konkursowego w celu przeprowadzenia
postgpowania konkursowego pn.: ,Konkurs na opracowanie koncepcji graficznej folderu

promujacego Wojewodztwo Wielkopolskie”.
W sklad Sadu Konkursowego wchodza:

2.1. Tomasz Grudziak - Przewodniczacy Sadu Konkursowego

2.2. Karolina Wojciechowska - Zastepca Przewodniczacego Sadu Konkursowego
2.3. Marcin Kozubowicz - Sekretarz organizacyjny Sadu Konkursowego

2.4. Daria Kowalska-Tonder - Sedzia referent Sadu Konkursowego

2.5. Magdalena Borowicka-Kwiatek - Czlonek Sadu Konkursowego
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Do wspolpracy z Sadem Konkursowym moga zostaé powolani ecksperci lub  biegli.
O potrzebie powolania ekspertéw lub biegltych zdecyduje Sad Konkursowy.

Do podstawowych zadan Sadu Konkursowego nalezy:
4.1. Ocena prac konkursowych wedtug wymagan i kryteriéw okreslonych w Regulaminie Konkursu,
4.2. Rozstrzygniecie Konkursu,

4.3. Sporzadzenie opinii o pracach a takze sporzadzenie uzasadnienia rozstrzygniecia Konkursu

i okreslenie zalecent pokonkursowych.

XIV. Postanowienia dotyczace przejecia autorskich praw majatkowych do wybranej pracy

wraz z okreSleniem pol eksploatacji oraz istotne postanowienia umowy bedacej
konsekwencja postepowania

1. Uczestnik Konkursu, po ustaleniu wynikéw Konkursu i wyborze jako najlepszej jego pracy
konkursowej, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego, zobowigzany bedzie do
zawarcia umowy o przeniesienie autorskich praw majatkowych do wybranej pracy, na zasadach
i warunkach okreslonych w zatgczniku nr 3 do Regulaminu Konkursu

2. Autor najlepszej pracy konkursowej zaproszony zostanie przez Zamawiajacego do negocjacii
postanowieft umowy w przedmiocie szczegélowego opracowania pracy konkursowej na zasadach
i warunkach okreSlonych w punkcie V niniejszego Regulaminu (Istotne postanowienia umowy
bedacej konsekwencja przeprowadzonych negocjaciji z Wykonawcg pracy konkursowej).

XV.  Ogloszenie wynikow Konkursu
1. Ogloszenie wynikéw Konkursu nastapi do 14 dni od daty sktadania prac konkursowych.

2. Informacje¢ o wynikach Konkursu Zamawiajacy:

2.1. Zamiesci do publicznej wiadomosci na stronie internetowej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewoddztwa Wielkopolskiego — bip.umww.pl.
2.2. Pisemnie zawiadomi Uczestnikoéw Konkursu o wynikach i otrzymanych ocenach.

3. W terminie nie krétszym niz 7 dni i nie diuzszym niz 14 dni od dnia upublicznienia wynikéw
Konkursu Zamawiajacy zaprosi autora wybranej, zwycigskiej pracy konkursowej do negocjacii
celem udzielenia zamoéwienia na §wiadczenie ustug polegajacych na szczegétowego opracowania
pracy konkursowej, na ktéra sklada si¢ przygotowanie tresci tekstowej, wykonanie zdjgé,
uzupelnienie projektu graficznego o powyzsze materialy oraz ostateczna korekta i sklad,
w czterech wersjach jezykowych, folderu promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie.

4. Zamawiajacy, na wniosek Uczestnikow Konkursu, ktérych prace konkursowe nie zostaly
wybrane, zwraca zlozone przez nich prac konkursowe.

5. Zamawiajacy oswiadcza, ze jest zwiazany warunkami Konkursu.

XVI. Uniewaznienie Konkursu

1. Konkurs zostanie uniewazniony w przypadku, gdy:

1.1. Nie zostanie ztozona zadna praca konkursowa,
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1.2. Nie rozstrzygnicto Konkursu (w przypadku, kiedy zadna z prac konkursowych nie otrzyma
co najmniej 50% wszystkich punktéw mozliwych do uzyskania wskazanych w rozdziale X111
Regulaminu),

1.3. Wystgpita istotna zmiana okolicznosci, powodujaca, ze prowadzenie Konkursu lub
wykonanie zaméwienia nie lezy w interesie publicznym Zamawiajacego, czego nie mozna
bylo wczesniej przewidzied.

1.4. Konkurs obarczony jest nie mozliwag do usunigcia wada, uniemozliwiajaca zawarcie
niepodlegajacej uniewaznieniu umowy w sprawie zaméwienia publicznego.

O wuniewaznieniu Konkursu Zamawiajacy niezwlocznie powiadomi wszystkich Uczestnikéw

Konkursu.
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Zatacznik nr 1
do Regulaminu Konkursu
z dnia 24 marca 2016 r.

Logotyp Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego

" SAMORZAD WOJEWODZTWA

WIELKOPOLSKIEGO
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Zatacznik nr 2
do Regulaminu Konkursu
z dnia 24 marca 2016 r.

Zatozenia do przygotowania tresci tekstowej w zakresie tematycznym dotyczacym zagadnienia

zwigzanego z turystyka i sportem Wielkopolski

L.p. Nazwa i zakres informacji Opis zdjgcia

1. | Szlak Piastowski to najstarszy szlak kulturowy | o zdjecia ilustrujace  tresé
w  Wielkopolsce  laczacy w sobie wypoczynek w  ruchu | teksty
1 pasjonujace spotkanie z historia.

Oczekiwania do tresci tekstu:

—  opis waloréw turystycznych szlaku,

— wskazanie najciekawszych miejsc, zabytkéw, ciekawostek,

— wskazanie produktéw 1 ustug turystycznych np. Brama
Poznania jako miejsce nowoczesnych technologicznie wystaw i
inscenizacji historycznych.

— jasnai przejrzysta wizualizacja szlaku — opisowa lub graficzna.

2. Wielka Petla Wielkopolski — szlak wodny liczacy 687,9 km. 2 zdjecia ilustrujace tresc
Oczekiwania do tresci tekstu: tekstu  np.  przystani  —
— opis i wizualizacja trasy, Mating W Czarnkowie,
— wskazanie najciekawszych miejsc, zabytkow, ciekawostek (np. przyrody, itd.

na szlaku Petli znajduje si¢ 28 $luz, inwestorzy buduja sie¢
przystani 1 pomostéw cumowniczych np. Marina w
Czarnkowie).

3. | Projekt GPSWielkopolska to szereg produktéw nawigacji | 2 zdjecia ukazujace
satelitarne;j dostepnych za darmo na stronie | aktywne wykorzystywanie
www.wielkopolska.travel. GPS Wielkopolska
Oczekiwania do tredci tekstu:

— opis innowacyjnosci projektéw i produktéw wchodzacych w
skiad projektu.

4, Grand Prix Wielkopolski — cykl imprez w najpopularniejszych | 3 zdjgcia aktywne

dyscyplinach sportu.

Oczekiwania do tresci tekstu:

— opis dyscyplin wchodzacych w sklad projektu,

— opis efektéw/
Wielkopolska.

osiaggnie¢  wprowadzenia Grand Prix

ukazujace sportowcow
bioracych udziat w
dyscyplinach objetych
Grand Prix Wielkopolski
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Zatacznik nr 3
do Regulaminu Konkursu
z dnia 24 marca 2016 r.

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY
O PRZENIESIENIE AUTORSKICH PRAW MAJATKOWYCH

ORAZ PRAW ZALEZNYCH

Istotne postanowienia umowy o przeniesienie autorskich praw majatkowych oraz praw zaleznych do
zwycigskiej, najlepszej pracy konkursowej, ktéra bedzie zawarta pomiedzy Zamawiajacym a autorem
zwycigskiej pracy konkursowej, zwanym dalej ,,Wykonawca”.

§1
1. Wykonawca pracy konkursowej przenosi na Zamawiajacego:

1) wlasno$¢ egzemplarza / egzemplarzy na ktérym / ktoérych utwér utrwalono, a ktére zostaly
Zamawiajacemu przekazane w ramach procedury konkursowej,

2)  majatkowe prawa autorskie do przedmiotu Konkursu, tj. opracowania koncepcji graficznej folderu
promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie, zwanej dalej ,,JKKoncepcja” w zakresie nastgpujacych
pol eksploatacji:

a) wprowadzania utworu do pamigci komputera, w tym serweréw systemow informatycznych;

b) zwielokrotniania Utworu dowolna technika, a zwlaszcza w postaci: ksigzek kopiowanych
technikg drukarska, e-bookéw, w sieciach informatycznych, CD-ROM-6w, pendtive'ow;

c) wprowadzania zwielokrotnionych egzemplarzy do obrotu;

d) najmu i uzyczania egzemplarzy;

e) udostepniania Utworu w ramach ustugi na zadanie odbiorcy dostgpnej w sieciach
informatycznych;

f)  udzielania zezwolenia na wykonywanie praw zaleznych w stosunku do opracowan
powstatych na podstawie Utworu.

3) prawa zalezne do przedmiotu Konkursu, tj. opracowania koncepcji graficznej folderu
promujacego Wojewddztwo Wielkopolskie, umozliwiajace Zamawiajacemu dokonywanie réznego
rodzaju modyfikacji, zmian, czy przerébek utworu.

2. W wyniku przeniesienia autorskich praw majatkowych Zamawiajacy nabywa wylaczne prawa do
korzystania z Koncepcji w pelnym zakresie i w jakikolwiek sposéb, bez ograniczed na wszystkich

wymienionych w ust. 1 polach eksploataciji.

3. Wykonawca wyraza zgode na dokonywanie przez Zamawiajacego lub na jego zlecenie zmian,
aktualizacji i uzupetnien Koncepcji zgodnie z zaleceniami pokonkursowymi. Wszelkie prawa w tym
zakresie przyslugiwaé beda Zamawiajacemu. Wykonawca wyraza zgode na korzystanie
z opracowan 1 rozporzadzanie prawami do opracowan przez Zamawiajacego.

4. Wykonawca udziela Zamawiajacemu zezwolenia na wykonywanie zaleznych praw autorskich do
pracy konkursowej i opracowan, o ktérych mowa w ust. 1 1 3 oraz przenosi na Zamawiajacego
wylaczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich.
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§2
Przeniesienie praw opisanych w §1 umowy nastepuje z chwilq przyjecia Koncepcji przez Zamawiajacego,
tj. ogloszenia wynikoéw konkursu.

§3

1. Wykonawca przenosi na Zamawiajacego wlasno$¢ egzemplarza / egzemplarzy na ktérym / ktérych
utwoér utrwalono, autorskie prawa majatkowe oraz prawa zalezne w pelnym zakresie przewidzianym
niniejsza umowa, nieodplatnie.

2. Zgodnie z Regulaminem Konkursu nagroda za zajecie 1 miejsca w Konkursie, tj. uznaniem pracy
konkursowej na opracowanie koncepcji za najlepsza jest nagroda pienigzna w wysokosci 4500,00 z1
brutto oraz zaproszenie do negocjacji postanowied umowy dotyczacej szczegdlowego opracowania
pracy konkursowej, autora zwycigskiej pracy konkursowe;.

§4
Wykonawca o§wiadcza, ze:

1) W chwili przeniesienia na rzecz Zamawiajacego autorskich praw majatkowych do Koncepcji,
prawa te przystuguja Wykonawcy w catosci, w pelnym zakresie i bez ograniczen.

2)  Autorskie prawa majatkowe do Koncepcji podlegajace przeniesieniu na rzecz Zamawiajacego
nie beda w zaden sposéb ograniczone ani obciazone, a w szczegélnodci zadnej osobie trzecie]
nie beda przyshugiwaé jakiekolwiek prawa do Koncepciji.

3) Przeniesienie na Zamawiajacego autorskich praw majatkowych oraz korzystanie z koncepcji
przez Zamawiajacego lub osoby trzecie, ktérym Zamawiajacy udzieli prawa do korzystania
z koncepcji nie narusza jakichkolwiek praw oséb trzecich.

§5

1. W razie wystapienia przez osoby trzecie przeciwko Zamawiajacemu z roszczeniami z powodu
naruszenia praw wlasnosci intelektualnej, w tym zakresie praw autorskich, Wykonawca podejmie
wszelkie kroki niezbedne do obrony przed tymi roszczeniami. W przypadku, gdy wskutek wystapienia
z takimi roszczeniami Zamawiajacy lub osoby trzecie, ktérym Zamawiajacy udzieli prawa do
korzystania z Koncepcji beda musiaty zaniecha¢ korzystania z Koncepcji w catosci lub w czesci lub
wydane zostanie orzeczenie zobowiazujace do zaplaty z jakiegokolwiek tytulu na rzecz oséb trzecich,
Wykonawca naprawi wszelkie szkody wynikajace z roszczed oséb trzecich, w tym zwréci koszty i
wydatki poniesione w zwiazku z tymi roszczeniami.

2. Wykonawca niezwlocznie zawiadomi Zamawiajacego o wszelkich roszczeniach z powodu naruszenia
praw wlasnosci intelektualnej do koncepciji, skierowanych przeciwko Wykonawecy.

3. Zamawiajacy ma prawo do korzystania z Koncepcji, a Wykonawca wyraza zgode na korzystanie i
rozpowszechnianie koncepcji przez Zamawiajacego.

§6
1. Wszelkie zmiany umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowa maja zastosowanie przepisy kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Wszelkie spory wynikle na tle niniejszej umowy rozstrzygane beda przez wiasciwy Sad Powszechny.

Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach, w tym jeden egzemplarz dla
Wykonawcy i dwa egzemplarze dla Zamawiajacego.
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