Uchwata Nr 2773/2016
Zarzadu Wojewédztwa Wielkopolskiego

Zz dnia 19 pazdziernika 2016 r.

w sprawie: zatwierdzenia zaktualizowanego Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 na 2016 r.

Na podstawie art. 41 ust. 1 ustawy o samorzgdzie wojewoddztwa z dnia 5 czerwca 1998 r.
(Dz. U. z 2016 r. poz. 486 j.t.), na podstawie art. 9 ust. 1 pkt 2 oraz art. 9 ust. 2 pkt 12 ustawy
o zasadach realizacji programoéw w zakresie polityki spojnosci finansowanych w
perspektywie finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r., (Dz. U. 2016 r., poz. 217 ze
zm.), art. 115 ust. 1 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 1303/2013 z
dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego wspolne przepisy dotyczgce Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu
Spéjnosci, Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz
Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiajgcego przepisy ogolne
dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego, Funduszu Spéjnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz
uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) 1083/2006 Zarzad Wojewodztwa Wielkopolskiego
uchwala, co nastepuje:

§ 1

Zatwierdza sie zaktualizowany Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 na 2016 r.,
ktérego tekst stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza sie Dyrektorowi Departamentu Polityki Regionalne;j.

§3
Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Marszatek Wojewoddztwa

Marek Wozniak



Uzasadnienie do uchwaty 2773/2016
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego
z dnia 19 pazdziernika 2016 r.

w sprawie: zatwierdzenia zaktualizowanego Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 na 2016 r.

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 na 2016 r. (RPD) zostat zatwierdzony
Uchwatg nr 1535/2016 Zarzgdu Wojewddztwa Wielkopolskiego z dnia 21 stycznia
2016 r. Realizacja RPD odbywa sie poprzez podejmowanie dziatan informacyjno-
promocyjnych przez poszczegolne instytucje zaangazowane w realizacje i wdrazanie WRPO
2014+. Za koordynowanie tych dziatan oraz monitorowanie realizacji RPD odpowiada 1Z
WRPO 2014+, czyli Zarzad Wojewoddztwa Wielkopolskiego, a w jego imieniu role
koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu. Ponadto w RPD przedstawione zostaty dziatania
Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Poznaniu, Zwigzku ZIT dla rozwoju AKO oraz Zwigzku ZIT
w Miejskim Obszarze Funkcjonalnym Poznania.

Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2016 zawarte w RPD stanowig: informowanie
o mozliwosciach dofinansowania w ramach poszczegélnych naboréw, edukowanie
beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw, wspétpraca z partnerami, takimi jak wtadze
miejskie i inne instytucje publiczne oraz partnerzy gospodarczy i spoteczni, wspotpraca
z mediami, komunikacja z liderami opinii, organizacja cyklicznej akcji informacyjno-
promocyjnej Dni Otwarte Funduszy Europejskich oraz organizacja innych wydarzen
informacyjno-promocyjnych.

Zgodnie z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki
spojnosci na lata 2014-2020, RPD moze by¢ aktualizowany maksymalnie dwa razy w roku.
Departament Polityki Regionalnej zdecydowat o koniecznosci wprowadzenia do RPD zmian
wynikajgcych z urealnienia planu w stosunku do podpisanych umow przetargowych oraz
analizy wydatkdow z uwzglednieniem potrzeb do konca biezgcego roku. Zaktualizowany
dokument zostat zaakceptowany przez Ministerstwo Rozwoju w zakresie informacji i
promocji bez zastrzezen.

W zwigzku z powyzszym podjecie przedmiotowej uchwaty jest w petni uzasadnione.

Wojciech Jankowiak

Wicemarszatek
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1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 (zwany dalej Rocznym planem dziatan, w
skrocie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje
Zarzgdzajacg WRPO 2014+ (IZ WRPO 2014+) w zakresie informacji i promocji, na potrzeby
realizacji zapisow Strategii Komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 w 2016 r.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych,
poswieconych polityce spojnosci, a w szczegolnosci Wielkopolskiemu Regionalnemu
Programowi Operacyjnemu na lata 2014-2020 (WRPO 2014+), wymienia i opisuje
najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez IZ WRPO 2014+, ich cele, ramy
czasowe oraz szacunkowy budzet.

Instytucjami odpowiedzialnymi za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych
w zakresie WRPO sa:

- Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu (DPR),

- Departament Wdrazania Programu Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DWP),

- Departament Wdrazania  Europejskiego  Funduszu  Spofecznego  Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DEFS),

- Instytucje Posredniczace WRPO 2014+,

- Wojewoddzki Urzad Pracy w Poznaniu,

- inne podmioty wskazane przez Instytucje Zarzgdzajgcg WRPO.

Podmiotem odpowiedzialnym za koordynacje dziatan przedstawionych w niniejszym
dokumencie oraz monitorowanie ich realizacji jest Zarzgd Wojewodztwa Wielkopolskiego,
a w jego imieniu role koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie i realizacje RPD:

Departament Polityki Regionalnej

Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego
Al. Niepodlegtosci 34

61-714 Poznan

e-mail: promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

tel. +48 61 62 66 300

Osoba do kontaktu: Magdalena Ratajczak
e-mail: magdalena.ratajczak@umww.pl
tel. 61 62 66 337

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1. Kluczowe dokumenty

Roczny plan dziatahh informacyjnych i promocyjnych WRPO 2014+ na rok 2016 powstat
zgodnie z zapisami ponizszych dokumentow:

a. Wytyczne w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki spojnosci
na lata 2014-2020 z 30 kwietnia 2015 .,

b. Strategia komunikaciji polityki spojnosci na lata 2014-2020 z dnia 30 czerwca 2015r.,
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c. Strategia komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 z 23 wrzesnia 2015 r.,

d. Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych Instytucji Koordynujgcej Umowe
Partnerstwa na 2016 r.

2.2. Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele
szczegolowe Strategii komunikacji Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020

Cele komunikacji zapewniajg spojnos¢ miedzy dziataniami informacyjno-promocyjnymi
a zmianami gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, jakie sie dokonajg w Polsce w latach
2014-2020.

Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich jest wspieranie wykorzystania
srodkodw europejskich dla realizacji celéw rozwojowych tj. dalszego zwiekszania
konkurencyjnosci gospodarki, poprawy spéjnosci spotecznej i terytorialnej oraz podniesienie
sprawnoéci i efektywnosci regionu. Ponadto, celem jest pokazanie nowych mozliwosci
otrzymania dofinansowania oraz zrealizowania projektdw w ramach nowej perspektywy
finansowej 2014-2020.

Cele komunikacji Funduszy Europejskich wynikajg réwniez z celdow dotyczgcych informac;i
i promocji zawartych w Rozporzadzeniu ogélnym. Nalezg do nich informowanie
potencjalnych beneficjentéw o mozliwosciach finansowania w ramach programéw,
dostarczanie beneficjentom informacji potrzebnych do realizacji projektéw na ich réznych
etapach oraz upowszechnianie wsréd obywateli roli i osiggnie¢ polityki spojnosci i funduszy
przez dziatania informacyjne i komunikacyjne na temat rezultatéw i oddziatywania Umowy
Partnerstwa oraz programéw i operaciji.

Gtéwny komunikat perspektywy 2014-2020:
Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie Srodkoéw europejskich dla
realizacji celéw rozwojowych kraju.

Komunikat WRPO 2014+:
Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktérzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszajg
mozliwoSci i poprawiajg jako$S¢ zycia mieszkancow wojewodztwa wielkopolskiego.

Aby osiggng¢ maksymalng skutecznos¢ komunikacji promowang marka sg Fundusze
Europejskie. Oznacza to, ze do marki tej odnoszg sie wszystkie komunikaty, bgdz tez marka
ta jest obecna w kontekscie kazdego komunikatu. Takie rozwigzanie nadaje komunikacji
podmiotéw odpowiedzialnych za promocje WRPO 2014+ wspdlne ramy i wprowadzi do niej
porzadek, co sprzyja skuteczniejszemu dotarciu z przekazem do szerokiego grona
odbiorcéw.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 to:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie $rodkéw z Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cele szczegodtowe stuzace realizacji Rocznego planu dziatan to:

1. aktywizacja mieszkancéw wojewddztwa wielkopolskiego w ubieganiu sie o wsparcie z
Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014+,

2. wspieranie beneficjentow WRPO 2014+ w realizacji projektow,

3. zapewnienie mieszkancom wojewddztwa wielkopolskiego informacji na temat projektow
wspoffinansowanych z Funduszy Europejskich,



4. zapewnienie szerokiej akceptacji mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych
przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewoédztwie wielkopolskim.

2.3. Wyniki badan i analiz

Do opracowania RPD na 2016 rok wykorzystano:

- wyniki badania pn. Ewaluacja dziatan informacyjno — promocyjnych Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego nha lata 2007 — 2013 oraz zawarte w badaniu
rekomendacije,

- Badanie efektow dziatan informacyjnych i promocyjnych na temat Funduszy
Europejskich dla spoteczenstwa oraz analiza spotecznego odbioru tych dziatah —
Edycja 2014 (wyniki regionalne)

- wilasng analize operacyjng podejmowanych dziatan.

Dziatania informacyjno-promocyjne skierowane do mieszkancow Wielkopolski powinny
przede wszystkim skupiaé sie na tematyce pozyskiwania srodkow unijnych wskazujgc kto, na
co i jak moze uzyskac¢ wsparcie z Funduszy Europejskich.

Rekomendowane jest wzmocnienie potencjatu organizacyjnego PIFE na pierwszym etapie
wdrazania WRPO lub/ i specjalizacje pracownikow Punktow (ze wzgledu na poszczegdlne
konkursy lub obszary wsparcia), z uwagi na przewidywane wzmozone zainteresowanie tym
kanatem przekazu informacji wéréd potencjalnych beneficjentéw i uczestnikéw projektow.

Dziatania medialne powinny uwzglednia¢ preferencje poszczegodlnych grup odbiorcéw
dotyczgce najczesciej wykorzystywanych zrédet informacji, w tym osoby mtode — Internet,
osoby starsze — telewizja i prasa.

Rekomendowane jest réwniez przekazywanie informacji za pomocg takich zrodet jak:
szkolenia, PIFE oraz konferencje, ze wzgledu na znaczgce zainteresowanie tymi kanatami,
szczegolnie wsrod przedstawicieli administracji publiczne;j.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2016

Ponizsze dziatania informacyjne i promocyjne WRPO w 2016 r. wynikajg z dokumentéw
i celow wymienionych w punkcie 2. RPD:

a) informowanie o mozliwosciach dofinansowania w ramach poszczegélnych naboréow
wnioskébw o dofinansowanie oraz edukowanie potencjalnych beneficjentow
i beneficjentow poprzez Sie¢ PIFE, wydarzenia promocyjno-informacyjne, portal
internetowy i szkolenia,

b) wspotpraca z partnerami, takimi m. in. jak: wtasciwe wiadze miejskie i inne instytucje
publiczne, partnerzy gospodarczy i spoteczni oraz wlasciwe podmioty reprezentujgce
spoteczenstwo obywatelskie (w tym partneréw dziatajagcych na rzecz ochrony
Srodowiska, organizacje pozarzgdowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie
wigczenia spotecznego, réwnouprawnienia ptci i niedyskryminacji),

c) wspotpraca z mediami (aktywna promocja tematyki zwigzanej z Funduszami
Europejskimi),

d) komunikacja z liderami opinii,

e) Dni Otwarte Funduszy Europejskich w ramach cyklicznej akcji informacyjno-promocyjnej,
realizowanej we wspétpracy z Instytucjg Koordynujaca.



4. Ramowe wytyczne komunikacyjne na rok 2016

Kierunki i priorytety dziatann informacyjnych i promocyjnych prowadzone przez IZ w ramach
WRPO 2014+ sg skoordynowane z kierunkami i priorytetami wyznaczonymi przez IK UP,
zgodnie z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki
spéjnosci na lata 2014-2020.

Wojewddzki Urzgd Pracy w Poznaniu w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 WUP w Poznaniu wykonuje zadania 1Z WRPO 2014+ w
zakresie wdrazania Priorytetow Inwestycyjnych:
o 8i Dostep do zatrudnienia dla osob poszukujgcych pracy i oséb biernych zawodowo,
w tym dtugotrwale bezrobotnych oraz oddalonych od rynku pracy, takze poprzez
lokalne inicjatywy na rzecz zatrudnienia oraz wspieranie mobilnosci pracownikéw
tj. w ramach Osi Priorytetowej 6. Rynek pracy:
o Dzialania 6.1 Aktywizacja zawodowa oséb bezrobotnych i poszukujgcych
pracy — projekty pozakonkursowe;
o Dziatania 6.2 Aktywizacja zawodowa - projekty konkursowe
e 9i Aktywne wigczenie, w tym z myslg o promowaniu rownych szans oraz aktywnego
uczestnictwa i zwiekszaniu szans na zatrudnienie tj. w ramach Osi Priorytetowej
7. Wigczenie spoteczne:
o Poddziatania 7.1.1 Aktywna integracja - projekty pozakonkursowe;
o Poddziatania 7.1.2 Aktywna integracja — projekty konkursowe.

Funkcje IP dla 1Z WRPO 2014+ petni Stowarzyszenie Aglomeracja Kalisko-Ostrowska (ZIT
AKO) oraz Stowarzyszenie Metropolia Poznan (ZIT Poznan).

IP koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach dofinansowania w ramach
poszczegoblnych naboréw wnioskéw o dofinansowanie oraz edukowaniu potencjalnych
beneficjentow i beneficjentow WRPO 2014+,

W 2016 r. zadaniem ZIT AKO oraz ZIT Poznan bedzie zachecanie beneficjentéw do udziatu
w Dniach Otwartych, informowanie potencjalnych beneficjentéow o nowych mozliwosciach
finansowania w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 oraz nowych zasadach udzielania pomocy poprzez organizacje spotkan
informacyjnych. Wszelkie dziatania medialne podejmowane przez IP, takie jak np. publikacja
artykutow prasowych, wymagajg akceptacji 1IZ WRPO 2014+.

IP na zasadzie komplementarnosci w stosunku do |Z, zapewniajg dziatania edukacyjne
dotyczgce WRPO 2014+ dla pracownikdéw instytucji zaangazowanych w proces jego
realizacji, a takze potencjalnych beneficjentéw i beneficjentow.

Informacja skierowana do potencjalnych beneficjentéw i beneficjentéw jest dostepna caty
czas, wielokanatowa i wielopoziomowa oraz uzyteczna. Informacja wielokanatowa ptynie do
beneficienta za  posrednictwem  kanatbw  komunikacji  takich  jak: portale
www.wrpo.wielkopolskie.pl oraz www.funduszeeuropejskie.gov.pl, strony internetowe
Instytucji Posredniczacych, Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich, kontakt z
opiekunem projektu (materialy promocyjne i informacyjne instytucji systemu informacji i
promaocji), konferencje i szkolenia, media i publikacje. Informacja wielopoziomowa oznacza,
ze jest ona uporzadkowana wedtug stopnia zaawansowania potencjalnego beneficjenta lub
beneficjenta w procesie ubiegania sie o wspoifinansowanie i realizacji projektu. Uzytecznosc
udostepnianych informacji wynika z uwzglednienia przy jej opracowaniu potrzeb i oczekiwan
beneficjenta. Instytucje/osoby zaangazowane w dziatania informacyjno-promocyjne dbajg o
to, aby jezyk dokumentéw i materiatdbw skierowanych do potencjalnych beneficjentéw i
beneficjentow byt dla nich zrozumiaty. Dziatania skierowane do beneficjentow i potencjalnych
beneficjentow zawierajg przekaz o ww. zrédtach informacji.
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Tabela 1. Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach WRPO 2014+ w roku 2016

KTORY CEL ZE
STRATEGII REALIZUJE

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

PLANOWANY

PIS DZIALANIA n
SHE BUDZET

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE TERMIN

TO DZIALANIE
(NUMER)

siedzibie WUP w

beneficjenci,

wdrazanych w regionie przez WUP w Poznaniu

Koordynacja Dziatania Podmioty Dziatania koordynacyjne: 4 (I Tv 0z
systemu wspierajgce zaangazowane w | - nadzor nad IP i wspétpraca z nimi, kwartat
informaciji i realizacje Strategii | realizacje WRPO - aktualizacja dokumentéw strategicznych i
promocji, w tym Komunikacji WRPO planistycznych,
edukacji 2014+ - sprawozdawczo$¢ z realizacji dziatan informacyjno-
promocyjnych.
Udziat w grupach | Dziatania Podmioty Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji 4 (Y 5000 zt
wspierajgce zaangazowane w | Funduszy Europejskich Grupa koordynowana kwartat
realizacje Strategii realizacje WRPO przez IK. Dziatanie majgce na celu wymiane
Komunikacji WRPO doswiadczen oraz koordynacje dziatan informacyjno-
2014+ promocyjnych dotyczace UE i Funduszy
Europejskich.
Grupa Robocza 1Z ds. informacji i promocji Grupa 4 1, v 0 z
spotyka sie co najmniej raz w roku. kwartat
Badania, - - Badanie spoteczne - -
ewal.uagja, - - Ewaluacja - -
analizy i
ekspertyzy
2. Dziatania informacyjne
System 1,2 Beneficjenci i Sie¢ PIFE w wojewddztwie wielkopolskim V4 (Y 0z
informaciji - sie€ potencjalni prowadzona jest w ramach umowy nr DIP/BDG- kwartat
PIFE beneficjenci, II/POPT/74/14 miedzy MIiR a Wojewddztwem
mieszkancy woj. Wielkopolskim. W wojewddztwie funkcjonuje Gtéwny
wielkopolskiego, Punkt Informacyjny w Poznaniu i 7 Lokalnych
Punktéw Informacyjnych w nastepujacych
miejscowosciach: Gniezno, Jarocin, Kalisz, Konin,
Leszno, Nowy Tomysl, Pita (LPI w Gnieznie i
Jarocinie funkcjonuje do 19.08.2016 r.) Szczegotowe
plany realizacji tego dziatania na dany rok sa
przewidziane we Whniosku o przyznanie dotaciji
celowej na 2016 r.
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w
Scistej wspétpracy z MIiR. Adresatami sg
beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogot
spoteczenstwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.
Punkt kontaktowy |1, 3 Beneficjenci i Utrzymanie Punktu kontaktowego WRPO 2014+ w WUP/IZ (AT 16 000 zt
WRPO 2014+ w potencjalni siedzibie WUP w Poznaniu. Zakres dziatania dotyczy kwartat
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Poznaniu

(NUMER)

uczestnicy i
potencjalni
uczestnicy
projektéw

Priorytetow inwestycyjnych 8i, 9i Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego 2014-2020.
Kanaty udzielania informacji: infolinia, udzielanie
informac;ji drogg listowna, elektroniczna oraz na
miejscu w Punkcie kontaktowym — w siedzibie WUP
w Poznaniu.

Organizacja Drzwi Otwartych Punktu kontaktowego
WRPO 2014+ (raz na kwartat) oraz spotkan
informacyjnych w siedzibie IP dot. planowanego i
ogfaszanego naboru wnioskow o dofinansowanie,
majgcego na celu informowanie o zasadach naboru,
kryteriach wyboru projektéw, przewidywanych
formach wsparcia, grupach docelowych.

I, 11,
kwartat —
spotkanie
informacyjne

I, 10, 01, 1V
kwartat —
Drzwi
Otwarte

5000 zt

Portale i serwisy
internetowe

1,2,3,4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci, media
lokalne/regionalne,
partnerzy
spoteczno-
gospodarczy

Portal WRPO 2014+ Redagowanie, administrowanie
i rozwdj portalu np. o przydatne dla uzytkownikow
aplikacje. Formuta portalu umozliwi korzystanie z
niego réwniez osobom z niepetnosprawnosciami.
Waznym kanatem komunikacji z beneficjentami
WRPO jest newsletter, dzieki ktéremu najwazniejsze
informacje dotyczace Funduszy Europejskich w
Wielkopolsce wysytane sg cyklicznie do okoto 5000
uzytkownikow newslettera.

Portal ZIT AKO Dziatania realizowane za pomocg
serwisu informacyjnego SAKO obejmujg sukcesywne
zamieszczanie tresci, aktualizacje, rozwoj oraz
administrowanie serwisem internetowym. Waznym
kanatem komunikacji z potencjalnymi beneficjentami
oraz beneficjentami instrumentu finansowego ZIT dla
AKO bedzie newsletter, za pomoca ktérego wysytane
bedg informacje dla zarejestrowanych uzytkownikéw
serwisu.

Portal ZIT Poznan Redagowanie, administrowanie i
rozwoj strony poswieconej tematyce funduszy
europejskich.

I, 1, 1, v
kwartat

I, 10,1, v
kwartat

I, 10, 01, 1V
kwartat

31000 zt

1600 zt

0zt

Ogtoszenia

Potencjalni
beneficjenci

Publikacja ogtoszen o konkursach w prasie
regionalnej, tj. w Gtosie Wielkopolskim oraz
poznanskim wydaniu Gazety Wyborczej, a takze na

I, 10, 1, 1V
kwartat

202 000 z
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stronach internetowych www.wrpo.wielkopolskie.pl
oraz www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

ZIT AKO: Publikacja ogtoszen w prasie IP
regionalnej/lokalnej oraz na stronach internetowych
SAKO, www.funduszeeuropejskie.gov.pl,
www.wrpo.wielkopolskie.pl oraz na stronach
internetowych Cztonkoéw Stowarzyszenia.

ZIT Poznan: Publikacja ogtoszen w prasie IP
regionalnej/lokalnej oraz w internecie.

I, 1, LV
kwartat

I, 1, 1, v
kwartat

3000 zt

0zt

3. Dzialania edukacyjne

Szkolenia dla
beneficjentow i
potencjalnych
beneficjentow

1,2 Beneficjenci i

1,23

potencjalni
beneficjenci

Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy 4

potencjalnych beneficjentow (przygotowania ich do
prawidtowego aplikowania o srodki, np. prawidtowe
przygotowanie wnioskéw aplikacyjnych) i
beneficjentéw (szkolenia specjalistyczne w zwigzku
ze specyficznymi zagadnieniami wtasciwymi dla
poszczegolnych dziatan, szkolenia z prawidtowe;j
realizacji projektu i dochowania jego trwatosci,
prawidtowego przygotowania i realizacji procesu
inwestycyjnego itp.) Materiaty szkoleniowe, ktére

otrzymujg uczestnicy szkolen, zostang przygotowane

w formie umozliwiajgcej odczytanie dokumentéw
przez czytniki dla oséb z dysfunkcjg wzroku (PDF,
Word).

WUP: Szkolenia dla beneficjentéw i potencjalnych
beneficjentéw — tematyczne z zakresu zagadnien
zwigzanych z prawidtowg realizacjg projektéw oraz
praktyczne w sali komputerowej dotyczace
rozliczania projektéw. Promocja wydarzenia
(szkoleniowe materiaty informacyjno-promocyjne,
plakaty, reklama w prasie regionalnej). Planowane
jest przeprowadzenie 6 szkolen dla beneficjentéw
(taczna liczba 240 osdb) oraz 1 szkolenie dla
potencjalnych beneficjentéw (ok. 40 oséb).

ZIT AKO: Szkolenie dla beneficjentow i
potencjalnych beneficjentéw ZIT AKO na terenie
Aglomeracji Kalisko-Ostrowskiej.

WUP/IZ

I, 1, 1, v
kwartat

IV kwartat —
szkolenie dla
potencjalnych
beneficjentow

IV kwartat —
szkolenia dla
beneficjentow

I, 10, 10, 1V
kwartat

90 000 zt

101 600 zt

0zt



http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/
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ZIT Poznanh: Szkolenia dla beneficjentow i
potencjalnych beneficjentéw ZIT Poznan na terenie
Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego Miasta
Poznania.

I, 10,01, 1V
kwartat

0zt

4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspoétpraca z mediami i dzia

tania w Internecie

Telewizja
(audycje,
reklamy)

1,2,8, 4

1,34

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
potencjalni
beneficjenci

Wspétpraca przy tworzeniu cyklu audycji
telewizyjnych majacych przede wszystkim charakter
edukacyjny dotyczacy nowej perspektywy
finansowej, w tym w szczegolnosci WRPO 2014 +.
Dziatanie cykliczne, powigzane z terminami naboru
wnioskow oraz spéjne z pozostatymi dziataniami w
mediach i Internecie. Szczegodty w tabeli 3.

Produkcja spotéw informacyjnych dotyczgcych
WRPO 2014+ oraz ich emisja w regionalnej TV.
Szczegdty w tabeli 3.

V4

I, 10, 01, 1V
kwartat

I, Il kwartat

150 000 zt

150 000 zt

Radio (audycje,
reklamy)

1,2,3,4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
potencjalni
beneficjenci

Wspotpraca przy tworzeniu cyklu audycji radiowych
majacych przede wszystkim charakter edukacyjny
dotyczacy nowej perspektywy finansowej, w tym w
szczegolnosci WRPO 2014+. Dziatanie cykliczne,
powigzane z terminami naboru wnioskow oraz
spéjne z pozostatymi dziataniami w mediach i
Internecie. Szczegdty w tabeli 3.

I, 1, 1, v
kwartat

100 000 zt

Prasa (artykuty,
ogtoszenia,
reklamy)

1,2,3,4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
potencjalni
beneficjenci

Wspodtpraca przy tworzeniu materiatéw
publicystycznych oraz ogtoszen prasowych (reklam)
w nastepujgcych tytutach regionalnych: Gazeta
Wyborcza Poznan i Gtos Wielkopolski oraz w wielu
lokalnych czasopismach ukazujgcych sie na terenie
Wielkopolski. Przygotowywanie insertéw
tematycznych — Monitor Wielkopolski do Gazety
Wyborczej Poznan i Gtosu Wielkopolskiego.
Dziatanie cykliczne, powigzane z terminami naboru
wnioskow oraz spdéjne z pozostatymi dziataniami w
mediach i Internecie. Szczegdty w tabeli 3.

ZIT Poznan: Przygotowanie artykutéw oraz ich
publikacja w prasie regionalnej lub lokalnej na temat
wdrazania Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych
w Miejskim Obszarze Funkcjonowania Poznania.

I, 1, 1, v
kwartat

I, 10, 1, 1V
kwartat

275 000 zt

0zt
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Internet (portale,
media
spotecznosciowe,
publikacje w
internecie)

Kampania
promocyjna w
internecie

(NUMER)
1,2,3,4

1,34

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego,
potencjalni
beneficjenci

Wspétpraca polegajgca na wsparciu merytorycznym
funkcjonowania serwiséw internetowych o zasiegu
lokalnym badz regionalnym, po$wieconych tematyce
Funduszy Europejskich. Dziatanie obejmuje réwniez
promocje w mediach spotecznosciowych (Facebook i
Youtube). Dziatanie cykliczne, powigzane z
terminami naboru wnioskéw oraz spdjne z
pozostatymi dziataniami w mediach i Internecie.
Szczegoty w tabeli 3.

Kampania promocyjna w Internecie polegajgca na
zamieszczeniu banerdw reklamowych na co najmniej
14 serwisach internetowych skierowanych do
mieszkancéw woj. wielkopolskiego majgca na celu
zachecenie mieszkancéw Wielkopolski do
korzystania ze wsparcia w ramach WRPO 2014+
oraz informowanie o ogtaszanych konkursach,
szkoleniach, spotkaniach i konferencjach. Dziatanie
cykliczne, powigzane z terminami naboru wnioskéw
oraz spojne z pozostatymi dziataniami w mediach i
Internecie. Szczegdty w tabeli 3.

I, 10,01, 1V
kwartat

I, 10,1, v
kwartat

40 000 zt

25000 zt

Ambient, OOH,
inne

1,3, 4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego

Kampania outdoorowa opierajgca sie gtéwnie na
ekspozyciji billboardow w 8 miastach Wielkopolski
(Poznan, Gniezno, Jarocin, Kalisz, Konin, Leszno,
Nowy Tomysl, Pita). Billboardy bedg miaty na celu
zachecenie mieszkancow Wielkopolski do
korzystania ze wsparcia z Funduszy Europejskich.
Dziatanie cykliczne, powigzane z terminami naboru
wnioskéw oraz spdjne z pozostatymi dziataniami w
mediach i Internecie. Szczegdty w tabeli 3.

I, 10, 01, 1V
kwartat

110 000 z

5. Imprezy otwarte i inne

Dni Otwarte
Funduszy
Europejskich

1,34

Opinia publiczna,
media, potencjalni
beneficjenci

Dni Otwarte Funduszy Europejskich — dziatanie
dedykowane dla mieszkancéw regionu, ktérzy beda
mieli mozliwos¢ zwiedzania projektéw unijnych,
odwiedzenia beneficjentéw w ich siedzibach,
pokazania konkretnych projektow oraz inwestycji. Do
wspotpracy zostang zaproszeni przedsiebiorcy,
instytucje kultury, nauki, szpitale, inne. Beneficjenci
otworzg drzwi dla odwiedzajgcych, ktorzy beda mieli
niepowtarzalng okazje zobaczy¢ projekty z bliska.
Dziatania promujgce: prasa, radia.

I-Il kwartat

0 z
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Bieg ,,ZaBIEGajo |1 Mieszkancy woj. Dziatanie ma na celu podniesienie Swiadomosci 4 -1l kwartat 172 000 z
FUNdusze” wielkopolskiego, Wielkopolan nt. funduszy europejskich w ramach
potencjalni WRPO 2014+. Organizacje biegu planuje si¢ nad
beneficjenci i Jeziorem Maltanskim w Poznaniu. Uczestnicy bedg
beneficjenci mieli do przebiegniecia trase 5,4 lub 10,8 km. Na
mecie znajdowac bedg sie stanowiska ekspertéw
WRPO 2014+, gdzie zainteresowane osoby bedg
mogly otrzymac informacje o mozliwosciach
dofinansowania. Dodatkowo zorganizowane zostang
konkursy wiedzy o funduszach. Stworzona zostanie
odrebna strona internetowa, ktéra umozliwi
rejestracje dla uczestnikéw biegu. Akcja nagtosniona
zostanie w mediach lokalnych: lokalna telewizja,
radio, prasa, Internet.
Konferencje i 1,3 Potencjalni
inne wydarzenia beneficjenci ZIT Poznan: Konferencja dotyczgca wdrazania
Strategii ZIT w Miejskim Obszarze Funkcjonalnym
Poznania. IP IV kwartat
0z
6. Konkursy
Konkurs dla 1,34 Opinia publiczna, Celem konkursu jest wyréznienie materiatow 4 -1V kwartat 15 000 zt
dziennikarzy media dziennikarskich, ktére dotyczg WRPO oraz
zainteresowanie dziennikarzy tematykg funduszy
unijnych. Konkurs ma ponadto zwiekszy¢
swiadomos¢ czytelnikow w zakresie wykorzystania
srodkéw unijnych, a takze promowaé WRPO.
Konkurs skierowany do dziennikarzy i fotoreporterow
redakcji radiowych, prasowych, telewizyjnych i
internetowych. Przewidziano nagrody pieniezne.
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjno-promocyjnych
Publikacje 1,2,3,4 Beneficjenci i Publikacje obejmujg tematyke dotyczgcg WRPO V4 L, v 100 000 zt
(drukowane i potencjalni 2014+, a takze szeroko rozumiang tematyke unijng. kwartat
elektroniczne) beneficjenci, Biuletyn informacyjny WRPO ,Nasz Region” jest
podmioty kompleksowym i miarodajnym zrédtem informacji na

zaangazowane w
realizacje WRPO,
opinia publiczna

temat: Srodkdow WRPO 2014+ i zasad realizaciji
projektéw, w tym wiedzy specjalistycznej, aktualnych
konkurséw, stopnia realizacji WRPO 2014+, ponadto
prezentowane sg w nim dobre praktyki oraz wptyw
Funduszy Europejskich na rozwdéj Wielkopolski.
,Nasz Region” bedzie dostepny takze w wersji
multimedialnej, a takze w wersji online (10 wydan e-

12




KTORY CEL ZE

INSTYTUCJA

NAZWA DZIALANIA = ° RATEGHREALIZUIE | oo 1oy hoceLowE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN PLANOWANY
TO DZIALANIE BUDZET
REALIZACJE
(NUMER)
biuletynu).
Beneficjenci i WUP: Opracowanie graficzne oraz druk i dystrybucja WUP/I1Z I, 1v 90 000 zt
potencjalni ulotek i plakatow WUP w Poznaniu na temat 8i oraz kwartat
beneficjenci, 9i WRPO 2014+. Szacunkowa liczba egzemplarzy:
uczestnicy i 5000, liczba publikacji wydanych w formie
potencjalni elektronicznej: 2.
uczestnicy 5400 z
projektow ZIT AKO: Publikacja Biuletynu Stowarzyszenia P (Y
Aglomeracja Kalisko-Ostrowska zawierajgcego kwartat
informacje o dziataniach prowadzonych przez
Stowarzyszenie, w tym dotyczgcych wdrazania
Strategii ZIT, oraz biuletyn ukazujgcy obszary na
terenie Aglomeracji, wymagajgce wsparcia w ramach
Strategii ZIT.
0z
ZIT Poznan: Publikacja Biuletynu Stowarzyszenia IP I, 1, 1, 1V
Metropolia Poznan informujgcego o dziataniach kwartat
prowadzonych przez Stowarzyszenie, w tym
dotyczacych wdrazania Strategii ZIT, oraz o
wydarzeniach metropolitalnych. Biuletyn jest
zamieszczany na stronie internetowej SMP, IP
WRPO 2014+ oraz rozsytany droga mailowa do
lideréw spotecznosci lokalnych z terenu Metropolii
Poznan.
Materialy 2,3, 4 Beneficjenci, Wykonanie materiatdw promocyjno-informacyjnych V4 -1V kwartat 10 000 z
promocyjne typu podmioty promujacych perspektywe 2014-2020 oraz ich
gadzety zaangazowane w | dystrybucja. Materiaty bedg dystrybuowane podczas
realizacje WRPO, | spotkan, konferencji, imprez etc.
partnerzy
spoteczno- Notesy, kalendarze i dlugopisy promujgce WRPO V4 -1V kwartat 80 000 zt
gospodarczy, 2014+,
beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci
Materialy Dziatania Podmioty Materiaty brandingowe i wystawiennicze zostaty (V4 - 0zt
brandingowe wspierajgce zaangazowane w | wyprodukowane w 2015 r.
i wystawiennicze |realizacje Strategii realizacje WRPO,
Komunikacji WRPO | beneficjenci i WUP: Scianka wystawiennicza promujgca WRPO WUP/IZ I, v 3400z
2014-2020 potencjalni 2014+ w zakresie wdrazanych w regionie przez WUP kwartat
beneficjenci w Poznaniu Priorytetéw Inwestycyjnych 8i oraz 9i.
Bedzie miata zastosowanie jako tto oznakowane
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zgodnie z Podrecznikiem wnioskodawcy i

beneficjenta programoéw polityki sp6jnosci 2014-2020

w zakresie informacji i promocji oraz Ksiegg
identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze
Europejskie i znakéw programow polityki spojnosci
2014-2020 podczas wydarzen informacyjno-
promocyjnych organizowanych przez WUP w
Poznaniu na obszarze wojewoddztwa
wielkopolskiego.

Poradnik dla
beneficjentow
WRPO 2014+!

1,2

Beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
podmioty
Zaangazowane w
realizacje WRPO

Instrukcja obstugi méwigca jak skorzysta¢ z
dofinansowania podana w prosty, przejrzysty
sposéb. Zawiera¢ bedzie stownik terminéw oraz
najczesciej zadawane pytania. Poradnik zostanie
wydany w formie drukowanej, elektronicznej oraz
zamieszczony na stronie www. Bedzie zawierat
szczegotowe informacje dot. realizacji projektu
(rozliczanie projektu, zachowanie trwatosci, itp.)

-1V kwartat

40 000 zt

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

PLN 1 821 000

! Poradnik dla beneficjentow WRPO w zakresie dotyczacym obowigzkéw informacyjnych bedzie spojny ze wspélnym ,,Poradnikiem beneficjenta Funduszy Europejskich w
zakresie informacji i promocji na lata 2014-2020”
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2. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji

Tabela 2 Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji WRPO 2014 + w roku 2016

Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Warto§¢ | Wartosé | Wartosé | Wartog¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos€ | wyartog¢
szczegblowy bazowaw | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | yocelowa
Strategii 2014 r. losiagniet | losiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g ok
komunikacji anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok 2023
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Cell Liczba odwiedzin portalu
Komunikacja @nformacyjnego/ serwisu 0 300 000 600 000 5 000 000
Funduszy internetowego WRPO
Elgtr;wpi?jjlg(:h Liczba dziatan informacyjno-
; ~ promocyjnych o szerokim zasiegu
mieszkancéw nt. mozliwo$ci finansowania w woj. 0 ! 2 3
wojewodztwa wielkopolskim
wielkopolskiego
w ubieganiu sie 0 | Znajomos¢ w woj. wielkopolskim
wsparcie z grup potencjalnych beneficjentow,
Funduszy ktérzy moga realizowac 29% - 33% 41%
Europejskich w przedsiewziecia z Funduszy
ramach WRPO Europejskich *
Liczba uczestnikéw szkolen dla
potencjalnych beneficjentéw w
woj. wielkopolskim w ramach 0 1500 3100 12000
WRPO
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktéw informacyjnych
na terenie woj. wielkopolskiego 0 14 465 29 465 89 465
dot. mozliwosci dofinansowania i
procesu aplikacyjnego *
Cel 2 Liczba udzielonych konsultacji w
Komunikacja ramach punkt_ow _|nformacy!nych 0 208 416 1247
Funduszy na terenie woj. W|_elkqpoLsk|ego
Europejskich w dot. realizacji projektow
ijewodztwle Liczba uczestnikéw szkolen dla
W|ell_<opolsk|m beneficjentéw programu w woj.
wspiera wielkopolskim
beneficjentéw 0 150 950 7 000
WRPO w
realizacji
projektow
Cel 3 Liczba dziatan informacyjno-
promocyjnych o szerokim zasiegu 0 1 1 7

Komunikacja

nt. osiggnie¢ programu
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Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos€ | wyartog¢
szczegblowy bazowaw | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
Strategii 2014 r. losiagniet | losiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g ok
komunikacji anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok anarok 2023
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Funduszy operacyjnego w woj.
Europejskich wielkopolskim
zapewnia - .
mieszkancom Znajomos¢ pojecia ,Fundusze
wojewddztwa Europejskie” w woj. wielkopolskim 90% 91% 93%
wielkopolskiego *
|nf0rmacl§3 na Znajomos¢ celéw, obszaréw lub
tema}t prOJektow dziatan, na ktére przeznaczone sa 31% 35% 50%
wspdtfinansowan FE w woj. wielkopolskim *
ych z Funduszy
Europejskich Swiadomosé obszaréw lub
projektow wspieranych z FE w
najblizszym otoczeniu 60% 62% 70%
respondenta wsrod mieszkancéw
woj. wielkopolskiego *
Cel 4 Odsetek mieszkancéw
Komunikacja dostrgggajqcych wp{yw_FE na 82% 83% 90%
Funduszy rozwoj woj. wielkopolskiego *
Europejskich
zapewnia Odsetek mieszkancéw woj.
szerokg wielkopolskiego uwazajgcych, ze
akceptacje osobiscie korzystaja oniz
mieszkancow dla | Funduszy Europejskich *
dziatan
rozwojowych 56% 57% 62%

realizowanych
przy pomocy
Funduszy
Europejskich w
WOj.
wielkopolskim

* Dane pochodzace z Ministerstwa Infrastruktury i Rozwoju
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3. Szczegotowy opis dzialania informacyjno-promocyjnego o
szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

Tabela 3 Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu — kampania
informacyjno-edukacyjna o WRPO 2014+

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

1Z WRPO 2014-2020

2. Nazwa dziatania

Kampania informacyjno-edukacyjna o WRPO 2014+

3. Gtéwny komunikat

Dzieki WRPO 2014+ mieszkancom Wielkopolski moze zy¢ sig lepie;j.

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

Kampania ma na celu pokazanie nowych mozliwosci otrzymania dofinansowania i
zrealizowania projektdow w ramach nowej perspektywy finansowej 2014-2020 oraz
podniesienie $wiadomosci Wielkopolan nt. Funduszy Europejskich. Planowane rezultaty
to wzrost odwiedzin strony wrpo.wielkopolskie.pl oraz wzrost liczby klientow
korzystajgcych z ustug Sieci Punktow Informacyjnych w Wielkopolsce.

5. Opis dzialania

a) Skrotowy opis dziatania

Kampania ma charakter gtéwnie edukacyjny dotyczacy nowej perspektywy finansowej,
w tym w szczegdolnosci WRPO 2014+. Prowadzone w ramach akcji dziatania beda
miaty na celu zachecenie mieszkancéw Wielkopolski do korzystania ze wsparcia w
ramach WRPO 2014+ oraz informowania o ogtaszanych konkursach, szkoleniach,
spotkaniach, konferencjach i wydarzeniach promocyjnych takich jak Dni Otwarte FE
oraz bieg ,ZaBIEGaj o FUNdusze”. Dodatkowo przewiduje sie pokazanie pierwszych
rezultatéw projektéw zrealizowanych w ramach WRPO 2014+ (w zaleznosci od stopnia
Zaawansowania).

Dziatania prowadzone w poszczegdlnych mediach (tv, radio, prasa, Internet, outdoor)
bedg ze sobg spojne, zwigzane z ogtaszanymi i trwajgcymi naborami. Kampania bedzie
tworzyla cigg powigzanych ze sobg elementéw, co pozwoli na uzyskanie efektu
synergii. Wykorzystanie réznych form przekazu pozwoli na dotarcie do jak najwieksze;j
liczby mieszkancéw Wielkopolski.

b) Grupa docelowa

Kampania jest adresowana do ogoétu spoteczenstwa Wielkopolski oraz potencjalnych
beneficjentow.

c) Zasieg terytorialny Cata Wielkopolska
dziatania
d) Narzedzia oraz Telewizja lokalna (audycje, reklamy) 300 000 zt
szczegotowy budzet
Radio lokalne (audycje, reklamy) 100 000 zt
Prasa lokalna (artykuty, ogtoszenia, reklamy) 477000 zt

Internet (portale, media spotecznosciowe, publikacje w Internecie, 65 000

banery) zt

Inne (kampania outdoorowa) 110 000 z

BUDZET LACZNIE 1052 000 z
e) Termin realizacji I, I, I, IV kwartat

Kampania bedzie prowadzona przez caty rok kalendarzowy.
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f) Intensywnosé
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja lokalna
GRP - 200 GRP
Zasieg w GRP
Zasieg 1+ ok. 75%

Telewizja regionalna
GRP -7 800 GRP
Zasieg w GRP
Zasieg 4+ ok. 95%

6. Uzasadnienie dziatania

Cel ze Strategii komunikaciji polityki spojnosci na lata 2014-2020, ktory realizuja te
dziatania:

Cel 1: Planowane dziatania maja na celu aktywizacje mieszkancow regionu w
ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014-2020
Uzasadnienie w nawigzaniu do zasad prowadzenia dziatan (rozdziat 6.3 Strategii
komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020)

e Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej z grupg docelowa
programu, dziatania lub projektu
Dziatania realizowane przez 1IZ WRPO prowadzone sg do mieszkancéw
wojewddztwa wielkopolskiego oraz potencjalnych beneficjentéw i dotyczg WRPO
2014+. W kampanii promocyjnej akcji bedg wykorzystane media masowe o
szerokim zasiegu (tv, radio, prasa, Internet, outdoor).

e Zasadazgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia komunikacji
Biorgc pod uwage fakt, ze akcja ma zasieg regionalny zastosowano media
lokalne gwarantujgce dotarcie do grupy docelowej w Wielkopolsce. Reklama
banerowa w Internecie bedzie targetowana na mieszkancow woj.
wielkopolskiego.

e Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej
Media lokalne sg najwtadciwszym i jednoczesnie najtanszym kanatem dotarcia
do mieszkancéw danego subregionu.

e Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej
Akcja realizowana bedzie na antenach regionalnych/lokalnych w czasie
charakteryzujgcym sie najwiekszg ogladalnoscig i stuchalnoscig. W przypadku
prasy zakfada sie realizacje dziatan w dniach, w ktérych ukazywac sie bedzie
najwiekszy naktad i jest najwieksza sprzedaz np. danego dziennika. Banery w
Internecie bedg zamieszczane na serwisach posiadajgcych odpowiednio duzg
liczbe realnych uzytkownikow w Wielkopolsce.

e Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego
Akcja ma informowaé/ edukowaé nt. WRPO 2014+ mieszkancow regionu oraz
wzbudzi¢ zainteresowanie potencjalnych beneficjentéw i zainspirowac ich do
aplikowania o $rodki dostepne w nowej perspektywie.

e Zasada uzupetniania sie¢ komunikatow
Aby dotrze¢ z komunikatem kampanii do grupy docelowej, czyli mieszkancéw
catej Wielkopolski, do promoc;ji zostang wykorzystane media lokalne.
Poszczegdine dziatania (audycje, ogtoszenia, banery) bedg ze sobg spdjne.

Utatwienia dla os6b z niepetnosprawnosciami — materiaty wykorzystane w kampanii
bedg dostosowane do oséb z niepetnosprawnosciami poprzez umieszczanie przy
kazdym z materiatéw w Internecie transkrypcji tekstowej obrazu i opisu spotu.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Magdalena Ratajczak — Oddziat Informacji, Promoc;ji i Szkolen
Numer telefonu: 61 62 66 337
Adres mailowy: magdalena.ratajczak@umww.pl
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