Uchwata nr 6018 / 2018
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego

z dnia 18 pazdziernika 2018 r.

w sprawie: zatwierdzenia zaktualizowanego Rocznego planu dziatan informacyjnych i
promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-
2020 na 2018 r.

Na podstawie art. 41 ust. 1 i ust. 2 pkt 4 ustawy o samorzgdzie wojewddztwa z dnia 5 czerwca
1998 r. (t.j. Dz.U. z 2018 r. poz. 913 ze zm.), art. 9 ust. 1 pkt 2 oraz art. 9 ust. 2 pkt 12 ustawy
0 zasadach realizacji programow w zakresie polityki spojnosci finansowanych w perspektywie
finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r., (t.j. Dz.U. z 2018 r. poz. 1431), art. 115 ust. 1
Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 1303/2013 z dnia 17 grudnia 2013 r.
ustanawiajgcego wspdlne przepisy dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu Spoéjnosci, Europejskiego
Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Europejskiego Funduszu
Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiajgcego przepisy ogdélne dotyczgce Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu
Spoéjnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz uchylajgcego
rozporzadzenie Rady (WE) 1083/2006; (Dz.U.UE.L.2013.347.320 ze zm.) Zarzad
Wojewddztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1

Zatwierdza sie zaktualizowany Roczny plan dziatah informacyjnych i promocyjnych
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 na 2018 r., ktérego
tekst stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza sie Dyrektorowi Departamentu Polityki Regionalnej.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Z up. Marszatka Wojewddztwa
Wojciech Jankowiak

Wicemarszatek



Uzasadnienie do uchwaty 6018 / 2018
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego
z dnia 18 pazdziernika 2018 r.

w sprawie: zatwierdzenia zaktualizowanego Rocznego planu dziatan informacyjnych i
promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-
2020 na 2018 .

Roczny plan dziatah informacyjnych i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 na 2018 r. (RPD) zostat zatwierdzony Uchwatg nr 4693/2017
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego z dnia 14 grudnia 2017 r. Realizacja RPD odbywa sie
poprzez podejmowanie dziatan informacyjno-promocyjnych przez poszczegédlne instytucje
zaangazowane w realizacje i wdrazanie WRPO 2014+. Za koordynowanie tych dziatan oraz
monitorowanie realizacji RPD odpowiada |Z WRPO 2014+, czyli Zarzad Wojewddztwa
Wielkopolskiego, a w jego imieniu role koordynatora petni Departament Polityki Regionalne;j
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu. Ponadto w RPD
przedstawione zostaty dziatania Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Poznaniu, Zwigzku ZIT dla
rozwoju AKO oraz Zwigzku ZIT w Miejskim Obszarze Funkcjonalnym Poznania.

Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2018 zawarte w RPD to: kampania pronaborowa
informacyjno—promocyjna majgca na celu informowanie o nadchodzacych oraz trwajgcych
naborach, pokazanie mozliwosci otrzymania dofinansowania i zrealizowania projektéw
w ramach WRPO 2014+, zachecenie jak najwigkszej liczby potencjalnych beneficjentow
do ubiegania sie o dofinansowanie, edukowanie beneficjentdw i potencjalnych beneficjentéw,
wspétpraca z mediami, komunikacja z liderami opinii, organizacja cyklicznej akcji
informacyjno-promocyjnej Dni Otwarte Funduszy Europejskich, publicznego Dialogu
Obywatelskiego ,Silne regiony, silna Europa”, oraz organizacja innych wydarzenh informacyjno-
promocyjnych.

Departament Polityki Regionalnej zdecydowat o koniecznosci wprowadzenia do RPD
modyfikacji wynikajgcych z urealnienia planu w stosunku do podpisanych umoéw
przetargowych, analizy wydatkow z uwzglednieniem potrzeb do konca biezgcego roku oraz
przestanej aktualizacji przedmiotowego dokumentu przez Wojewddzki Urzad Pracy
w Poznaniu. Zaktualizowany dokument zostat zaakceptowany przez Ministerstwo Inwestycji
i Rozwoju w dniu 8 pazdziernika 2018 r.

W zwigzku z powyzszym podjecie przedmiotowej uchwalty jest w petni uzasadnione.

Marszatek Wojewddztwa

Marek Woznia



Roczny plan dziatan informacyjnych
| promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020
na 2018 r.
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1. Wstep

Roczny plan dziatah informacyjnych i promocyjnych dla Strategii Komunikacji
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 (zwany dalej
Rocznym planem dziatan, w skrécie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym,
przygotowanym przez Instytucje Zarzgdzajagcg WRPO 2014+ (IZ WRPO 2014+), na potrzeby
realizacji w 2018 r. zapisow ww. Strategii Komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych,
poswieconych Wielkopolskiemu Regionalnemu Programowi Operacyjnemu na lata 2014-
2020 (WRPO 2014+), wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne
prowadzone przez 1IZ WRPO 2014+, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Instytucjami odpowiedzialnymi za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych
w zakresie WRPO 2014+ sa:

- Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu (DPR),

- Departament Wdrazania Programu Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DWP),

- Departament Wdrazania  Europejskiego  Funduszu  Spofecznego  Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DEFS),

- Instytucje Posredniczace WRPO 2014+,

- inne podmioty wskazane przez Instytucje Zarzadzajgcg WRPO.

Podmiotem odpowiedzialnym za koordynacje dziatan przedstawionych w niniejszym
dokumencie oraz monitorowanie ich realizacji jest Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego,
a w jego imieniu role koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie i realizacje RPD:

Departament Polityki Regionalnej

Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego
al. Niepodlegtosci 34

61-714 Poznah

e-mail: promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

tel. +48 61 62 66 300

Osoba do kontaktu: Maciej Wojciechowski
e-mail: maciej.wojciechowski@umww.pl
tel. 61 62 66 329, 61 62 66 337

Funkcje IP dla 1Z WRPO 2014+ petnig: Wojewodzki Urzagd Pracy w Poznaniu (WUP),
Stowarzyszenie Aglomeracja Kalisko-Ostrowska (ZIT AKO) oraz Stowarzyszenie Metropolia
Poznanh (ZIT Poznan).

WUP wykonuje zadania IP WRPO 2014+ w zakresie wdrazania Priorytetow Inwestycyjnych:
o 8i Dostep do zatrudnienia dla os6b poszukujgcych pracy i osob biernych zawodowo,
w tym diugotrwale bezrobotnych oraz oddalonych od rynku pracy, takze poprzez
lokalne inicjatywy na rzecz zatrudnienia oraz wspieranie mobilnosci pracownikow
tj. w ramach Osi Priorytetowej 6. Rynek pracy:
o Dziatania 6.1 Aktywizacja zawodowa 0sOb bezrobotnych i poszukujgcych
pracy — projekty pozakonkursowe;
o Dziatania 6.2 Aktywizacja zawodowa - projekty konkursowe
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o 9i Aktywne wigczenie, w tym z myslg o promowaniu réwnych szans oraz aktywnego
uczestnictwa i zwiekszaniu szans na zatrudnienie tj. w ramach Osi Priorytetowej
7. Wigczenie spoteczne:
o Poddziatania 7.1.1 Aktywna integracja - projekty pozakonkursowe;
o Poddziatania 7.1.2 Aktywna integracja — projekty konkursowe.

IP koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach dofinansowania w ramach
poszczegblnych naborow wnioskow o dofinansowanie, edukowaniu potencjalnych
beneficjentow i beneficjentéow WRPO 2014+ oraz zwiekszaniu widocznosci efektow
powstatych w wyniku realizacji projektéw. W 2018 r. zadaniem IP WRPO 2014+ jest
informowanie potencjalnych beneficjentéw o mozliwosciach finansowania w ramach WRPO
2014+, zasadach ubiegania sie o dofinansowanie w ramach konkretnych konkurséw poprzez
organizacje spotkan informacyjnych, szkolen, a takze zachecanie beneficjentéw do udziatu w
Dniach Otwartych i innych wydarzeniach informacyjno-promocyjnych. Wszelkie dziatania
medialne podejmowane przez IP, takie jak np. publikacja artykutéw prasowych, wymagajg
akceptacji 1Z WRPO 2014+. IP na zasadzie komplementarnosci w stosunku do 1Z,
zapewniajg dziatania edukacyjne dotyczgce WRPO 2014+ dla pracownikow instytuciji
zaangazowanych w proces jego realizacji, a takze potencjalnych beneficjentéw
i beneficjentéw.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1. Kluczowe dokumenty

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych WRPO 2014+ na rok 2018 powstat
zgodnie z zapisami ponizszych dokumentéw:

a. Wytyczne w zakresie informacji i promocji programow operacyjnych polityki spéjnosci
na lata 2014-2020,

b. Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020,

c. Strategia komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 z 23 wrzesnia 2015 r.,

d. Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014-2020.

2.2. Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele
szczegolowe Strategii komunikacji Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020

Cele komunikacji zapewniajg spojno$¢ miedzy dziataniami informacyjno-promocyjnymi
a zmianami gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, jakie sie dokonajg w Polsce w latach
2014-2020.

Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich jest wspieranie wykorzystania
Srodkow europejskich dla realizacji celéow rozwojowych tj. dalszego zwiekszania
konkurencyjnosci gospodarki, poprawy spéjnosci spotecznej i terytorialnej oraz podniesienie
sprawnosci i efektywnosci regionu. Ponadto, celem jest pokazanie nowych mozliwosci
otrzymania dofinansowania oraz zrealizowania projektéw w ramach perspektywy finansowej
2014-2020.

Cele komunikacji Funduszy Europejskich wynikajg réwniez z celéw dotyczgcych informacji
i promocji zawartych w Rozporzadzeniu ogdélnym. Nalezg do nich informowanie
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potencjalnych beneficjentdbw o mozliwosciach finansowania w ramach programéw,
dostarczanie beneficjentom informacji potrzebnych do realizacji projektéw na ich réznych
etapach oraz upowszechnianie wsréd obywateli roli i osiggnie¢ polityki spojnosci i funduszy
przez dziatania informacyjne i komunikacyjne na temat rezultatéw i oddziatywania Umowy
Partnerstwa oraz programéw i operaciji.

Gtowny komunikat perspektywy 2014-2020:
Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie $rodkéw europejskich dla
realizacji celéw rozwojowych kraju.

Komunikat WRPO 2014+:
Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktorzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszajg
moZzliwosci i poprawiajg jakoS¢ zycia mieszkancow wojewodztwa wielkopolskiego.

Aby osiggng¢ maksymalng skutecznos¢ komunikacji promowang marka sg Fundusze
Europejskie (FE). Oznacza to, ze do marki tej odnoszg sie wszystkie komunikaty, badz tez
marka ta jest obecna w kontekscie kazdego komunikatu. Takie rozwigzanie nadaje
komunikacji podmiotéw odpowiedzialnych za promocje WRPO 2014+ wspdlne ramy i
wprowadzi do niej porzadek, co sprzyja skuteczniejszemu dotarciu z przekazem do
szerokiego grona odbiorcow.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 to:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie $rodkéw z Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cele szczegdbtowe stuzgce realizacji Rocznego planu dziatan to:

1. aktywizacja mieszkancow wojewddztwa wielkopolskiego w ubieganiu sie o wsparcie
z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014+,

2. wspieranie beneficjentow WRPO 2014+ w realizacji projektow,

3. zapewnienie mieszkancom wojewodztwa wielkopolskiego informacji na temat projektéw
wspoffinansowanych z Funduszy Europejskich,

4. zapewnienie szerokiej akceptacji mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych
przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewddztwie wielkopolskim.

2.3. Wyniki badan i analiz

Do opracowania RPD na 2018 rok wykorzystano:

- wyniki badania pn. Ewaluacja dziatan informacyjno — promocyjnych Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007 — 2013 oraz zawarte w badaniu
rekomendacije,

- Badanie efektow dziatan informacyjnych i promocyjnych na temat FE dla spoteczenstwa
oraz analiza spotecznego odbioru tych dziatah — Edycja 2016 (wyniki regionalne),

- wstepne wyniki ewaluacji wewnetrznej skutecznosci i efektywnosci przekazow
medialnych,

- wilasng analize operacyjng podejmowanych dziatan, w tym: ankiety poszkoleniowe,
statystyki z Facebooka, statystyki z portali internetowych, raporty Wykonawcow.

Dziatania informacyjno-promocyjne skierowane do mieszkahcéw Wielkopolski powinny
przede wszystkim skupiac sie na tematyce pozyskiwania srodkéw unijnych wskazujgc kto, na
co i jak moze uzyskac wsparcie z FE, informowania o aktualnych i nadchodzgcych naborach
wnioskéw oraz pokazywaniu efektow korzystania z FE (projekty juz realizowane w ramach
WRPO 2014+).

Na obecnym etapie wdrazania nalezy nadal wzmacniaé¢ potencjat organizacyjny PIFE oraz
kontynuowac specjalizacje pracownikow Punktéw (ze wzgledu na poszczegdlne konkursy
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lub obszary wsparcia), z uwagi na przewidywane wzmozone zainteresowanie tym kanatem
przekazu informacji wsréd potencjalnych beneficjentéw i uczestnikéw projektow.

Dziatania medialne powinny uwzglednia¢ preferencje poszczegélnych grup odbiorcéw
dotyczgce najczesciej wykorzystywanych zrédet informacii, w tym osoby mtode — Internet,
osoby w srednim wieku i starsze — telewizja i prasa.

Rekomendowane jest réwniez przekazywanie informacji za pomocg takich zrédet jak:
szkolenia, PIFE oraz spotkania i konferencje, ze wzgledu na znaczace zainteresowanie tymi
kanatami wsrod potencjalnych beneficjentow i wnioskodawcow. Ze wzgledu na realizowanie
przez beneficjentow coraz wiekszej liczby projektow, w 2018 r. przewidywany jest takze
wzrost zainteresowania szkoleniami z prawidlowej realizacji projektow.

W ankietach poszkoleniowych, beneficjenci oraz potencjalni beneficjenci wpisujg jaka
tematykg szkolen sg zainteresowani w przysziosci — ich odpowiedzi sg analizowane i brane
pod uwage przy tworzeniu harmonogramu szkoleh.

W roku 2017 bardzo duzym zainteresowaniem cieszylo sie wydarzenie ,ZaBIEGaj o
FUNdusze”, podczas ktérego pracownicy Gtdéwnego Punktu Informacyjnego FE udzielili ok.
80 kompleksowych konsultacji z zakresu nadchodzacych naboréw, mozliwosci uzyskania
dofinansowania oraz wszystkich procedur zwigzanych ze sktadaniem wnioskoéw i realizacjg
projektow. Konsultacji udzielali ponadto przedstawiciele Wojewoddzkiego Urzedu Pracy w
Poznaniu w zakresie uzyskania dofinansowania z programow WRPO oraz pracownicy
Wielkopolskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci Sp. z o0.0. w Poznaniu w zakresie
zwrotnych pozyczek lub poreczenia w ramach Jeremie 2. Analiza raportu Wykonawcy
przygotowujgcego bieg wykazata, ze ocena imprezy przez odwiedzajgcych byta na wysokim
poziomie — 90% odwiedzajgcych ocenito ja z wynikiem pozytywnym. W zwigzku z
powyzszym |Z WRPO 2014+ zdecydowato sie na kontynuacje organizacji biegu w 2018 r.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2018

Ponizsze dziatania informacyjne i promocyjne WRPO w 2018 r. wynikajg z dokumentéw
i celow wymienionych w punkcie 2. RPD:

a) informowanie o mozliwosciach dofinansowania w ramach poszczegdinych naboréw
wnioskébw o dofinansowanie oraz edukowanie potencjalnych beneficjentéw
i beneficjentow poprzez Sie¢ PIFE, wydarzenia promocyjno-informacyjne, portal
internetowy, tv, media spotecznosciowe i szkolenia,

b) promocja konkurséw w ramach WRPO 2014+, dziatania aktywizujgce uczestnikow
projektéw oraz dziatania promujgce efekty polityki spojnosci,

C) wspotpraca z partnerami, takimi m. in. jak: wlasciwe witadze miejskie i inne instytucje
publiczne, partnerzy gospodarczy i spoteczni oraz wiasciwe podmioty reprezentujgce
spoteczenstwo obywatelskie (w tym partneréw dziatajgcych na rzecz ochrony
Srodowiska, organizacje pozarzgdowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie
wigczenia spotecznego, réwnouprawnienia ptci i niedyskryminacji),

d) wspodtpraca z mediami w ramach kampanii pronaborowej oraz promujgcej efekty WRPO
2014+ (aktywna promocja tematyki zwigzanej z FE),

e) komunikacja z liderami opinii,

f) Dni Otwarte Funduszy Europejskich w ramach cyklicznej akcji informacyjno-promocyjnej,
realizowanej we wspotpracy z Instytucjg Koordynujgca (IK UP).



W 2018 r. IZ WRPO 2014+ skupi sie na kontynuacji dziatan o charakterze pronaborowym
Kazdorazowo przed rozpoczeciem naboru do kazdego konkursu publikowana jest informacja
na stronie internetowej oraz ogtoszenia w prasie. Dodatkowo informacje publikowane sg w
artykutach prasowych w prasie regionalnej, audycjach telewizyjnych, lokalnych portalach
internetowych, facebooku i twitterze, lokalnych stacjach radiowych. Po ogtoszeniu kazdego
naboru organizowane jest szkolenie dla wnioskodawcow obejmujgce takie zagadnienia jak:
zasady i regulamin konkursu, kryteria wyboru projektéw, obstuga LSI, zaméwienia publiczne
itd. Po czesci teoretycznej uczestnicy zadajg pytania ekspertom prowadzgcym szkolenia.
Potencjalni beneficjenci mogg rowniez korzysta¢ z konsultacji w PIFE oraz w ramach
mobilnych punktéw.

IZ WRPO 2014+ koncentruje sie réwniez na zwiekszaniu widocznosci efektow polityki
spojnosci poprzez prezentacje przyktadéw zrealizowanych/realizowanych projektéow oraz ich
efektow. Szczegodlna uwaga zwrocona bedzie na projekty o charakterze innowacyjnym.
Tworzona jest baza beneficjentow oraz realizowanych przez nich projektéw o potencjale
komunikacyjnym zapewniajgcym efektywne informowanie o efektach polityki spéjnosci oraz
projektéw spetniajgcych kryteria europejskiej wartosci dodanej (EVA) oraz sledzone sg
rezultaty wdrazania tych projektow. Okresowo wysytany jest mailling do beneficjentéw z
informacjg o mozliwosci dodatkowego promowania projektéw spetniajgcych te warunki.

Ponadto, 1Z WRPO 2014+ planuje zorganizowanie 1 dialogu obywatelskiego z Komisjg
Europejska nt. przysztosci polityki spojnosci po roku 2020. Debata zostanie zorganizowana
przy udziale wielu podmiotéw ksztattujgcych polityke spojnosci po 2020 r.

4. KierunKi i priorytety dziatan informacyjnych i
promocyjnych na rok 2018

Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych prowadzone przez 1Z w ramach
WRPO 2014+ sg skoordynowane z kierunkami i priorytetami wyznaczonymi przez IK UP,
zgodnie z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki
spéjnosci na lata 2014-2020.

W 2018 r. dziatania informacyjne i promocyjne beda przede wszystkim stuzy¢ realizacji celow
pronaborowych oraz dodatkowo zwigkszaniu widocznosci efektow polityki spojnosci. Cele
szczegotowe na 2018 r. to jak najlepsza jakos¢ sktadanych wnioskoéw, co w konsekwencji
przektada sie na wysoki procent wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania i wiekszag
liczbe podpisanych uméw o dofinansowanie, oraz jak najwyzszy poziom wykorzystania
dostepnej na 2018 r. alokacji WRPO 2014+. Dodatkowo duzy nacisk w 2018 r. bedzie
ktadziony na podniesienie Swiadomos$ci spoteczenstwa na temat: roznorodno$ci obszaréw
wspieranych z FE, widocznosci efektdw wdrazania FE w najblizszym otoczeniu oraz ich
wptywu na rozwdj Wielkopolski. Dziatania te bedg skierowane do konkretnych grup
docelowych, czyli potencjalnych beneficjentéw oraz beneficjentéw juz realizujgcych projekty,
a takze do potencjalnych uczestnikow projektow, uczestnikow projektéw, podmiotow
wdrazajgcych instrumenty finansowe, potencjalnych ostatecznych odbiorcéw wsparcia z
instrumentow finansowych oraz do opinii publicznej/odbiorcéw rezultatow.

Informacja skierowana do potencjalnych beneficijentéw i beneficjentéw jest dostepna caty
czas, jest wielokanatowa i wielopoziomowa oraz uzyteczna. Komunikacja nastepuje za
posrednictwem kanatow komunikacji takich jak: portale www.wrpo.wielkopolskie.pl oraz
www.funduszeeuropejskie.gov.pl, kanat YouTube, fanpage na facebook’u
www.facebook.com/WRPOwielkopolska oraz na twitterze
www.twitter.com/WRPQO 2014 20207?lang=pl, strony internetowe Instytuciji Posredniczacych,
Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich, kontakt z opiekunem projektu (materiaty
promocyjne i informacyjne instytucji systemu informacji i promocji), konferencje, spotkania
i szkolenia, media i publikacje. Informacja  jest uporzadkowana wedtug stopnia
zaawansowania potencjalnego beneficjenta lub beneficjenta w procesie ubiegania sie
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o wspotfinansowanie i realizacji projektu. Uzytecznos¢ udostepnianych informacji wynika
z uwzglednienia przy jej opracowaniu potrzeb i oczekiwan beneficjenta. Instytucje/osoby
zaangazowane w dziatania informacyjno-promocyjne dbajg o to, aby jezyk dokumentow
i materiatdbw skierowanych do potencjalnych beneficjentow i beneficjentow byt dla nich
zrozumiaty. Dziatania skierowane do beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw zawierajg
przekaz o ww. zrodtach informacji. Dodatkowo, IZ WRPO 2014+ wspotpracuje z instytucjami
i podmiotami, dzieki ktérym mozna dotrze¢ do danych grup docelowych (JST, NGO, uczelnie
etc.)

Dziatania dla beneficjentéw koncentrujg sie na wspieraniu ich w prawidtowej realizacji
projektow. |Z oraz IP informujg i edukujg beneficjentdw o zasadach wiasciwej i skutecznej
realizacji projektéw w ramach WRPO 2014+. Przy tej okazji prezentujg dobre praktyki,
tj. bardzo dobrze zrealizowane i prowadzone projekty wspoétfinansowane z FE. Dziatania dla
potencjalnych uczestnikéw projektow koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach, jakie
stwarzajg realizowane projekty. |Z oraz IP informujg o wsparciu lub bezptatnych ustugach
swiadczonych przez beneficjentow WRPO 2014+,

W 2018 r. przewidziane sg rowniez dziatania wspierajgce proces rekrutacji i naboru
uczestnikow projektow w ramach WRPO 2014+. poprzez bezposredni kontakt z realizatorami
projektéw wskazanych przez wdrozeniowcow. Gtéwny nacisk bedzie ktadziony na projekty z
zakresu Europejskiego Funduszu Spotecznego. Pomoc bedzie dostosowana do potrzeb i
probleméw zgtaszanych przez beneficjentow. W dziatania te bedzie zaangazowana sie¢
PIFE, ktéra zorganizuje spotkania w terenie w subregionach wojewodztwa wielkopolskiego.
Dodatkowo, w zaleznosci od potrzeb, stworzone zostang komunikaty mediowe (tv, prasa,
radio, internet) dostosowane do konkretnych grup docelowych.

IZ WRPO 2014+ aktywnie wigcza sie w horyzontalne dziatania i akcje koordynowane przez
IK UP, takie jak np. Dni Otwarte Funduszy Europejskich. W ramach tej akcji prowadzona jest
gtéwnie komunikacja z opinig publiczng, czyli mieszkancami Wielkopolski. Ponadto,
instytucja odpowiedzialna za promocje i informacje w ramach WRPO 2014+ pozostaje w
statym i Scistym kontakcie z mediami poprzez udostepnianie interesujgcych dla mediéw
tresci o tematyce pronaborowe] i prezentujgcej widoczne efekty projektéw dofinansowanych
z WRPO 2014+ (konferencje prasowe).



Tabela 1. Szczegotowy opis dziatan podejmowanych w ramach WRPO 2014+ w roku 2018

KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
REALIZUJE TO

ZA REALIZACJE
DZIALANIE (NUMER)

PLANOWANY

PIS DZIALANIA n
SHE BUDZET

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE TERMIN

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen
1.1 |Koordynacja systemu Dziatania Podmioty Dziatania koordynacyjne: 1z I, 11, 11, IV kwartat 0z
informacji i promocji, w | wspierajgce zaangazowane w | - nadzér nad IP i wspotpraca z nimi,
tym edukacji realizacje realizacje WRPO | - aktualizacja dokumentow strategicznych i planistycznych,
Strategii - sprawozdawczos$¢ z realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych.
Komunikacji
WRPO 2014+
1.2 | Udziat w grupach Dziatania Podmioty Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji Funduszy 1z I, I, 1, IV kwartat 2000 zt
wspierajgce zaangazowane w | Europejskich Grupa koordynowana przez IK. Dziatanie majgce na
realizacje realizacie WRPO celu wymiane doswiadczen oraz koordynacje dziatan informacyjno-
Strategii promocyjnych dotyczgce UE i Funduszy Europejskich.
Komunikaciji Gruparobocza IZ-IP ds. informacji i promocji Grupa spotyka sie |1z, IP I, IV kwartat 0 z
WRPO 2014+ dwa razy w roku. W spotkaniach uczestniczg przedstawiciele 1Z
oraz wszystkich IP.
1.3 | Wspélpraca - - - - - -
miedzynarodowa
1.4 | Badania, ewaluacja, - - Badanie spoteczne - - -
analizy i ekspertyzy - - Ewaluacja Badanie dotyczgce oceny dziatan komunikacyjnych - IV kwartat 0zt
wsrdd grup docelowych WRPO 2014+ na potrzeby przygotowania
sprawozdania rocznego za 2018 r. Kazdy z Wykonawcow ustug
prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu jest
zobowigzany do przedstawienia raportu oraz przedstawienia
danych statystycznych, gdzie zawarte sg wyniki dot. efektywnosci
prowadzonych dziatan.
15 Dziatania Podmioty Dziatanie obejmuje biezacy monitoring medidw (w tym Internet) w | 1Z, IP I, 1, 11, 1V kwartat 0z
wspierajgce zaangazowane w | zakresie wiadomosci nt. FE i WRPO 2014+ przez caty 2018 r.
s .. realizacje realizacje WRPO Pozwoli na state aktualizowanie wiedzy przez pracownikéw
Monitoring mediow Strategii Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich oraz Punktu
Komunikacji kontaktowego WRPO 2014+ WUP w Poznaniu.
WRPO 2014+
2. Dzialania informacyjne
2.1 | System informacji - sie¢ | Sie¢ PIFE w wojewodztwie wielkopolskim prowadzona jest w ramach umowy nr DIP/BDG-1I/POPT/74/14 miedzy MIiIR a Wojewddztwem Wielkopolskim. W
PIFE wojewddztwie funkcjonuje Gtéwny Punkt Informacyjny w Poznaniu i 5 Lokalnych Punktéw Informacyjnych w nastepujgcych miejscowosciach: Kalisz, Konin,
Leszno, Nowy Tomysl, Pita. Szczegétowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przewidziane we Whniosku o przyznanie dotacji celowej na 2018 r.
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w Scistej wspétpracy z MR. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa i partnerzy
spoteczno-gospodarczy.

! Wszystkie dzialania podejmowane w ramach WRPO 2014+ w 2018 r. beda dostosowane do potrzeb 0séb z niepetnosprawnosciami




KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA

PLANOWANY
NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN BUDZET
ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)
Portale i serwisy 1,2,3,4 Beneficjenci i Portal WRPO 2014+ Redagowanie, administrowanie i rozwgj 1Z I, I, 1, IV kwartat
internetowe potencjalni portalu. Formuta portalu umozliwi korzystanie z niego rowniez
beneficjenci, media | osobom z niepetnosprawnosciami. Waznym kanatem komunikacji
lokalne/regionalne, |z beneficjentami WRPO jest newsletter, dzieki ktéremu

31000 zt

partnerzy najwazniejsze informacje dotyczace Funduszy Europejskich w
spoteczno- Wielkopolsce wysytane sg cyklicznie do ok. 5665 uzytkownikow
gospodarczy newslettera. Portal agreguje najwazniejsze tresci dot. WRPO

2014+ z portali WUP, ZIT AKO i ZIT Poznan. W ramach aktualizaciji
portalu bedg zamieszczane przyktady projektow po polsku i
angielsku.

WUP: Prowadzenie i biezgca aktualizacja portalu FE |IP I, I, 1, IV kwartat 0z
www.funduszeeeuropejskie.gov.pl oraz serwisu internetowego
poswieconego wdrazanej przez WUP w Poznaniu czesci WRPO
2014+. Serwis dostepny pod adresem rpo.wuppoznan.praca.gov.pl.
Wszelkie komunikaty WUP w Poznaniu dot. naboréw wnioskow, list
projektow rekomendowanych do dofinansowania, podpisanych
umow etc. bedg przekazywane do UMWW, celem ich publikacji na
www.wrpo.wielkopolskie.pl.

ZIT AKO: Dziatania realizowane za pomocg serwisu IP I, I, 1, IV kwartat 1710 z
informacyjnego — strony internetowej SAKO obejmujg przede
wszystkim: sukcesywne zamieszczanie tresci zwigzanych z
realizacjg Strategii ZIT dla rozwoju AKO, ich aktualizacje oraz
doskonalenie i administrowanie serwisem internetowym. Waznym
kanatem komunikacji z potencjalnymi beneficjentami oraz
beneficjentami instrumentu finansowego ZIT AKO bedzie
newsletter, za pomocg ktdérego wysytane beda informacje dla
zarejestrowanych uzytkownikéw serwisu, oraz forum bedace
platforma komunikacji potencjalnych beneficjentéw i koordynatoréw
ZIT jst.

ZIT Poznan: Prowadzenie serwisu informacyjnego ZIT w Miejskim
Obszarze Funkcjonalnym Poznania poswieconego tematyce
funduszy europejskich przeznaczonych na wdrazanie Strategii ZIT
oraz informujgcego o naborach i dziataniach informacyjno-
promocyjnych — portal ZIT Poznan (www.zit.metropoliapoznan.pl).
Wprowadzanie informacji o naborach realizowanych przez ZIT
Poznan na portalu www.funduszeeuropejskie.gov.pl. Publikowanie
biezgcych aktualnoéci dot. wdrazania Strategii ZIT na stronie
www.metropoliapoznan.pl.

P I, 1, NI, 1V kwartat 0zt
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KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

PLANOWANY

NAZWA DZIALANIA n
BUDZET

OPIS DZIALANIA

GRUPY DOCELOWE TERMIN

2.3

Baza wiedzy

DZIALANIE (NUMER)
Dziatania
wspierajgce
realizacje
Strategii
Komunikacji
WRPO 2014+

Podmioty
zaangazowane w
realizacje WRPO

Administracja zespotem ,RPO Wojewddztwa Wielkopolskiego” w
Bazie Wiedzy o Funduszach Europejskich.

WUP: Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w zakresie czesci
WRPO 2014+ wdrazanej przez WUP w Poznaniu w serwisie Baza
Wiedzy.

I, 11, NI, 1V kwartat

I, 11, NI, IV kwartat

0zt

0z

2.4

Mapa dotacji

1,2,3,4

Mieszkancy woj.
wielkopolskiego

Uzupetnianie informacji o projektach w Mapie Dotacji UE. 1Z
uzupetni/uprosci ok. 3 projekty miesiecznie, opisy zostang dodane
zgodnie z zasadami uzywania prostego jezyka.

WUP: Uzupetnianie i aktualizowanie informacji o projektach w
ramach czesci WRPO 2014+ wdrazanej przez WUP w Poznaniu w
serwisie Mapa Dotacji UE.

WUP w Poznaniu uzupetni/uprosci co najmniej 5 opiséw projektow
miesiecznie w serwisie Mapa Dotacji UE.

I, 11, NI, 1V kwartat

I, 11, NI, IV kwartat

0zt

0zt

2.5

Wyszukiwarka Dotacji

Potencjalni
beneficjenci

Uzupetnianie informacji o naborach na portalu FE i w
Wyszukiwarce Dotaciji.

WUP: Uzupetnianie i biezgce aktualizowanie informacji na temat
projektow z Osi Priorytetowej 8i oraz 9i WRPO 2014+ na portalu
www.funduszeeeuropejskie.gov.pl oraz aktualizowanie i
wprowadzanie informacji na temat naboréw i planowanych
konkurséw do wyszukiwarki dotacji na PFE. Biezgca dbatos¢ o
aktualno$¢ informagiji.

I, 11, NI, 1V kwartat

I, 11, NI, IV kwartat

0zt

0z

2.6

Punkt kontaktowy
WRPO 2014+

1,3

Potencjalni
beneficjenci,
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw,
uczestnicy
projektéw

WUP: Prowadzenie punktu informacyjnego pod adresem:

Punkt kontaktowy WRPO 2014+

Wojewddzki Urzagd Pracy w Poznaniu

ul. Szyperska 14

61-754 Poznah

w godzinach od 7:30 do 15:30 (pon. — pt.)

nrtel. 61 846 38 23

adres email: infoefs@wup.poznan.pl

Dziatanie obejmuje udzielanie informacji oraz bezptatnych porad
osobiscie, listownie oraz za posrednictwem: e-maila, telefonu
(infolinia).

Udogodnienia dla 0sdb z niepetnosprawnosciami, dostosowanie
obstugi klienta do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami:

— dostawa (zakup) petli indukcyjnej do sali spotkan przy Punkcie
kontaktowym WRPO 2014+.

Partycypacja w kosztach dostawy (zakupu) petli indukcyjnej na
poziomie 50% (pozostate 50% zostanie sfinansowane z UE/EFS
(PT PO WER 2014-2020);

I, 1, NI, 1V kwartat

30 400 zt
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KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII

PLANOWANY
NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN BUDZET
ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

— zaprojektowanie, wykonanie i dostarczenie specjalnego
oznakowania Punktu kontaktowego WRPO 2014+ (np. dla os6b
stabowidzgcych) — zaprojektowanie i nadruk naklejek/tabliczek;
— wsparcie z zakresu ttumaczenia na jezyk migowy.

3. Dziatlania edukacyjne

3.1 | Szkolenia dla 2 Beneficjenci, Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy beneficjentow 1z I, 11, 1, IV kwartat 21 600 zt
beneficjentow organizacje (szkolenia specjalistyczne w zwigzku ze specyficznymi
pozarzgdowe zagadnieniami wtasciwymi dla poszczegoélnych dziatan, szkolenia z

prawidtowej realizacji projektu i dochowania jego trwatosci,
prawidtowego przygotowania i realizacji procesu inwestycyjnego
itp.) Materiaty szkoleniowe, ktdre otrzymujg uczestnicy szkolen,
zostang przygotowane w formie umozliwiajgcej odczytanie
dokumentow przez czytniki dla oséb z dysfunkcjg wzroku (PDF,
Word). Planowana liczba szkolen: 8. Szacunkowa tgczna liczba
uczestnikéw: 800

Organizacja spotkan eksperckich stuzgcych wymianie doswiadczen
zwigzanych z realizacjg projektéw, skierowanych do przedstawicieli
organizacji pozarzgdowych, podmiotéw ekonomii spoteczne;j itd.

1,2,3 Beneficjenci WUP: Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen
dla beneficjentow na temat:
1. prawidtowej realizacji projektow WRPO 2014+,
2. rozliczania projektow WRPO 2014+.
Przewidywana liczba szkolen 4.
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 80 osob.

P I, 111, IV kwartat 40 000 zt

ZIT AKO: Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy IP 0zt
beneficjentow. Obejmuje przede wszystkim szkolenia

specjalistyczne dotyczace zarzgdzania i promoc;ji projektu.

I, 1, NI, 1V kwartat

ZIT Poznan: Szkolenia dedykowane koordynatorom ZIT i IP 0z
przedstawicielom beneficjentéw ZIT dotyczace zagadnien
zwigzanych z wdrazaniem i realizacjg projektow ZIT (np.
sprawozdawczos¢, rozliczanie). Liczba uczestnikéw jest
zréznicowana w zalezno$ci od zainteresowania danym konkursem
(nie jest wliczana do wskaznika w Tabeli 2).

3.2 | Szkolenia dla 1 Potencjalni Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy potencjalnych 1z I, 1, 11, IV kwartat 18 900 zt
potencjalnych beneficjenci, beneficjentéw (przygotowania ich do prawidtowego aplikowania o
beneficjentéw organizacje Srodki, np. prawidtowe przygotowanie wnioskow aplikacyjnych).
pozarzgdowe Materiaty szkoleniowe, ktére otrzymujg uczestnicy szkolen, zostang
przygotowane w formie umozliwiajgcej odczytanie dokumentéw

I, 11, NI, IV kwartat
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

przez czytniki dla osob z dysfunkcjg wzroku (PDF, Word).
Planowana liczba szkolen: 21. Szacunkowa tgczna liczba
uczestnikéw: 700.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Potencjalni ZIT AKO: Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy IP I, 11, 1, IV kwartat 1550 zt
beneficjenci, potencjalnych beneficjentéw, przygotowania ich do prawidtowego
koordynatorzy ZIT | aplikowania o $rodki np. prawidtowe przygotowanie wnioskéw
aplikacyjnych w systemie LS| 2014+. Liczba szkolen: 2.
taczna liczba uczestnikow: 30.
Potencjalni ZIT Poznanh: Szkolenia (spotkania informacyjne) dla potencjalnych | IP I, I, 1, IV kwartat 0z
beneficjenci, beneficjentéw ZIT Poznan na terenie Miejskiego Obszaru
koordynatorzy ZIT | Funkcjonalnego Poznania. Liczba uczestnikow jest zré6znicowana w
zaleznosci od zainteresowania danym konkursem (nie jest wliczana
do wskaznika w Tabeli 2).
Organizacja cyklicznych spotkan ze wszystkimi koordynatorami ZIT
oraz szkolenia dedykowane koordynatorom ZIT w dziedzinach
zgtaszanych jako wymagajgce wsparcia szkoleniowego.
3.3 [ Konferencja ZIT Poznan | 1 Potencjalni ZIT Poznan: Konferencja merytoryczna dotyczgca wdrazania |IP IV kwartat 0zt
beneficjenci Strategii ZIT w Miejskim Obszarze Funkcjonalnym Poznania.
3.4 | Tutoriale 1,2 Beneficjenci, Stworzenie dwdch tutoriali pokazujgcych jak prawidtowo wypetni¢ 1z IV kwartat 800 zt
potencjalni wniosek o dofinansowanie oraz jak prawidtowo realizowaé projekt.
beneficjenci Materiaty zostang zamieszczone na portalu WRPO 2014+ oraz na
oficjalnych profilach WRPO 2014+ na Facebooku i Twitterze oraz
na kanale YouTube.
3.5 | Spotkania informacyjne |1, 3 Potencjalni WUP: Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie spotkan IP I, I, IV kwartat 3 650 zt
beneficjenci informacyjnych na temat:
1. naboru wnioskéw o dofinansowanie projektow
pozakonkursowych w ramach Dziatania 6.1 WRPO 2014+ (1
spotkanie),
2. naboru wnioskéw o dofinansowanie projektdw konkursowych w
ramach Poddziatania 7.1.2 WRPO 2014+ (1 spotkanie),
3. naboru wnioskoéw o dofinansowanie projektdw konkursowych
w ramach Dziatania 6.2. WRPO 2014+ (1 spotkanie)
Przewidywana liczba spotkan: 3.
Planowana liczba uczestnikow wszystkich spotkan: 70 oséb.
3.6 [Inne 1,2 Beneficjenci, ZIT Poznan: Udzielanie biezgcych informacji nt. mozliwosci IP I, 11, I, IV kwartat 0zt
potencjalni wsparcia ze srodkéw ZIT bezposrednio w biurze SMP, drogg
beneficjenci telefoniczng i mailowg — w tym odpowiedzi na pytania

merytoryczne.
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII

REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspétpraca z mediami i dziatania w Internecie

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

4.1

Pakiet dziatan
pronaborowych

Potencjalni
beneficjenci

Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujace dziatania:
- publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym w wyszukiwarce
dotacji),

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej [0K/IZ,
- wystanie informacji o konkursie do PIFE,

- wystanie newslettera z informacjag o konkursie lub jesli instytucja
nie dysponuje tym narzedziem, wystanie informacji o konkursie
emailem,

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu.

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania objete
zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych, na ktory
skfada¢ sie bedzie dodatkowo (zaznacz wtasciwe)

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

X publikacja ogtoszenia o konkursie w prasie lokalnej/regionalne;
X organizacja szkolenia z wlagciwego przygotowania wnioskow

[J emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu na terenie
wojewddztwa wielkopolskiego

X publikacja informaciji o konkursie w mediach spoteczno$ciowych

X wystanie mailingu do osdb/instytucji potencjalnie
zainteresowanych danym naborem,
X informacja na tablicy ogtoszen w siedzibie WUP w Poznaniu.

1Z, 1P

4.2

Dziatania informacyjno-
promocyjne o szerokim

zasiegu

Beneficjenci,
potencjalni
beneficjenci,
uczestnicy
projektéw,
potencjalni
uczestnicy
projektéw, media

Szczegoty znajdujg sie w tabeli 3.

Koszty elementow kampanii sg przedstawione przy
poszczegodlnych zadaniach. 1Z zapewnia spéjnosé wszystkich
prowadzonych dziatanh.

I, 1, NI, 1V kwartat

4.3

Telewizja (audycje
sponsorowane,
reklamy)

Czy dziatani

e to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X]

nie []

1,2,3,4

Potencjalni
beneficjenci

Audycje

Szczegoty znajdujg sie w tabeli 3.

Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z
podpisanej umowy. IZ zapewnia koordynacje i dba o spéjnosé
dziatan prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu.

1z

I, 11, NI, IV kwartat

405 740,10 zt
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KTORY CEL ZE

INSTYTUCJA

NAZWA DZIALANIA STRATEGII GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN PLANOWANY
REALIZUJE TO BUDZET
ZA REALIZACJE
DZIALANIE (NUMER)
1,3,4 Potencjalni Spoty 1Z I, I, I, IV kwartat | 30 233,40 z
beneficjenci Szczegoty znajduja sie w tabeli 3.
Emisja spotdéw w tv regionalnej i/lub lokalnej.
4.4 | Radio (audycje Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie []
sponsorowane, 1,2,3,4 Potencjalni Audycje 1Z I, 11, 1, IV kwartat | 344 043,31 zt
reklamy) beneficjenci Szczegdty znajdujg sie w tabeli 3.

Programy w lokalnych stacjach radiowych. Audycje lokalne
emitowane w 4 subregionach: poznanskim, kalisko — ostrowskim,
leszczynskim i pilskim. I1Z zapewnia koordynacje i dba o spéjnosé
dziatan prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu.

4.5 | Prasa (artykutly Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie [ ]
sponsorowane, 1,2,3,4 Potencjalni Ogtoszenia Szczegdly znajdujg sig w tabeli 3. 1z I, I, 1, IV kwartat | 335 000,00zt
ogtloszenia, reklamy) beneficjenci Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z analizy

operacyjnej podejmowanych dziatan. 1Z zapewnia koordynacje i
dba o spdjnosé dziatan prowadzonych w ramach kampanii o
szerokim zasiegu.

ZIT AKO: Publikacja ogtoszen w prasie regionalnej/lokalnej oraz na | IP I, 11, 1, IV kwartat 1 000 zt
stronach internetowych: SAKO, www.funduszeeuropejskie.gov.pl,
www.wrpo.wielkopolskie.pl oraz na stronach Czlonkéw

Stowarzyszenia.

ZIT Poznan: Przygotowanie artykutéw merytorycznych oraz ich IP I, I, 1, IV kwartat 0zt
publikacja w prasie regionalnej lub lokalnej na temat wdrazania
Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych w Miejskim Obszarze
Funkcjonalnym Poznania. Publikacja ogtoszen o konkursach w
prasie lokalnej.

4.6 |Internet (sponsorowane Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie []

publikacje, reklamy, 1,23 4 Potencjalni Publikacje w Internecie Z I, 1T, 1, IV kwartat | 46 800,00 zt
media o beneficjenci Szczegoty znajdujg sie w tabeli 3.

spolecznosciowe) Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z analizy
operacyjnej podejmowanych dziatan. IZ zapewnia koordynacje i
dba o spéjnosé dziatan prowadzonych w ramach kampanii o
szerokim zasiegu.

Media spotecznosciowe 1Z I, 1, I, IV kwartat | 18 850,62 zt
Szczegoty znajdujg sie w tabeli 3.

Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z
podpisanej umowy. |Z zapewnia koordynacje i dba o spdjnosé
dziatan prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu.

15


http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/
http://www.wrpo.wielkopolskie.pl/

NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII

REALIZUJE TO

DZIALANIE (NUMER)

1,34

GRUPY DOCELOWE

Potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektow,
uczestnicy
projektéw,
mieszkancy
wojewodztwa
wielkopolskiego,
opinia publiczna

OPIS DZIALANIA

WUP: Reklama w Internecie — kampania informacyjno-promocyjna
w wojewodztwie wielkopolskim.

Dziatania w Internecie dotyczyty mozliwosci i form wsparcia z
jakich korzystajg mieszkancy wojewoddztwa wielkopolskiego w
projektach Priorytetu Inwestycyjnego 8i oraz 9i WRPO 2014+, jak
réwniez efektdéw ich realizacji w regionie.

Celem dziatania byto informowanie o formach pomocy dostepnych
w realizowanych w regionie projektach, zachecanie do udziatu w
projektach  oraz  prezentowanie  informaciji na temat
dotychczasowych efektdw zrealizowanych projektéw.

Kampania miata postac kampanii odstonowej na
regionalnych/lokalnych portalach/serwisach internetowych, w tym
portalach: prasowym dziennika regionalnego, radiowym,
informacyjnym, przekazujgcym wiadomosci z regionu. W ramach
kampanii prezentowane byty 2 banery na 5 portalach internetowych
— liczna odston 699 974.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

I, Nl kwartat

PLANOWANY
BUDZET

52 100 zt

5. Imprezy otwarte i inne

51

Eventy, pikniki, festyny

5.2

Konferencje prasowe,
$niadania prasowe,
wyjazd prasowy,
uroczyste podpisanie
umowy itp.

1,3

Media, potencjalni
beneficjenci

Konferencje prasowe na biezgce istotne tematy.

Liczba konferencji prasowych zwigzanych z podpisywaniem uméw
z beneficjentami / postepem we wdrazaniu projektow /stopniem
realizacji projektow itp. 20

ZIT Poznan: Dwie konferencje prasowe dotyczgce wdrazania
Strategii ZIT w Miejskim Obszarze Funkcjonalnym Poznania.

P

I, IV kwartat

I, IV kwartat

0z

0zt

53

Dni Otwarte Funduszy
Europejskich

1,3, 4

Opinia publiczna,
media, potencjalni
beneficjenci

Dni Otwarte Funduszy Europejskich — dziatanie przeznaczone byto
dla mieszkancéw regionu, ktdrzy mieli mozliwos¢ zwiedzania
projektéw unijnych, odwiedzenia beneficjentéw w ich siedzibach, .
Do wspotpracy zostali zaproszeni przedsiebiorcy, instytucje
kultury, nauki, szpitale, szkoty itp. Beneficjenci w ramach akcji
otworzyli drzwi dla odwiedzajgcych, ktorzy mieli niepowtarzalng
okazje zobaczy¢ projekty z bliska. Organizacjg wydarzenia oraz
kontaktem z beneficjentami, w tym wsparciem kreatywnym, zajeli
sie pracownicy IZ. tacznie w ramach DOFE 2018 na terenie
Wielkopolski odbyto sie 40 wydarzen. . Promocja DOFE a
odbywata sie w dwdch dziennikach regionalnych, dwoch
telewizjach regionalnych, radiu i internecie, mediach
spofecznosciowych.

WUP: Koordynacja zgtaszania projektow do DOFE przez WUP

1z

I, Il kwartat

I, Il kwartat

Koszt
wliczony w
kampanie o

szerokim
zasiegu.
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

Dziatanie obejmowato promocje wydarzenia, aktywizacje i
zachecanie beneficjentéw do udziatu w akcji DOFE, weryfikacje
zgtoszen, opiniowanie atrakciji i ich opiséw oraz weryfikowanie
atrakcji na stronie DOFE (projekty PO WER i PO KL oraz 6.1, 6.2,
7.1.2 WRPO 2014+).

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA

ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

54

Bieg ,,ZaBIEGaj o

FUNdusze”

Potencjalni
beneficjenci i
beneficjenci

Dziatanie miato na celu informowanie o przeprowadzanych oraz
przysztych naborach podniesienie Swiadomosci Wielkopolan nt. FE
w ramach WRPO 2014+. Na mecie zorganizowane byty
stanowiska ekspertéw WRPO 2014+, gdzie zainteresowane osoby
mogty otrzymac¢ informacje o mozliwosciach dofinansowania. Bieg
odbyt sie nad Jeziorem Maltanskim w Poznaniu. Uczestnicy mieli
do przebiegniecia trase 5,4 lub 10,8 km. Stworzona zostata
odrebna strona internetowa, ktéra umozliwita rejestracje dla
uczestnikdéw biegu. Akcja promowana w mediach regionalnych i
lokalnych w ramach kampanii o szerokim zasiegu. W biegu udziat
wzieto 551 osdb, tgcznie udzielono 102 konsultacje. Na stronie
www.bieg.wielkopolskie.pl zarejestrowato sie 5679 uzytkownikow.

4

Il kwartat

108 093,99 zt

5.5

Inne —imprezy
zewnetrzne

1,2,3,4

Potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw,

WUP: Stoisko informacyjne Punktu kontaktowego WRPO 2014+.
Dziatanie obejmowato udziat w charakterze wystawcy na stoisku
informacyjnym/promocyjnym w organizowanych na terenie
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich targach
wystawienniczych pn. ITM POLSKA 2018 (salon tematyczny
NAUKA DLA GOSPODARKI 2018).

Celem organizacji stoiska byto zachecenie mieszkancow
wojewoddztwa wielkopolskiego do udziatu w projektach WRPO
2014+, jak rowniez zaprezentowanie przyktadow i efektow
zrealizowanych juz projektéw. Stoisko dziatato przez 4 dni, tgcznie
udzielono 98 konsultaciji.

Il kwartat

11 109,30 zt

5.6

Dialog obywatelski nt.
polityki spojnosci

Mieszkancy
wojewodztwa
wielkopolskiego,
opinia publiczna,
media

Dialog obywatelski o przysztosci polityki spojnosci po 2020 roku -
»Silne regiony, silna Europa”. Wydarzenie z udziatem
przedstawicieli KE, ekspertdw, samorzagdowcow, przedsiebiorcéw,
beneficjentéw, NGO, mieszkancéw wojewddztwa, z petng oprawg
medialng w tym transmisjg online w telewizji kablowej. W ramach
debaty planowane sg dwa panele: | — efekty wdrazania Funduszy
Europejskich w Polsce na przykftadzie Wielkopolski, Il — Silne
regiony, silna Europa, panel poswigecony przysztosci Unii
Europejskiej oraz zatozeniom polityki spéjnosci po 2020 roku.

IV kwartat

5000 zt

6. Konkursy

6.2

Mtodzi wiedzg o
funduszach

1,3, 4

Miodziez, media

Dziatanie majgce na celu przyblizenie uczniom szkot
ponadgimnazjalnych efektéw wdrazania FE, w tym WRPO 2014+.

IV kwartat

20 000 zt
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KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII PLANOWANY

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN .
REALIZUJE TO BUDZET

ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

Celem Konkursu jest zainteresowanie miodziezy szkolnej
Funduszami Europejskimi oraz pokazanie, jakie zmiany zaszty w
najblizszym otoczeniu dzieki nim (przedstawienie w ramach
»dobrych praktyk” projektow, ktére zostaty zrealizowane dzieki
WRPO 2014+.

Z racji tego, ze wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne sg
finansowane z Pomocy Technicznej WRPO 2014+ oraz jesteSmy
IZ WRPO 2014+ chcieliby$my promowac¢ FE. Konkurs bedzie
dotyczy¢ FE, w tym WRPO 2014+ (na zasadzie od ogétu do
szczegotu, konkurs bedzie pod hastem konkurs unijny o FE, ale w
regulaminie bedzie doprecyzowane, ze ,w tym WRPO 2014+”).
Ponadto, wybrane, najciekawsze prace nadestane na konkurs
chcielibysmy promowa¢ na oficjalnych profilach WRPO 2014+ na
Facebooku, Twitterze, w prasie (Monitor Wielkopolski, Nasz
Region), w e-biuletynie na zasadzie dobrych praktyk.

Konkurs skfada sie z dwoch etapéw. Etap | polega na
przeprowadzeniu w szkole minimum trzech lekcji europejskich
przez nauczyciela/nauczycieli danej szkoty. Etap Il natomiast
polega na przygotowaniu pracy konkursowej przez ucznia/uczniow
tj. wypemieniu uproszczonego wniosku o dofinansowanie oraz
nagraniu filmu przedstawiajgcego projekty z WRPO 2014+ (np. w
formie reportazu, wywiadu z beneficjentem itp.), ktére podlegac
bedg ocenie. Do wygania bedg nagrody rzeczowe np. rower,
czytnik e-book, aparat fotograficzny. Nauczyciele natomiast
udokumentujg w formie filmu swoje lekcje oraz sporzadza raport,
dzieki ktdrym Komisja Konkursowa wybierze trzech laureatow. Do
wygrania bedg nagrody pieniezne. Wniosek o dofinansowanie to
material pomocniczy podczas prowadzenia lekcji, ktéry prowadzi
ucznia i nauczyciela krok po kroku, wyjasnia pewne pojecia, jest
pewnego rodzaju formularzem, z ktérym uczen sie oswaja.
Whiosek tagczy sie z pracg — filmem. Uczniowie mogg oceniac
wnioski nawzajem. Whniosek jest konkretnym narzedziem do
przeprowadzenia lekcji — porzadkuje jg. W prezentacji, scenariuszu
i karcie pracy ucznia uwzgledniono punkt dot. pozyskiwania
informaciji nt. projektéw dla mtodych (POWER). W zwycieskich
filmach mozna dodac¢ angielskie napisy i pokaza¢ KE (dobre

praktyki).
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
7.1 | Publikacje (drukowanei |1, 2, 3,4 Beneficjenci i Publikacje obejmujg tematyke dotyczgcg WRPO 2014+, a takze 1z I, 1, 1Il, IV kwartat | 114 144,00 zt
elektroniczne) potencjalni szeroko rozumiang tematyke unijng. Biuletyn informacyjny ,Nasz
beneficjenci, Region” jest kompleksowym i miarodajnym zrédtem informaciji na
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

GRUPY DOCELOWE

podmioty
zaangazowane w
realizacje WRPO,
opinia publiczna

OPIS DZIALANIA

temat: Srodkéw WRPO 2014+ i zasad realizacji projektéw, w tym
wiedzy specjalistycznej, aktualnych konkurséw, stopnia realizacji
WRPO 2014+, ponadto prezentowane sg w nim dobre praktyki oraz
wptyw Funduszy Europejskich na rozwoj Wielkopolski. ,Nasz
Region” bedzie dostepny takze w wersji multimedialnej, a takze w
wersji online (10 wydan e-biuletynu), naktad papierowy: 2000 szt.
Promocja wydawnictwa prowadzona jest na lokalnych portalach,
ponadto zwiekszona zostanie liczba materiatéw filmowych.
Promujemy poszczegodlne e-magazyny ,Nasz Region” na portalach
lokalnych (tj. na 48 portalach serwisu naszemiasto.pl, a takze
rzeczkrotoszynska.pl/, zycie.pila.pl/, www.turek.net.pl/ ,

ODPOWIEDZIALNA

INSTYTUCJA

ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Beneficjenci i www.gniezno24.com/ wrpo.wielkopolskie.pl). W tych miejscach IP I, I, 1, IV kwartat 1265z
potencjalni umieszczamy banery reklamujgce poszczegélne wydania, w ktére
beneficjenci, mozna klikng¢ i nastepujg przekierowanie do poszczegdlnych
partnerzy spoteczni | numeréw). W wyniku przetargu Wykonawca e - magazynu
i gospodarczy zaproponowat nam tgcznie 16 materiatow filmowych (planowanych
byto 10).
Beneficjenci, IP I, 11, 1, IV kwartat 0z
potencjalni
beneficjenci Druk Programu WRPO 2014+, naktad: 500 szt.
ZIT AKO: Publikacja Biuletynu Stowarzyszenia AKO informujgcego
o dziataniach prowadzonych przez Stowarzyszenie, w tym
dotyczgcych wdrazania Strategii ZIT dla rozwoju AKO, oraz o
wydarzeniach odbywajgcych sie na obszarze Aglomeracji Kalisko-
Ostrowskiej. Nakfad: 1000 szt.
ZIT Poznan: Informacje nt. wdrazania Strategii ZIT publikowane
bedg w gazecie Stowarzyszenia, ktéra bedzie wktadkowana do
miesigcznika "Poznan - Informator Samorzgdowy Metropolii
Poznan". Dystrybucja czasopisma odbywac sie bedzie na terenie
gmin tworzgcych Stowarzyszenie Metropolia Poznan. Dodatkowo
planuje sie dystrybucje w pociggach funkcjonujgcych w ramach
Poznanskiej Kolei Metropolitalnej (po jej uruchomieniu).
Czasopismo bedzie takze zamieszczane na stronie internetowej
SMP oraz stronie ZIT Poznan (IP WRPO 2014+).
7.2 | Materialy promocyjne 2,3,4 Beneficjenci i Druk noteséw, teczek, kalendarzy itp. Materiaty beda 1z IV kwartat 44 608,00zt
typu gadzety potencjalni dystrybuowane podczas spotkan, konferencji, szkolen etc.
beneficjenci,
podmioty

zaangazowane w
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rzeczkrotoszynska.pl/
zycie.pila.pl/
http://www.turek.net.pl/
http://www.gniezno24.com/

KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII PLANOWANY

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN .
REALIZUJE TO BUDZET

ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

realizacje WRPO,
partnerzy
spoteczno-
gospodarczy
7.3 | Materialy brandingowe | - - Zakupiono 3 nowe potykacze wykorzystywane przy organizacji 1z I, Il kwartat 195,44 z
i wystawiennicze, np. szkolen.
rollupy, $cianki
1,34 Potencjalni WUP: Roll-up IP I, IV kwartat 2 000 zt
beneficjenci, Zaprojektowanie, wykonanie i dostarczenie do siedziby WUP w
beneficjenci, Poznaniu roll — upéw promujacych WRPO 2014+. Planowana
potencjalni liczba roll — upéw: 2 sztuki.
uczestnicy
projektow,
uczestnicy
projektéw
7.4 | Poradnik dla 1,2 Beneficjenci, Instrukcja obstugi mowigca jak realizowac projekt w ramach WRPO | 1Z I, IV kwartat 7200 z
beneficjentow WRPO potencjalni 2014+, napisana w prosty, przejrzysty sposob (zastosowanie zasad
2014+ beneficjenci, prostego jezyka w komunikacji z beneficjentami i potencjalnymi
podmioty beneficjentami). Zawiera¢ bedzie stownik terminéw oraz najczesciej
zaangazowane w | zadawane pytania. Poradnik zostanie wydany w formie
realizacje WRPO drukowanej, elektronicznej oraz zamieszczony na stronie
wrpo.wielkopolskie.pl. Bedzie zawierat szczegoétowe informacje dot.
realizacji projektu (rozliczanie projektu, zachowanie trwatosci, itp.).
Naktad: 5000 szt.
7.5 [Inne 3 Beneficjenci, ZIT Poznan: informacje prasowe po konkretnych wydarzeniach np. | IP I, I, 1, IV kwartat 0zt
potencjalni po podpisaniu uméw na dofinansowanie w ramach ZIT.
beneficjenci
LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU 1698 993,16
zt
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5. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji

Tabela 2 Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji WRPO 2014 + w roku 2018

Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartos€ | \yartog¢
szczego6towy bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
Strategii 2014 r. narok narok narok narok narok na rok narok na rok narok
komunikacji 2015 2016 2017 2018 2019 A 2zl Az 2023
“Cel 1 Liczba odwiedzin portalu
Komunikacja informacyjnego/ serwisu 0 323 065 893 978 2837 379 4 000 000 5 000 000
Funduszy internetowego WRPO
Elgt;)wpi?jjlg(:h Liczba dziatan informacyjno-
: = promocyjnych o szerokim zasiegu
mieszkancow nt. mozliwosci finansowania w woj. 0 1 2 3 4 3
W.OJeWOdtha wielkopolskim
wielkopolskiego
w ubieganiu si¢ 0 | Znajomos¢ w woj. wielkopolskim
wsparcie z grup potencjalnych beneficjentow,
Funduszy ktorzy moga realizowac 29% - 39% - 40% 41%
Europejskich w przedsiewziecia z Funduszy
ramach WRPO Europejskich *
Liczba uczestnikéw szkolen dla
potencjainych beneficjentow w 0 1019 2589 3635 4047 12 000
woj. wielkopolskim w ramach
WRPO
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktéw informacyjnych
na terenie woj. wielkopolskiego 0 31592 56 637 81 451 89 465
dot. mozliwosci dofinansowania i
procesu aplikacyjnego *
Cel 2 Liczba udzielonych konsultacji w
Komunikacja rarr:ach punktpw llnrl?rmallcl)(qnych 0 34 48 67 1247
Funduszy na terenie woj. wie qpo*s iego
Europejskich w dot. realizacji projektow
ijﬁ(wodlztr{le Liczba uczestnikow szkolen dla
Wielkopolskim beneficjentéw programu w woj.
wspeera wielkopolskim
beneficjentow 0 0 1228 2206 2980 7000
WRPO w
realizacji
projektow
Cel 3 Liczba dziatan informacyjno-
Komunikacja promgcyjr]y(;h 0 szerokim zasiegu 0 1 1 1 2 7
Funduszy nt. osiggnie¢ programu

operacyjnego w woj.
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Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Warto§¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartos¢é | Wartos¢ | Wartos€ | wartog¢
szczegblowy bazowaw | osiagnigta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
Strategii 2014 r. narok narok narok narok narok narok narok narok narok
komunikacji 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Europejskich wielkopolskim
zapewnia
mieszkancom Znajomos¢ pojecia ,Fundusze
wojewddztwa Europejskie” w woj. wielkopolskim 90% - 92% - 92% 93%
wielkopolskiego *
informacje na
temat projektow Znajomosc¢ celow, obszarow lub
wspotfinansowan | dziatan, na ktére przeznaczone sg 31% - 9% - 25% 50%
ych z Funduszy FE w woj. wielkopolskim *
Europejskich -
pel Swiadomos¢ obszaréw lub
projektow wspieranych z FE w
najblizszym otoczeniu 60% - 53% - 60% 70%
respondenta wsrod mieszkancow
woj. wielkopolskiego *
Cel 4 Odsetek mieszkancéw
Komunikacja dostrzegajacych wptyw FE na 82% - 82% - 85% 90%
Funduszy rozwoj woj. wielkopolskiego *
Europejskich
zapewnia Odsetek mieszkancéw woj.
szerokg wielkopolskiego uwazajgcych, ze
akceptacje osobiscie korzystajg oni z
mieszkancow dla | Funduszy Europejskich *
dziatan
rozwojowych 56% - 53% - 55% 62%

realizowanych
przy pomocy
Funduszy
Europejskich w
WOoj.
wielkopolskim

* Dane pochodzace z Ministerstwa Rozwoju
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6. Szczegotowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o
szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

Tabela 3 Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu — kampania
pronaborowa i ukazujaca efekty WRPO 2014+

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

IZ WRPO 2014+

2. Nazwa dziatania

Kampania pronaborowa i ukazujgca efekty WRPO 2014+

3. Gtéwny komunikat

Skorzystaj z Funduszy Europejskich w Wielkopolsce

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

Kampania ma na celu informowanie o nadchodzacych oraz trwajgcych naborach,
pokazanie mozliwosci otrzymania dofinansowania i zrealizowania projektéw w ramach
WRPO 2014+, zachecenie jak najwiekszej liczby potencjalnych beneficjentéw do
ubiegania sie o dofinansowanie, przedstawienia procesu skladania wniosku oraz
podniesienie Swiadomosci Wielkopolan nt. FE. Dodatkowo kampania ma stuzyc
zwigkszaniu widocznosci efektow polityki spojnosci, w szczegolnosci WRPO 2014+,
Planowane rezultaty to osiggniecie jak najwyzszego procentu wnioskow
zatwierdzonych do dofinansowania, jak najwyzszego poziomu wykorzystania alokacji
WRPO 2014+ dostepnej na 2018 r. oraz zwiekszenie $wiadomosci Wielkopolan na
tematy zwigzane z FE, w szczegdlnosci: ré6znorodnosci obszaréw wspieranych z FE,
widocznosci efektow wdrazania FE w najblizszym otoczeniu, wptywu FE na rozwoj
wojewoddztwa.

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

Kampania ma charakter gtéwnie pronaborowy dotyczagcy WRPO 2014+ oraz dodatkowo
ma stuzy¢ zwiekszeniu widocznosci efektdéw polityki spojnosci. Prowadzone w ramach
akcji dziatania bedg miaty na celu zachecenie mieszkancow Wielkopolski do
korzystania ze wsparcia w ramach WRPO 2014+ oraz informowania o ogtaszanych
konkursach, szkoleniach, spotkaniach, konferencjach i wydarzeniach promocyjnych
takich jak Dni Otwarte FE oraz bieg ,ZaBIEGaj o FUNdusze”. Dziatania prowadzone
w poszczegolnych mediach (tv, radio, prasa, Internet, outdoor) bedg ze sobg spdjne,
zwigzane z ogtaszanymi i trwajgcymi naborami. Kampania bedzie tworzyta cigg
powigzanych ze sobg elementéw, co pozwoli na uzyskanie efektu synergii
i sekwencyjnosci. Spéjnos¢ bedzie zachowana m.in. na poziomie kreaciji i idei kampanii-
spojne hasto, przekaz i layout. Wykorzystanie réznych form przekazu pozwoli na
dotarcie do jak najwiekszej liczby mieszkancéw Wielkopolski.

Audycje telewizyjne Wspotpraca przy tworzeniu cyklu audycji telewizyjnych majgcych
przede wszystkim charakter pronaborowy dotyczgcy nowej perspektywy finansowej, w
tym w szczegolnosci WRPO 2014+. Dziatanie cykliczne, powigzane z terminami naboru
wnioskéw oraz spéjne z pozostatymi dziataniami w mediach i Internecie. Kontynuacja
dziatan z poprzedniego roku.

Spot telewizyjny Emisja spotu informacyjnego dotyczacego WRPO 2014+ w
Internecie, tv regionalnej.

Audycje radiowe Wspoitpraca przy tworzeniu cyklu lokalnych audycji radiowych w 4
subregionach (poznanskim, kalisko — ostrowskim, leszczynskim i pilskim) majgcych
przede wszystkim charakter pronaborowy dotyczacy nowej perspektywy finansowej, w
tym w szczegolnosci WRPO 2014+. Dziatanie cykliczne, powigzane z terminami naboru
wnioskéw oraz spoéjne z pozostatymi dziataniami w mediach i Internecie. Kontynuacja
dziatan z poprzedniego roku.

Prasa Wspdtpraca przy tworzeniu materiatdw publicystycznych oraz ogtoszen
prasowych (reklam) w nastepujgcych tytutach regionalnych: Gazeta Wyborcza Poznah i
Gtos Wielkopolski oraz w wielu lokalnych czasopismach ukazujgcych sie na terenie
Wielkopolski. Przygotowywanie insertdow tematycznych — Monitor Wielkopolski do
Gazety Wyborczej Poznan i Gtosu Wielkopolskiego. Dziatanie cykliczne, powigzane z
terminami naboru wnioskow oraz spdéjne z pozostatymi dziataniami w mediach i
Internecie. Publikacja informacji o aktualnych konkursach w prasie regionalnej, tj. w
Glosie Wielkopolskim oraz poznanskim wydaniu Gazety Wyborczej. Przy publikacii
ogloszen stosowany jest wzoér ogtoszenia o naborze wnioskéw. Kontynuacja dziatan z
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poprzedniego roku.

Publikacje w internecie Wspodtpraca polegajgca na wsparciu merytorycznym
funkcjonowania serwiséw internetowych o zasiegu lokalnym badZz regionalnym,
poswieconych tematyce Funduszy Europejskich. Dziatanie ma charakter gtéwnie
pronaborowy. Kontynuacja dziatan z poprzedniego roku.

Media spotecznosciowe Dziatanie obejmuje réwniez promocje w mediach
spofecznosciowych (Facebook, Youtube i od lipca 2018 roku Twitter). Dziatanie
cykliczne, powigzane z terminami naboru wnioskéw oraz spodjne z pozostatymi
dziataniami w mediach i Internecie. Kontynuacja dziatan z poprzedniego roku. Formuta
prowadzonej komunikacji na portalach: Facebook i Twitter jest tozsama.

b) Grupa docelowa

Kampania jest adresowana do ogotu spoteczenstwa Wielkopolski, a przede wszystkim
do potencjalnych beneficjentow.

c) Zasieg terytorialny Cata Wielkopolska
dziatania
d) Narzedzia oraz Audycje telewizyjne 405 740,10 zt
szczegolowy budzet Spot telewizyjny 30 233,40 zt
Audycje radiowe 344 043,31 z
Spoty radiowe -
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe 335 000,00 zt
Publikacje w internecie (w tym media spotecznosciowe) 65 650,62 zt
Reklamy w internecie 0z
Ambient, OHH, inne 0zt
BUDZET LACZNIE 1180 667,43 zt
e) Termin realizacji [, I, 11, 1V kwartat

f) Intensywnos$c
(planowane do osiagniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja lokalna
GRP - 200 GRP
Zasiegg w GRP
Zasieg 1+ ok. 75%

Telewizja regionalna
GRP -7 800 GRP
Zasiegg w GRP
Zasieg 4+ ok. 95%

6. Uzasadnienie dziatania

Cel ze Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020, ktéry realizujg te
dziatania:

Cel 1: Planowane dziatania maja na celu aktywizacje mieszkancow regionu w
ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014-2020

Dziatania uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii komunikacji
polltykl spojnosci na lata 2014-2020:

Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej TAK/NIE
z grupg docelowa programu, dziatania lub projektu
2. Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia TAK/NIE
komunikacji
3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAK/NIE
4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej TAK/NIE
5. Zasadarealizacji mechanizmu komunikacyjnego TAK/NIE
6. Zasada uzupelniania sie¢ komunikatow TAK/NIE

Utatwienia dla os6b z niepetnosprawnosciami — materiaty wykorzystane w kampanii
beda dostosowane do 0osbb z niepetnosprawnosciami poprzez umieszczanie przy
kazdym z materiatéw w Internecie transkrypcji tekstowej obrazu i opisu spotu.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Maciej Wojciechowski — Wydziat Informaciji, Promocji i Szkolen
Numer telefonu: 61 62 66 329, adres mailowy: maciej.wojciechowski@umww.pl
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