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Załącznik nr 7 do SIWZ
Znak sprawy: DRG-IV-W.433.3.2020
  
Opracowanie koncepcji oraz przeprowadzenie i obsługa kampanii informacyjno-promocyjnej projektu Gospodarna 2050 – H2Wielkopolska, którego celem jest budowa Marki H2Wielkopolska – kierunek wodór wraz ze wzmocnieniem konkurencyjności wielkopolskich MŚP na arenie międzynarodowej, poprzez stworzenie systemu promocji 
i rozwój regionalnego ekosystemu gospodarki niskoemisyjnej.
WSTĘPNA KONCEPCJA KREATYWNA (zadanie nr 1)
- max. 40 pkt -
1. Opis koncepcji zawierający informacje na temat spójności przekazu z celami kampanii oraz pozostałymi elementami kampanii (w odniesieniu do SOPZ), maks. 4 pkt.

Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ  

………………………………………………………………………………………………………….
2. Opis doboru odpowiednich formatów kampanii, tzn. takie: które są atrakcyjne, aktualne 
z najnowszymi trendami w komunikacji, oryginalne, adekwatne do tematyki, jaką jest gospodarka wodorowa, technologie wodorowe i które kojarzą się z innowacjami, przyszłością, niekonwencjonalnością, otwartością na zmiany, maks. 4 pkt.

Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ  

…………………………………………………………………………………………………………..
3. Opis propozycji dodatkowych form promocji, kanałów komunikacji innych niż opisanych w SOPZ 1, maks. 4 pkt.
Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ  

………………………………………………………………………………………………………….
4. Wskazanie, iż język komunikacji kampanii jest przystępny, rzetelny i zrozumiały oraz dobrze dostosowany do grupy docelowej oraz mediów/miejsc w których będzie używany, maks. 4 pkt.
Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ 

………………………………………………………………………………………………………….

5. Wskazanie ograniczeń i zagrożeń związanych z realizacją kampanii oraz sposobów przeciwdziałania im np.: bariery komunikacyjne, niejasne zasady współpracy, niedostosowanie przekazu do grup docelowych, trudności interpretacyjne, ograniczenia instytucjonalne, maks. 4 pkt.
Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ  

………………………………………………………………………………………………………….
6. Identyfikacja dobrych praktyk w zakresie promocji krajowych i zagranicznych marek regionów poprzez innowacje, nowe technologie w tym wodór, maks. 4 pkt.
Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ
………………………………………………………………………………………………………….
7. Przedstawienie wizualizacji wartości artystycznych: oprawa graficzna poszczególnych elementów kampanii jest nowatorska graficznie, minimalistyczna, czytelna dla odbiorców obcojęzycznych, estetyczna, budzi pozytywne skojarzenia, poszczególne elementy są łatwe do zastosowania 
na narzędziach promocyjnych zaproponowanych przez Wykonawcę, maks. 4 pkt.
Treści/wizualizacje zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym w rozdziale XV SIWZ
  ……………………………………………………………………………………………………….
8. Przedstawienie wartości marketingowych: poszczególne elementy idei przewodniej kampanii charakteryzuje czytelność w odbiorze, łatwość rozpoznawania i zapamiętania, oryginalność 
i wywoływanie pozytywnych skojarzeń, ponadczasowość i uniwersalizm, maks. 4 pkt.
Treści zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym 
w rozdziale XV SIWZ
………………………………………………………………………………………………………….
9. Opis propozycji realizacji zadań wskazanych w SOPZ 1 wraz z przedstawieniem wizualizacji, 
funkcjonalności, koncepcji, parametrów technicznych itp. maks. 8 pkt.:
Treści/wizualizacje zawarte w powyższym punkcie są podstawą do oceny spełnienia podkryterium opisanym w rozdziale XV SIWZ  

a) spot promocyjny
………………………………………………………………………………………………………
b) kampania w mediach społecznościowych
………………………………………………………………………………………………………
c) stworzenie i prowadzenie platformy internetowej
………………………………………………………………………………………………………
d) wykonanie i dostawa materiałów informacyjno-promocyjnych
………………………………………………………………………………………………………
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