Fundusze CAMORZAD WOSEWODZTWA Unia Europejska e,
Europejskie WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz I
Program Regionalny Rozwoju Regionalnego Ko

Zalacznik nr 1 do SOPZ
Informacja dotyczaca projektu ,,Gospodarna 2050 - H2Wielkopolska”

Przedmiot Zamdwienia — wykonanie ekspertyzy i doradztwa na rzecz Zamawiajgcego w zakresie
dziatan projektowych, w tym w szczegdlnosci przygotowania ram i warunkéw wsparcia dla wybranych
wielkopolskich MSP w celu wigczenia ich w tancuch dostaw i wartosci gospodarki opartej na wodorze,
w ramach projektu Gospodarna 2050 — H2Wielkopolska.

Ponizsze informacje majg pomdéc w zrozumieniu specyfiki projektu i wskaza¢ na obszary gdzie
w szczegodlnosci przewidziano potrzebe pozyskania eksperckiej wiedzy w postaci ekspertyzy
i doradztwa.

Ekspertyza dotyczy zagadnien wskazanych w zadaniu - H2BIZNES 2 — MSP, opisanym w pkt. 1.
Doradztwo na rzecz Zamawiajacego dotyczy catoksztaltu projektu z szczegélnym naciskiem na
kwestie ram i warunkéw wsparcia dla wybranych wielkopolskich MSP w celu wiaczenia ich
w tancuch dostaw i wartosci gospodarki opartej na wodorze.

Opis zadan realizowanych w projekcie ,,Gospodarna 2050 - H2Wielkopolska”

1. Zadanie - H2BIZNES 2 - MSP
Planowany termin realizaciji: IV kwartat 2020 - 2021

W ramach zadania realizowane bedzie wsparcie doradcze dla MSP w obszarze mozliwosci
dostosowania ich dziatalnosci tak, aby w przysziosci mogty one podjaé kooperacje na dynamicznie
rozwijajgcym sie rynku dostawcédw rozwigzan opartych na technologiach wodorowych i/lub oferowanych
przez przemyst bedacy czescig tahcucha dostaw i wartosci gospodarki opartej na wodorze.

Zadanie obejmuje w szczegdélnosci nastepujgce dziatania m.in.:

e minimum 15 doradztw technologicznych dla MSP, w tym przeprowadzenie audytéw
technologicznych, zapewnienie opiekuna technologicznego koordynujgcego przebieg procesu
doradczego,

e 2 wyjazdy zagraniczne w zakresie udziatu w targach branzowych/konferencjach/wizytach
w instytucjach/podmiotach tworzacych ekosystem gospodarki wodorowej (Europa), udziat
tgcznie min. 8 przedstawicieli MSP.

Zadanie wzmacnia mozliwo$ci biznesowe wielkopolskich MSP zwigzane z dynamicznie rozwijajgcg sie
miedzynarodowg gospodarkg wodorowg poprzez wsparcie wiedzg i doradztwem, a takze kontaktami
Z partnerami zagranicznymi wspottworzgcymi ekosystem gospodarki opartej na wodorze.

Dziatanie w zadaniu umozliwi nawigzanie przez MSP roboczych kontaktéw z zagranicznymi partnerami
gospodarczymi i naukowymi, ktorzy eksplorujg mozliwosci biznesowe w obszarze gospodarki
wodorowej i bedg stanowi¢ element dzwigni operacyjnej dla wikp. MSP.

Pakiet H2BIZNES pozwala wielkopolskim firmom zainicjowaé dziatania koncepcyjne zwigzane
z potencjalnym wejsciem na globalny rynek zwigzany z gospodarkg opartg na wodorze.

Firmy, ktére przejda etap oceny przez ekspertéw oraz Zamawiajaceqo (mozliwy udzial
Wykonawcy audytéw, w przypadku audytéw wordowych) beda mogly skorzystaé¢ z pakietu
H2BIZNES skiadajaceqo sie z:
e doradztwa technologicznego, w tym audytéw technologiczno-inwestycyjno-finansowych (min.
15 ustug),
e ustugi opiekuna technologicznego koordynujgcego przebieg procesu doradczego,
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e udziatu w m.in. w targach branzowych /konferencjach /wystawach/ wizytach w instytucjach/
podmiotach wspéttworzgcych ekosystem gospodarki wodorowej (2 x EUROPA).

Audyt - ustugi doradcze Swiadczone przez ekspertdw zewnetrznych (ze wzgledu na tworzacy sie

w Polsce rynek ustug w tym zakresie mozliwa wspotpraca z ekspertami zagranicznymi), dotyczgce

opracowania nowego modelu biznesowego zwigzanego z catym fancuchem dostaw i wartosci

gospodarki niskoemisyjnej, w szczegélnosci gospodarki wodorowej, technologii zeroemisyjnych itp.

z mozliwoscig internacjonalizacji tego (tych) produktu (-6w) lub ustugi (ustug), obejmujgce

przyktadowo:

e analize dotychczasowego modelu biznesowego przedsiebiorstwa wraz z propozycjg zmian tego
modelu pod katem nowego/zmodyfikowanego produktu i ustug,

e analize mozliwosci eksportowych przedsiebiorcy poprzez ocene konkurencyjnej pozycji nowych
produktéw/ustug oraz przedsiebiorstwa na wybranych rynkach zagranicznych, kompleksowe
zbadanie uwarunkowan dziatalnosci, w tym barier wejscia na te rynki zagraniczne,

e wybdr najefektywniejszych narzedzi i metod marketingowych oraz promocyjnych (w tym
wskazanie wydarzen targowych, wystaw czy kierunkéw misji gospodarczych, oszacowanie
budzetu dziatan promocyjnych towarzyszacych przygotowaniu do wdrazania nowego modelu
biznesowego),

e rekomendacje w zakresie reorganizacji przedsiebiorstwa i przygotowania go do dziatalnosci
zwigzanej z niskoemisyjnoscig i eksportem,

e rekomendacje koniecznych inwestycji/izmian, ktére mogg zosta¢ sfinansowane m.in.
z dostepnych srodkéw unijnych, krajowych (dotacje, srodki zwrotne).

Dobér MSP_do _ustugi doradczej tzw. audytu wodorowego oraz jej zakres merytoryczny jak
i sposdb organizacji zostanie przedstawiony w ekspertyzie. Zapisy powyzsze nie ograniczajg
wykonawcy ekspertyzy. Ma on wykazaé sie krytycznym podejsciem do nich — uwzgledniajac,
modyfikujac badz odrzucajg je na podstawie uzasadnienia. Wazng kwestig jest, iz kryteria
i informacje wskazane w_ekspertyzie moga stanowié¢ jedng z gtéwnych podstaw wyboru MSP
(firm audytowanych) do audytéw wodorowych, w ktérych wyborze wezmie udzial ekspert
wyloniony w tym zamowieniu (czesé doradcza).

Aby zachowaé elastyczne podejscie wzgledem potrzeb MSP Zamawiajgcy nie przesgdza
0 koniecznosci skorzystania przez firmy z wszystkich elementéw pakietu wsparcia. Pakiet wsparcia
H2BIZNES w obszarze dostosowania modelu biznesowego do dziatalnosci w obszarze gospodarki
wodorowej obejmuje  doradztwo technologiczne, wsparcie opiekuna technologicznego
odpowiedzialnego za koordynacje catego procesu doradztwa oraz udziat w spotkaniach o charakterze
miedzynarodowym. Pakiet moze zostaé wzbogacony o dziatania zaproponowane przez eksperta
oraz wskazane przez wykonawce doradztwa na rzecz MSP. Dziatania te zgodne bedg z wytycznymi
w zakresie kwalifikowalnosci WRPO dla 1.4.2.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwo$¢ objecia doradztwem wiekszej ilosci MSP w przypadku wolnych
$rodkéw. Doradztwo na rzecz MSP opisywane w tym zadaniu stanowi¢ bedzie przedmiot osobnego
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego, ktdre zostanie przeprowadzone po pozyskaniu
niezbednej eksperckiej wiedzy stanowigcej przedmiot niniejszego zamdwienia.

2. Zadanie - H2PROMO 1
Planowany termin realizacji: 11l kw. 2020 - 2021

Aby zapewni¢ pozyskanie uczestnikdw projektu Gospodarna 2050 - H2Wielkopolska, co jest obarczone
duzym ryzykiem, gdyz technologia wodorowa oraz cata gospodarka wodorowa kojarzy sie z wysokimi
nakltadami inwestycyjnymi, a samo zagadnienie tworzenia ekosystemu wodorowego, gospodarki
niskoemisyjnej z catym tancuchem dostaw i wartosci gospodarki wodorowej jest stabo rozpoznawalne
w Polsce, poza waskim srodowiskiem eksperckim i jednostkowymi przyktadami firm czy JST, istotnym
elementem bedzie wiec celowana kampania informacyjno-promocyjna. Kampania ta bedzie mie¢ na
celu nabdér Beneficjentow docelowych oraz wzmocnienie efektu informacyjno-promocyjnego
realizowanych dziatan w samym projekcie. Kampania ma stuzy¢ dotarciu do jak najwiekszej liczby MSP
i interesariuszy dzieki dostosowanym do odbiorcow kanatom komunikacji. Kampania ma
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zagwarantowac na tyle duzg liczbe zainteresowanych projektem podmiotéw, aby w kolejnych etapach
jego realizacji umozliwi¢ dobdr grupy beneficjentdw w najwyzszym stopniu wykazujgcych potencijat do
wykorzystania wsparcia projektowego dla swojego rozwoju, a tym samym przetozy¢ sie na efektywnosé
promocji marki H2Wielkopolska — kierunek wodér. Pionierski charakter i specyfika projektu Gospodarna
2050, tj. wskazywanie mozliwosci biznesowych zwigzanych z dynamicznie rozwijajgcg sie
miedzynarodowg gospodarkg wodorowg oraz branzami z nig powigzanymi, wsparcie wiedzg i
doradztwem (MSP) oraz umoZliwienie nawigzywania kontaktéw z partnerami zagranicznymi
zaawansowanymi w budowaniu ekosystemu gospodarki wodorowej (MSP, interesariusze), wigze sie z
koniecznoscig opracowania scenariusza kampanii cechujagcej sie niestandardowym i celowanym
podejsciem. Zadaniem wykonawcy odpowiedzialnego za realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej
bedzie zaproponowanie najlepszych metod /mediéw /instrumentéw /kanatéw komunikacji
zapewniajgcych najbardziej efektywna realizacje celéw kampanii poza wskazanymi w projekcie lub ich
zmodyfikowanie zachowujgc poréwnywalng jako$¢ zaproponowanych innych metod /medidéw
/instrumentéw /kanatéw komunikacji do globalnie oszacowanej wartos$ci.

Waznym elementem dziatan info-promo bedzie aktywna wspoipraca z jednostkami naukowymi
/uczelniami, aby pobudzi¢ rozwdj projektow ekosystemu wodorowego oraz wspotprace pomiedzy nauka
i biznesem. W ramach wspotpracy z naukg waznym partnerem bedg osrodki innowacji i inkubatory
przedsiebiorczosci, ktorych sie¢ w wojewddztwie wielkopolskim obejmuje 14 jednostek (centra transferu
technologii, inkubatory przedsiebiorczosci, inkubatory technologiczne, akademickie inkubatory
przedsiebiorczosci oraz parki naukowo-technologiczne). Wspétpraca polega¢ bedzie m.in na
udostepnieniu kanatéw dostepu do potencjalnych beneficjentéw, przekazywanie wynikéw analiz,
uczestniczenie w konferencjach/spotkaniach.

W ramach kampanii informacyjno-promocyjnej zaplanowano m.in. nastepujgce dziatania (Wykonawca
kampanii informacyjno-promocyjnej moze w ramach przedstawionej koncepcji planu kampanii
przedstawi¢ inne propozycje wraz z uzasadnieniem, jezeli bedg bardziej efektywnie realizowac cele
projektu - element jakosciowy oceny zaméwienia):

2 konferencje na terenie Wlkp. po min. 50 uczestnikow
stworzenie platformy internetowej H2Wielkopolska
materiaty informacyjno-promocyjne

spoty wraz z emisjg

kampania w mediach, w tym internetowa

2 subregionalne spotkania informacyjno-promocyjne.

3. Zadanie - H2PROMO 2 - JST
Planowany termin realizacji: 2020 - 2022-06-30

W ramach zadania odbedg sie 3 wyjazdy info-promo przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wybranych
w formule konkursu interesariuszy, w tym JST, nauka (nie przedsiebiorstwa), ktorych celem jest
promocja regionalnej marki H2Wielkopolska — kierunek wodér (1 x Europa, 2 x Swiat). W trakcie wizyt
zaprezentowane zostang m.in. elementy systemu promocji gospodarczej, w tym dziatania wiadz
samorzadowych regionu oraz dziatania wybranych interesariuszy, ktérzy rozwijajg wielkopolski
ekosystem gospodarki nisko-emisyjnej. Promowane bedzie tez planowanie przedsiewzie¢ opartych na
technologiach nisko- i zeroemisyjnych, w tym z wykorzystaniem wodoru i ksztattowanie strategii/polityk
lokalnych w taki sposob, aby wspiera¢ rozwdj podmiotéw bedgcych czescig fancucha dostaw
i wartosci gospodarki niskoemisyjnej. Wazne w tym kontekscie jest wykorzystanie wyjazdéw info-promo
jako szansy na pozyskanie do wspotpracy partnerdw zagranicznych w celu wiekszej efektywnosci
dziatan projektowych, w tym do wymiany doswiadczen i budowy networkingu. Wizyty majg promowaé
marke H2Wielkopolska — kierunek wodér, regionu $wiadomego mozliwosci jakie stwarzajg nisko i
zeroemisyjne technologie, w tym w szczegdlnosci wodoér dla biznesu (m.in. nowe modele biznesowe)
oraz regionu, ktéry posiada JST swiadome szans rozwojowych i budujgce ekosystem gospodarki
niskoemisyjnej na swoim lokalnym poziomie, zgodny z politykg zréwnowazonego rozwoju.
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Interesariusze projektu sg swoistym narzedziem promocji marki H2Wielkopolska — kierunek wodbr.
Kryteria doboru interesariuszy zostang doprecyzowane w pozniejszym etapie.

Organizacja wyjazdéw promujgcych regionalng marke H2Wielkopolska — kierunek wodér z udziatem
przedstawicieli Zamawiajgcego, interesariuszy projektu, obejmuje w ramach tworzenia agendy m.in.
analize potencjalnych partneréw zagranicznych w obszarze catego ekosystemu gospodarki wodorowej,
wspotprace z instytucjami wspomagajgcymi nawigzywanie kontaktdw poza granicami kraju (ambasady,
Polska Agencja Inwestycji i Handlu), wspétprace z miedzynarodowymi stowarzyszeniami (np. Hydrogen
Europe - Europejskie Stowarzyszenie Wodoru i Ogniw Paliwowych), instytucjami unijnymi ( np. Wspdlne
Przedsiewzigcie na rzecz Ogniw Paliwowych i Technologii Wodorowych), a takze innymi podmiotami
i ekspertami krajowymi oraz miedzynarodowymi.

4. Zadanie - H2PROMO 3 - MSP

Planowany termin realizaciji: 11I-1V kwartat 2021 - 2022-06-30

W ramach realizacji projektu Zamawiajgcy przewiduje udziat w targach branzowych (promocja
gospodarcza/promocja marki H2Wielkopolska — kierunek wodédr), gdzie na regionalnych stoiskach
prezentowana bedzie oferta regionu. Beneficjentami docelowymi podejmowanych dziatan bedg zatem
mikro, mate i Srednie przedsiebiorstwa z Wielkopolski. Targi branzowe realizowane bedg w m.in.
w obszarach gospodarki niskoemisyjnej, ze szczegdélnym uwzglednieniem gospodarki wodorowej
i branz wspomagajgcych jg swoimi rozwigzaniami oraz w obszarach inteligentnych specjalizacjach
wojewodztwa (IS), czyli tych sektorach, ktére posiadajg najwiekszy potencjat promocyjny i eksportowy
W haszym regionie.

Dobér Beneficjentow docelowych nastgpi w oparciu o m.in. o nastepujace kryteria {j.:
- status mikro, matego i sSredniego przedsiebiorstwa,
- prowadzenie dziatalnosci na terenie wojewddztwa wielkopolskiego,
- potencjat w zakresie stania sie cze$cig tancucha dostaw gospodarki wodorowej i branz
wspomagajgcych jg swoimi ustugami/produktami,
- mozliwosé otrzymania pomocy de minimis.

Nabér MSP do udziatu w pakiecie doradczym H2BIZNES oraz na miedzynarodowe targi ze stoiskiem
regionalnym Zamawiajgcego, odbywac¢ bedzie sie w oparciu o powyzsze kryteria z zachowaniem
zasady przejrzystosci procedur przy wyborze firm.

Nabér do udzialu w miedzynarodowych targach na stoisku regionalnym w ramach promoc;ji
gospodarczej oraz promocji marki H2Wielkopolska — kierunek wodér na regionalnym stoisku bedzie
miat charakter otwartego konkursu, w ktérym preferowane bedg firmy, ktére skorzystaty z pakietu
doradczego H2BIZNES, te wpisujgce sie w inteligentne specjalizacje regionu poprzez przyznanie
dodatkowych punktéw. Podmioty zobligowane bedg do przedstawienia formularza zgtoszeniowego,
w ktérym Zamawiajgcy wstepnie chciatby uzyska¢ informacje nt. potencjatu organizacyjnego,
finansowego, produkcyjnego/ustugowego przedsiebiorstwa, ewentualne dotychczasowe
przedsiewziecia/doswiadczenia w kwestii wykorzystania technologii nisko/zero emisyjnych i obszaréw
powigzanych, ewentualne doswiadczenia w zakresie dziatalno$ci eksportowej, plany na przysziosé,
potencjat do umiejscowienie sie w tarncuchu dostaw gospodarki nisko i zeroemisyjnej, w szczegdlnosci
wodorowej. Dane przedstawione przez MSP powinny daé¢ podstawe do okreslenia poziomu gotowosci
biznesowej (BRL) / poziomu gotowosci inwestycyjnej (IRL), ktére to kryterium wstepnie wskazat
Zamawiajgcy, a winno by¢ dostosowane do specyfiki projektu.

Zgtoszenia MSP sprawdzane bedg pod katem formalnym (np. status MSP, rejestracja na terenie
wojewoddztwa wielkopolskiego, profil dziatalnosci zgodny z ogtoszeniem, nieprzekroczony limit wsparcia
de minimis). Zamawiajgcy ocenia¢ bedzie takze zgtaszajgce sie firmy pod wzgledem jakosciowym,
biorgc pod uwage ich potencjat rozwojowy, zgodnos¢ dziatalnosci z tematykg targdw, ewentualne
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doswiadczenie w handlu miedzynarodowym. Zgtoszenia zostang uszeregowane pod wzgledem liczby
zdobytych punktéw do wyczerpania miejsc zaplanowanych na dane wydarzenie targowe.

Nabory ogftaszane bedg w sposob gwarantujgcy szeroki dostep wszystkich zainteresowanych
podmiotéw m.in. poprzez ogtoszenia na stronach internetowych. Ogtoszenia zawiera¢ bedg wszelkie
informacje niezbedne do zgtoszenia firmy do udziatu w wydarzeniu targowym.

Zamawiajacy dotozy staran, aby ilo§¢ dokumentow oraz procedury zwigzane z aplikowaniem do udziatu
w pakiecie doradczym H2BIZNES oraz targach oparte byly na minimalnych wymogach jakie musi
wypetni¢ Zamawiajagcy na podstawie obowigzujgcych przepiséw oraz zasad Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 przy doborze MSP do projektu.

W ramach udziatu w targach firmy bedg prezentowac¢ swojg dotychczasowg dziatalno$é z jednoczesnym
przekazem, co do tej pory zrobity ze wsparciem regionu aby przeprojektowaé swoj model biznesowy
i w przyszitosci staé sie elementem tancucha dostaw gospodarki wodorowej oraz branz oferujgcych
rozwigzania na jej rzecz.

Zamawiajgcy bierze pod uwage udziat w targach w Europie (1) oraz w kierunku pozaeuropejskim (1).

Wskazniki:
- Liczba imprez targowych i wystaw: 2
- Liczba przedsiebiorcéw, ktdra skorzystata z udziatu w projekcie: 10

Uczestnikiem 2 miedzynarodowych imprez targowych beda réwniez przedstawiciele Zamawiajgcego,
gdyz celem tego dziatania jest promocja marki H2Wielkopolska — kierunek wodér m.in. promocja
wizerunku Wielkopolski, jako regionu realizujgcego dziatania na rzecz tworzenia i rozwoju ekosystemu
gospodarki wodorowej. Wielkopolska buduje wizerunek wiarygodnego partnera w ramach wspotpracy
miedzynarodowej, wspierajac wielkopolskie MSP w procesie dostosowywania ich dziatalno$ci
/ustug/produktéw do potrzeb rynku wynikajgcych z globalnych wyzwan takich jak transformacja
gospodarcza w kierunku gospodarki niskoemisyjnej, motywowana prognozowanym wzrostem
zapotrzebowania na energie, koniecznoscig przeciwdziatania niekorzystnym zmianom klimatycznym
(poprzez dziatania na rzecz dekarbonizacji, zwiekszenia udzialu OZE w bilansie energetycznym
regiondw, wykorzystanie np. wodoru jako wydajnego i "zielonego" nosnika energii oraz innych
technologii korzystnie oddziatywujgcych na realizacje obnizenia emisji CO2 do atmosfery). Zamawiajgcy
bedzie prezentowac na stoisku regionalnym Beneficjentéw, ktorzy m.in. osiggneli odpowiedni stopien
gotowosci biznesowej/ stopien gotowosci inwestycyjnej (BRL/IRL).

5. Zadanie - H2WIEDZA
Planowany termin realizaciji: Il kwartat - Il kwartat 2020

W ramach zadania Zamawiajacy realizuje 3 analizy wybranych perspektywicznych rynkéw docelowych
(w tym rynek niemiecki) wraz z okresleniem potencjalnych partnerow handlowych - kooperantow
w fancuchu dostaw ekosystemu wodorowego. Od wykonawcy analiz wymagana bedzie identyfikacja
2 pozostatych kierunkéw.

Opracowanie analizy jest odpowiedzig na potrzeby w zakresie koniecznosci pozyskania wiedzy nt.
docelowych rynkéw zagranicznych, na ktérych w przysztodci mogtaby rozpocza¢ dziatalno$¢ czesc
wielkopolskich przedsiebiorstw, ktére dostosujg swoje modele biznesowe i poczynig niezbedne zmiany
organizacyjne/technologiczne oraz inwestycje aby wigczyc¢ sie w faricuch dostaw gospodarki wodorowe;j
oraz branz oferujgcych rozwigzania na jej rzecz.

Analizy powstang na potrzeby Zamawiajgcego dostarczajgc wiedzy réwniez co do weryfikacji wyboru
miedzynarodowych destynacji zagranicznych wizyt informacyjno-promocyjnych przedstawicieli
Zamawiajgcego oraz wybranych w formule konkursowej interesariuszy projektu. Dzieki analizom bedzie
mozliwe bardziej precyzyjne wsparcie na rzecz Beneficientéw projektu oraz przekazanie
Zamawiajgcemu wiedzy w zakresie internacjonalizacji dziatalnoéci MSP  zainteresowanych
dostarczaniem rozwigzan w catym tancuchu dostaw i wartosci gospodarki wodorowej. Analizy pozwolg
oprze¢ promocje gospodarczg i budowe marki H2Wielkopolska — kierunek wodor na realnym popycie
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("polityka faktéw") oraz zapewnié¢ bardziej celowane wsparcie na rzecz Beneficjentow docelowych.
Analizy te uzupelniajg prace analityczne, ktére zostaty zaplanowane przez Zamawiajgcego,
arealizowane bedg w ramach odrebnego projektu (stworzenie zestawu dokumentéw strategicznych
jako podstawy umozliwiajgcej wielkopolskim przedsiebiorstwom budowe spéjnego i konkurencyjnego
ekosystemu biznesowego, opartego o rozwigzania wodorowe). Analizy przyczynig sie do potgczenia
potencjalnego popytu, zdiagnozowanego na danym rynku z przysziosciowg podazg ustug i produktéw,
Swiadczonych w trybie B2B i B2C. Przyczynig sie do rozszerzenia dotychczasowej oferty gospodarczej
o produkty, ktére nigdy nie byly eksportowymi a popyt na nie wykazuje trendy wzrostowe.

DODATKOWE INFORMACJE:
Potrzeby Zamawiajgcego:

e potrzeba pozyskania wiedzy, w tym eksperckiej nt. najefektywniejszego podej$cia na poziomie
regionu do inicjowania dziatan na rzecz tworzenia regionalnej i miedzynarodowej sieci
wspotpracy w celu budowy platformy gromadzacej inicjatywy, instytucje, przedsiebiorstwa, ludzi
zainteresowanych ukierunkowaniem _rozwoju _Wielkopolski na technologie wodorowe,
czerpaniem korzysci z transformaciji gospodarczej wynikajgcej z globalnych wyzwan

Beneficjent docelowy projektu

Beneficjentami docelowymi projektu sg wielkopolskie MSP, na rzecz ktérych realizowane bedzie wsparcie
w ramach projektu w postaci pomocy de minimis.

Wybér beneficientéw docelowych:

Zamawiajgcy okreslit nastepujgce kryteria doboru beneficjentow do wsparcia, ktére sg wynikiem zapisow
dziatania 1.4.2 WRPO, w ramach ktérego realizowany jest projekt Gospodarna 2050 - H2Wielkopolska tj.:

e status mikro, matego i Sredniego przedsiebiorstwa,
e prowadzenie dziatalnosci na terenie wojewddztwa wielkopolskiego,
e mozliwos¢ otrzymania pomocy de minimis.

Zamawiajgcy oprocz powyzszych wskazat kryterium, ktore jest najistotniejsze biorgc pod uwage tematyke
i cele projektu, a jednoczes$nie wymaga szczegotowego opracowania w ramach powyzszej ekspertyzy, tj.:

e potencjat w zakresie stania sie czescig tancucha dostaw i wartoSci gospodarki opartej na wodorze.

Doprecyzowanie powyzszego kryterium doboru firm do_ skorzystania ze wsparcia w_ramach projektu
w_zakresie oceny potencjatu do stania sie czes$cig tancucha dostaw gospodarki niskoemisyjnej,
w_szczegodlnosci gospodarki wodorowej i branz wspomagajacych jg swoimi_ustugami/produktami_nastgpi
w oparciu o wiedze eksperckg (EKSPERTYZA). Zamawiajgcy nie chce wprowadzi¢ restrykcyjnych kryteriow,
aby nie wyeliminowa¢ podmiotdw, ktdre mogtyby potencjalnie znalezé swoje miejsce na rynku w tym
obszarze.

W ramach przygotowan do projektu Zamawiajgcy dokonat wstepnej analizy gdzie udato sie sklasyfikowaé
12184 zarejestrowanych prywatnych podmiotéw gospodarczych, z 14 wybranych przez Zamawiajgcego na
podstawie analizy Desk Research dziatdw PKD (Zamawiajgcy opart analize o poziom podsekcji (42
zidentyfikowane).

Wiodacym obszarem, biorgc pod uwage liczbe wszystkich badanych podmiotéw gospodarczych
w wybranych sekcjach PKD, jest miasto Poznan, ktére wraz z powiatem poznanskim skupia ponad 1/3
wszystkich zarejestrowanych przedsiebiorstw. Najwieksza liczba podmiotow wigze sie z najwyzszg
atrakcyjnoscig inwestycyjng tego obszaru oraz istniejgcym kapitatem gospodarczym i spotecznym, ktéry
wyrdznia sie w skali catego wojewddztwa. Do pozostatych miejsc z najwiekszg liczbg badanych
przedsiebiorstw nalezy zaliczy¢ powiat ostrowski, powiat kaliski, powiat koninski.
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Najmniejsza ilo$¢ i dywersyfikacja przedsiebiorstw wystepuje w powiatach lezacych na obrzezach
wojewodztwa, np. w powiecie ztotowskim, miedzychodzkim, chodzieskim. Analiza wskazata, ze na tych
obszarach nie prowadzi sie dziatalnosci w niektérych z wybranych dziatéw PKD.

Najwieksza liczba badanych podmiotéw gospodarczych wystepuje w dziale 25 Produkcja metalowych
wyrobow gotowych z wytgczeniem maszyn i urzgdzen, w szczegdlnosci w podklasie 25.62.Z Obrobka
mechaniczna elementéw metalowych oraz dziale 43 Roboty budowlane specjalistyczne, podklasa
43.22.Z Wykonywanie instalacji wodno-kanalizacyjnych, cieplnych, gazowych i klimatyzacyjnych.
Prowadzona dziatalnos¢ w w/w branzach moze potencjalnie zostaé wigczona w tancuch dostaw
gospodarki wodorowej. Biorgc pod uwage duzg liczbe zarejestrowanych przedsiebiorstw mozna
zatozyé, ze bedzie wsréd nich mozliwosé wyboru takich, ktére bedg spetniaé warunki Zamawiajgcego.

W analizie uwzglednione zostaly rowniez dziaty PKD, ktére charakteryzujg sie niewielkg liczbg
zarejestrowanych podmiotéw. Nalezg do nich np. dziat 27 Produkcja urzadzen elektrycznych czy tez
dziat 20 Produkcja chemikaliow i wyrobéw chemicznych. Ze wzgledu na wigkszg specjalizacje
prowadzonej dziatalnosci przedsiebiorstwa te dzieki odpowiedniej promocji oraz doradztwu
technologicznemu mogg réwniez zacza¢ stosowac/oferowaé rozwigzania wykorzystywane
w gospodarce wodorowe.

Przedsiebiorstwa, ktérych dziatalnos¢ bedzie wpisywata sie w inteligentne specjalizacje Wojewodztwa
Wielkopolskiego uzyskajg dodatkowe punkty w kontekscie ich oceny do skorzystania ze wsparcia
w projekcie. Poniewaz projekt dotyczy mozliwosci rozwojowych dla wielkopolskich MSP w catym
tancuchu dostaw i wartosci gospodarki wodorowej nie jest zasadne ograniczanie preferencji do
wybranych IS, gdyz mogtoby to wyeliminowaé podmioty, ktére moga znalez¢ swoje miejsce w
powyzszym fancuchu.

Zamawiajagcy dokonat wstepnej analizy przedsiebiorstw (liczba 5655), na podstawie kodow PKD nr:
25617, 25622, 25947, 26117, 26517, 27117, 27127, 2720Z, 273127, 27327, 2790Z, 28117, 2812Z,
2813z, 2814z, 2815z, 2825z, 2829z, 2896z, 2920Z, 35117, 35227, 5210A, 7120B.
Wstepnie zostaly przeanalizowane przedsiebiorstwa z obszaréw dziatalnosci, ktére mogg zostaé
uwzglednione w ekosystemie gospodarki wodorowej, tj. z nastepujgcych obszaréw: produkcja
metalowych wyrobdéw gotowych, z wytgczeniem maszyn i urzgdzen, produkcja komputeréw, wyrobéw
elektronicznych i optycznych, produkcja urzadzen elektrycznych, produkcja maszyn i urzadzen, gdzie
indziej niesklasyfikowana, produkcja pojazdéw samochodowych, przyczep i naczep, z wylgczeniem
motocykli, wytwarzanie i zaopatrywanie w energie elektryczna, gaz, pare wodng, gorgcg wode
i powietrze do ukfadoéw klimatyzacyjnych, magazynowanie i przechowywanie towardw, dziatalnos$¢
w zakresie architektury i inzynierii; badania i analizy techniczne. Analiza przeprowadzona zostata wg
bazy kodéw gtéwnych PKD z grudnia 2018 i poddano jej przedsiebiorstwa z Wielkopolski w podziale na
powiaty. Analiza prowadzona byta na podstawie dostepnych informacji na stronach internetowych
przedsiebiorstw oraz innych dostepnych dokumentach informacyjnych i reklamowych. Zamawiajacy
w trakcie analiz poszukiwat w$rdd przedsiebiorcow, producentéw nastepujacych kluczowych
komponentéw produkcji: katalizatory wspierajgce, membrany, w tym ceramiczne, zespoty elektrody
membranowej, jonometry, ptytki bipolarowe, cyrkulatory powietrza, czujniki gazéw, w tym wodoru,
zbiorniki na wodoér, systemy integracji z pojazdami, uszczelki, reformatory paliwowe, procesory
paliwowe, ogniwa paliwowe, elektrolity, porowate warstwy metalu, interkonektory, katalizatory
wspierajgce, dejonizatory, powtoki elektrod i katalizatoréw, falowniki.

W trakcie analiz uwzgledniono réwniez niekluczowe komponenty produkcji, takie jak: wiékna weglowe,
zawory, filtry, mierniki przeptywu powietrza, pompy cieczy, nawilzacze.



