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Zalacznik nr 4 do SIWZ

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia (SOPZ)

Kampania promocyjna 102 rocznicy wybuchu Powstania Wielkopolskiego.

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie koncepcji i1 przeprowadzenie kampanii
promocyjnej z okazji 102. rocznicy wybuchu Powstania Wielkopolskiego w terminie od daty
podpisania umowy do 28 grudnia 2020 roku.

Zamawiajacy okresla podstawowe elementy kampanii, ktorym ma odpowiadaé jej zakres
tematyczny.

Organizatorem jest Samorzad Wojewodztwa Wielkopolskiego. Od wielu lat SWW doktada
wszelkich staran, zeby godnie kultywowaé¢ 1 upowszechnia¢ wiedz¢ 0 zwycieskiej

wielkopolskiej insurekcji. Zamawiajacy zaleca do zapoznania si¢ z dotychczasowymi efektami
dziatan samorzadu dostgpnymi na stronie www.27grudnia.pl, profilu na Facebook’u -
@27grudnia-Powstanie Wielkopolskie.

Cele kampanii:

1.

Upamietnienie 102. rocznicy wybuchu Powstania Wielkopolskiego poprzez
zaangazowanie mieszkancow Wielkopolski do podjecia réznorodnych aktywnosci,
ktorych tto stanowi historia powstania.

Dziatania w ramach kampanii maja by¢ dostosowane do sytuacji epidemicznej
1 obowigzujgcego rezimu sanitarnego. Waznym elementem jest zamyst zbudowania wsrod
uczestnikow poczucia solidarno$ci spolecznej w sytuacji braku mozliwosci §wigtowania
tegorocznych obchodow w tradycyjnej formie.

Dziatania w ramach kampanii maja mie¢ zasieg lokalny i dotyczy¢ Wielkopolski.

Grupe docelowg kampanii stanowi¢ maja mieszkancy Wielkopolski w wieku od 5 do 60
lat. Zamawiajacy oczekuje, ze dziatania w ramach kampanii zostang skierowane
do réznych grup spotecznych.

Cel zasiggowy promocji formatow reklamowych to minimum 20 milionow odston
w serwisach o zasiggu regionalnym. W kampanii internetowej Zamawiajacy oczekuje
przede wszystkim duzych formatéw wizerunkowych dostosowanych do wyswietlania
zar6wno w trybie mobile jak 1 desktop.

Zwigkszenie ruchu na stronie www.27grudnia.pl.

Zwiekszenie ruchu na fanpage’u na Facebook’u - @27grudnia-Powstanie Wielkopolskie —
dotarcie do minimum 600 000 indywidualnych uzytkownikow.
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Gléwne zalozenia kampanii, ktore musza zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce na kazdym
Z etapow realizacji:

1.

Koncepcja kreatywna i merytoryczna kampanii ma by¢ zgodna z celami kampanii, sytuacja
epidemiczng oraz dotychczas stosowang linig graficzng, ktoérej elementy stanowia
zalacznik nr 1 do SOPZ. Na wszystkich materiatach powinien widnie¢ logotyp
Samorzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego.

Zamawiajgcy oczekuje, ze w kampanii zostang wykorzystane m.in. takie kanaty
komunikacji jak: strona internetowa poswiecona obchodom Powstania Wielkopolskiego -
27grudnia.pl oraz funpage na portalu spolecznosciowym Facebook - @27grudnia-
Powstanie Wielkopolskie.

#Powstanie Wielkopolskie na 102 — takim hastem Organizator planuje promowaé
102 rocznicg wybuchu Powstania Wielkopolskiego Jego celem jest zacheta do wspolnego
Swigtowania z Powstaniem Wielkopolskim z tle. Zamawiajacy dopuszcza wprowadzenie
dodatkowych haset i # kampanii.

Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy propozycji spojnych dziatan marketingowych
o réznej intensywnosci.

Narzgdzia marketingowe. Zamawiajacy dopuszcza korzystanie z roznorodnych narzgdzi
marketingowym ze szczegdlnym podkresleniem dziatan: Internet, media spotecznosciowe.

Zadania. Do zadan Oferenta naleze¢ bedzie:

Etap | — dziatania do terminu ztozenia oferty:

1.

Opracowanie koncepcji kampanii opierajacej si¢ na przygotowaniu pomystu, idei, dziatan
ocenianych przez Zamawiajacego w kryteriach oceny ofert.

Opracowanie harmonogramu dzialan wynikajacych z koncepcji kampanii wskazujacych
konkretne narzedzia marketingowe, media plany, terminy 1 zakladane mierniki
efektywnosci kampanii.

Etap 2 — dziatania na etapie zawarcia umowy:

1.

Wyprodukowanie wszystkich niezbednych materiatow (np. graficznych, spotoéw itd.) wraz
z przekazaniem Zamawiajacemu przez Wykonawce praw autorskich do wszystkich
materiatéw wyprodukowanych w ramach kampanii.

Opracowanie szczegotowych media planéw (np. Internet, media spotecznosciowe, itd.)
wraz z rekomendacjami (w oparciu o aktualne badania marketingowe).

Zakup powierzchni reklamowej w mediach o zasiggu regionalnym na czas trwania calej
kampanii.

Produkcja kampanii z zachowaniem obowigzujacych przepisow RODO
Obstuga techniczna kampanii.

Raport koncowy zawierajacy podsumowanie dot. efektywnos$ci kampanii.
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Rezultaty. Zamawiajacy oczekuje nastepujacych rezultatéw kampanii promocyjnej 102
rocznicy wybuchu Powstania Wielkopolskiego:

1. Zaangazowania jak najwickszej liczby osob w $wigtowanie 102 rocznicy wybuchu
Powstania Wielkopolskiego

2. Zroznicowany charakter dziatan zapewniajacy jak najszersze dotarcie do poszczegdlnych
grup wiekowych oraz osob aktywnie uczestniczacych w réznych obszarach zycia
spotecznego np.: sportowy, edukacyjny, kulturalny itp.

3. Zwigkszenie ruchu na stronie www.27grudnia.pl.
4. Zwigkszenie ruchu na fanpage’u na Facebook’u - @27grudnia-Powstanie Wielkopolskie.

Szacowana warto$¢ zaméwienia. Zamawiajacy wycenit przedmiotowy zakres zamdwienia
jako wartos$¢ szacunkowg zamowienia na poziomie 134 000 brutto.

Ocena kampanii. Zamawiajacy bedzie oceniat koncepcje kampanii promocyjnej wg kryteriow
okreslonych w SIWZ.
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Zatacznik nr 1

Elementy linii graficznej obchodow wybuchu Powstania Wielkopolskiego.
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