Uchwata nr 2812 / 2020
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego

z dnia 15.10.2020 r.

w sprawie: zatwierdzenia aktualizacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 na 2020 r.

Na podstawie art. 41 ust. 1 i ust. 2 pkt 4 ustawy o samorzgdzie wojewoddztwa z dnia 5 czerwca
1998 r. (t.j. Dz. U. z 2020 r., poz. 1668), art. 9 ust. 1 pkt 2 oraz art. 9 ust. 2 pkt 12 ustawy o
zasadach realizacji programow w zakresie polityki spojnosci  finansowanych
w perspektywie finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r., (t.j. Dz.U. z 2020 r., poz. 818),
art. 115 ust. 1 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 1303/2013 z dnia
17 grudnia 2013 r. ustanawiajgcego wspdlne przepisy dotyczgce Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu Spdjnosci,
Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich oraz Europejskiego
Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz ustanawiajgcego przepisy ogoélne dotyczace
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego,
Funduszu Spoéjnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz uchylajgcego
rozporzadzenie Rady (WE) 1083/2006; (Dz.U.UE.L.2013.347.320 ze zm.) Zarzad
Wojewddztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1

Zatwierdza sie aktualizacje Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 na 2020 r., ktérego
tekst stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza sie Dyrektorowi Departamentu Polityki Regionalnej.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Marszatek Wojewodztwa
Marek Wozniak



Uzasadnienie do Uchwaty nr 2812 / 2020
Zarzadu Wojewodztwa Wielkopolskiego
z dnia 15.10.2020 r.

w sprawie: zatwierdzenia aktualizacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 na 2020 r.

Roczny plan dziatah informacyjnych i promocyjnych Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 (RPD) opracowywany jest zgodnie z Wytycznymi w zakresie
informac;ji i promociji programoéw operacyjnych polityki spojnosci na lata 2014-2020.

Realizacja RPD odbywa sie poprzez podejmowanie dziatan informacyjnych i promocyjnych
przez poszczegdlne instytucje zaangazowane w realizacje i wdrazanie WRPO 2014+,
Za koordynowanie tych dziatan oraz monitorowanie realizacji RPD odpowiada 1Z WRPO
2014+, czyli Zarzad Wojewodztwa Wielkopolskiego, a w jego imieniu role koordynatora petni
Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego
w Poznaniu. Ponadto w RPD przedstawione zostaly dziatania Wojewddzkiego Urzedu Pracy
w Poznaniu, Zwigzku ZIT dla rozwoju AKO oraz Zwigzku ZIT w Miejskim Obszarze
Funkcjonalnym Poznania.

Najwazniejsze zmiany zawarte w aktualizacji do RPD wynikajg z dostosowania dziatan oraz
wigczenia komunikatow dotyczacych pomocy i przedsiewzie¢ z Funduszy Europejskich, ktore
stuzg walce z pandemig COVID-19, a takze prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych
przy uzyciu internetu w formule on-line. Dokonano réwniez aktualizacji budzetu projektu.

Aktualizacja RPD zostata zaakceptowana przez Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej
w dniu 29 wrzesnia 2020 r. (wptyw do UMWW 8.10.2020 r.).

W zwigzku z powyzszym podjecie przedmiotowej uchwaty jest w petni uzasadnione.

Marszatek Wojewodztwa
Marek Wozniak



Zatacznik do Uchwaty
Zarzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego
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1. Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla Strategii komunikacji
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020 (zwany dalej
Rocznym planem dziatan, w skrécie RPD) jest dokumentem o charakterze operacyjnym,
przygotowanym przez Instytucje Zarzgdzajgcg WRPO 2014+ (IZ WRPO 2014+), na potrzeby
realizacji w 2020 r. zapisow ww. Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych,
poswieconych Wielkopolskiemu Regionalnemu Programowi Operacyjnemu na lata 2014-
2020 (WRPO 2014+), wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne
prowadzone przez IZ WRPO 2014+, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Instytucjami odpowiedzialnymi za prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych
w zakresie WRPO 2014+ sa:

- Departament Polityki Regionalnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Wielkopolskiego w Poznaniu (DPR),

- Departament Wdrazania Programu Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DWP),

- Departament Wdrazania  Europejskiego  Funduszu Spotecznego  Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu (DEFS),

- Instytucje Posredniczagce WRPO 2014+ (IP WRPO 2014+),

- inne podmioty wskazane przez Instytucje Zarzgdzajgcg WRPO 2014+,

Podmiotem odpowiedzialnym za koordynacje dziatan przedstawionych w niniejszym
dokumencie oraz monitorowanie ich realizacji jest Zarzad Wojewodztwa Wielkopolskiego,
a w jego imieniu role koordynatora petni Departament Polityki Regionalnej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w Poznaniu.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie i realizacje RPD:

Departament Polityki Regionalnej

Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego
al. Niepodlegtosci 34

61-714 Poznan

e-mail: promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

tel. +48 61 62 66 300

Osoba do kontaktu: Anna Stotwinska
e-mail: anna.slotwinska@umww.pl
tel. 61 62 66 330

Funkcje IP dla 1Z WRPO 2014+ petnig: Wojewddzki Urzad Pracy w Poznaniu (WUP),
Stowarzyszenie Aglomeracja Kalisko-Ostrowska (ZIT AKO) oraz Stowarzyszenie Metropolia
Poznanh (ZIT Poznan).

WUP wykonuje zadania IP WRPO 2014+ w zakresie wdrazania Priorytetow Inwestycyjnych:
e 8i Dostep do zatrudnienia dla oséb poszukujgcych pracy i oséb biernych zawodowo,
w tym diugotrwale bezrobotnych oraz oddalonych od rynku pracy, takze poprzez
lokalne inicjatywy na rzecz zatrudnienia oraz wspieranie mobilnosci pracownikéw
tj. w ramach Osi Priorytetowej 6. Rynek pracy:
o Dzialania 6.1 Aktywizacja zawodowa oséb bezrobotnych i poszukujgcych
pracy — projekty pozakonkursowe;
o Dziatania 6.2 Aktywizacja zawodowa - projekty konkursowe


mailto:promocja.wrpo@wielkopolskie.pl

o 9i Aktywne wigczenie, w tym z mys$lg o promowaniu réwnych szans oraz aktywnego
uczestnictwa i zwiekszaniu szans na zatrudnienie tj. w ramach Osi Priorytetowej
7. Wigczenie spoteczne:
o Poddziatania 7.1.1 Aktywna integracja - projekty pozakonkursowe;
o Poddziatania 7.1.2 Aktywna integracja — projekty konkursowe.

IP koncentrujg sie na informowaniu o mozliwosciach dofinansowania w ramach
poszczegblnych naboréw wnioskow o dofinansowanie, edukowaniu potencjalnych
beneficjentow i beneficjentéw WRPO 2014+ oraz zwiekszaniu widocznosci efektow
powstatych w wyniku realizacji projektow. W 2020 r. zadaniem IP WRPO 2014+ jest gtdwnie
wsparcie beneficjentow w realizacji projektéw, dalej informowanie potencjalnych
beneficjentow o mozliwosciach finansowania w ramach WRPO 2014+, zasadach ubiegania
sie o dofinansowanie w ramach konkretnych konkursow poprzez organizacje spotkan
informacyjnych, szkolen, a takze zachecanie beneficjentow do udziatu w Dniach Otwartych
i innych wydarzeniach informacyjno-promocyjnych z uwzglednieniem ograniczen w zwigzku
z epidemig COVID-19. Wszelkie dziatania medialne podejmowane przez IP, takie jak np.
publikacja artykutdbw prasowych, wymagajg akceptacji 1Z WRPO 2014+. IP na zasadzie
komplementarnosci w stosunku do 1Z, zapewniajg dziatania edukacyjne dotyczgce WRPO
2014+ dla pracownikéw instytucji zaangazowanych w proces jego realizacji, a takze
potencjalnych beneficjentow i beneficjentéw.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

2.1.Kluczowe dokumenty

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych WRPO 2014+ na rok 2020 powstat
zgodnie z zapisami ponizszych dokumentow:

o Wytyczne w zakresie informaciji i promociji programéw operacyjnych polityki spéjnosci
na lata 2014-2020,

e Strategia komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020,

e Strategia komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020 przyjeta 23 wrzesnia 2015 r., aktualizacja 24 lutego 2017 r., aktualizacja
2 lipca 2020 r.

o Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014-2020.

2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczegétowe
Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020
Cele komunikacji zapewniajg spojnos¢ miedzy dziataniami informacyjno-promocyjnymi
a zmianami gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, jakie sie dokonajg w Polsce w latach
2014-2020.

Kluczowym zadaniem komunikacji Funduszy Europejskich jest wspieranie wykorzystania
Srodkow europejskich dla realizacji celow rozwojowych tj. dalszego zwiekszania
konkurencyjnosci gospodarki, poprawy spéjnosci spotecznej i terytorialnej oraz podniesienie
sprawnoséci i efektywnosci regionu. Ponadto, celem jest pokazanie nowych mozliwosci
otrzymania dofinansowania oraz zrealizowania projektéw w ramach perspektywy finansowej
2014-2020.

Cele komunikacji Funduszy Europejskich wynikajg réwniez z celéw dotyczgcych informaciji
i promocji zawartych w Rozporzadzeniu ogdélnym. Nalezg do nich: informowanie
potencjalnych beneficientéw o mozliwosciach finansowania w ramach programéw,
dostarczanie beneficjentom informacji potrzebnych do realizacji projektéw na ich réznych
etapach oraz upowszechnianie wsrod obywateli roli i osiggniec¢ polityki spéjnosci i funduszy
przez dziatania informacyjne i komunikacyjne na temat rezultatéw i oddziatywania Umowy
Partnerstwa oraz programoéw i operaciji.



Gtowny komunikat perspektywy 2014-2020:
Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie Srodkéw europejskich dla
realizacji celow rozwojowych Kraju.

Komunikat WRPO 2014+:
Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktorzy realizujgc dobre pomysty, zwiekszajg
moZzliwosci i poprawiajg jakoS¢ Zycia mieszkancow wojewodztwa wielkopolskiego.

Aby osiggng¢ maksymalng skutecznos¢ komunikacji promowang markg sg Fundusze
Europejskie (FE). Oznacza to, ze do marki tej odnoszg sie wszystkie komunikaty, bgdz tez
marka ta jest obecna w kontekscie kazdego komunikatu. Takie rozwigzanie nadaje
komunikacji podmiotow odpowiedzialnych za promocje WRPO 2014+ wspdlne ramy
i wprowadzi do niej porzgdek, co sprzyja skuteczniejszemu dotarciu z przekazem do
szerokiego grona odbiorcéw.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2014-2020 to:

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkow z Wielkopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cele szczegotowe stuzace realizacji Rocznego planu dziatan to:

1. aktywizacja mieszkancéw wojewoddztwa wielkopolskiego w ubieganiu sie o wsparcie
z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014+,

2. wspieranie beneficjentow WRPO 2014+ w realizacji projektow,

3. zapewnienie mieszkancom wojewodztwa wielkopolskiego informacji na temat projektow
wspotfinansowanych z Funduszy Europejskich,

4. zapewnienie szerokiej akceptacji mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych
przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewddztwie wielkopolskim.

2.3.Wyniki badan i analiz

Do opracowania RPD na 2020 rok wykorzystano:

- wyniki ewaluacji wewnetrznej skuteczno$ci i efektywnosci przekazéw medialnych —
raporty i dane pozyskiwane ze stron internetowych i/lub od Wykonawcow (np. wyniki
stuchalnosci rozgtosni radiowych, raporty stacji telewizyjnych, badania ogladalnosci
regionalnych TV),

- wilasng analize operacyjng podejmowanych dziatan, w tym: ankiety poszkoleniowe,
statystyki z Facebooka, dane z Twittera, statystyki z portali internetowych, raporty
Wykonawcéw,

- anliza trendow reklamowych na rynku mediow,

- wykorzystanie narzedzi analitycznych (np. Google Analitic, Brand 24 itp.),

- badanie efektow dziatan informacyjnych i promocyjnych na temat FE dla spoteczenstwa
oraz analiza spotecznego odbioru tych dziatah — edycja 2016 (wyniki regionalne).

Dziatania informacyjno - promocyjne skierowane do mieszkancow Wielkopolski powinny
przede wszystkim skupia¢ sie na pokazywaniu efektow korzystania z FE (projekty juz
zrealizowane w ramach WRPO 2014+). Istotna jest réwniez komunikacja dotyczgca
pozyskiwania Srodkow unijnych ze wskazaniem kto, na co i jak moze uzyskac
dofinansowanie do projektu unijnego — na finatowym etapie wdrazania WRPO2014+. Nalezy
nadal wzmacnia¢ potencjat informacyjny pracownikéw PIFE oraz wykorzysta¢ potencjat
merytoryczny opiekundéw projektéw z uwagi na przewidywane wzmozone zainteresowania
tymi kanatami przekazu informacji, zwtaszcza wsrdd beneficjentéw realizujgcych projekty.
Dziatania medialne powinny uwzglednia¢ preferencje poszczegdlnych grup odbiorcéw
dotyczgce najczesciej wykorzystywanych zrédet informacji, w tym osoby mtode — Internet,
osoby w srednim wieku i starsze — telewizja i prasa.



Rekomendowane jest réwniez przekazywanie informacji za pomocg takich zrodet jak:
szkolenia, PIFE oraz spotkania i konferencje, ze wzgledu na znaczace zainteresowanie tymi
kanatami wsrod potencjalnych beneficjentow i wnioskodawcow. Ze wzgledu na realizowanie
przez beneficjentdw coraz wiekszej liczby projektow, w 2020 r. przewidywany jest takze
wzrost zainteresowania szkoleniami z prawidlowej realizacji projektow.

W ankietach poszkoleniowych, beneficjenci oraz potencjalni beneficjenci wpisuja, jakg
tematykg szkolen sg zainteresowani w przysztosci — ich odpowiedzi sg analizowane i brane
pod uwage przy tworzeniu harmonogramu szkoleh.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2020

Ponizsze dziatania informacyjne i promocyjne WRPO w 2020 r. wynikajg z dokumentow
i celow wymienionych w punkcie 2. RPD:

a) wspotpraca z beneficjentami w zakresie prezentowania efektéw zrealizowanych
projektéw unijnych, w celu zwiekszenia widocznosci zmian, jakie zachodzg dzieki WRPO
2014+ oraz zaangazowanie beneficientow w dziatania promujgce efekty polityki
spbjnosci,

b) stala i aktywna wspotpraca z mediami oparta na biezgcym udostepnianiu interesujgcego
dla mediow materiatu,

c) wykorzystanie medidw spotecznosciowych do efektywnego dotarcia do grup docelowych,

d) wspotpraca z liderami zmian — korzystanie z ich potencjatu promujgcego, oraz z liderami
opinii — ekspertami,

e) edukowanie i informowanie beneficjentdw o zasadach wiasciwej i skutecznej realizaciji
projektu, poprzez Sie¢ PIFE, opiekuna projektu, szkolenia itp.

f) Dni Otwarte Funduszy Europejskich w ramach cyklicznej akcji informacyjno-promocyjnej,
realizowanej we wspotpracy z Instytucjg Koordynujacg (IK UP), — w tym roku w formule
on-line,

g) state aktualizowanie tresci na stronie internetowej WRPO 2014+ (w tym umieszczenie
przyktadow projektow zrealizowanych bagdz w trakcie realizacji, takze w jezyku
angielskim, aktualizacja harmonograméw i ogtoszen o konkursach), na Portalu Funduszy
Europejskich, Mapie Dotacji UE, portalach spotecznosciowych: Facebook, Twitter

i Youtube.
h) wspétpraca z partnerami — wilasciwe wiladze miejskie i inne instytucje publiczne,
partnerzy gospodarczy i spoteczni oraz wilasciwe podmioty reprezentujgce

spoteczenstwo obywatelskie (w tym partnerzy dziatajgcych na rzecz ochrony srodowiska,
organizacje pozarzgdowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie wigczenia
spotecznego, rownouprawnienia pitci i niedyskryminaciji),

i) informowanie potencjalnych beneficjentow nt. naboréw wnioskéw o dofinansowanie
projektow, ktére pomogg walczy¢ z pandemig koronawirusa,

j) informowanie potencjalnych uczestnikow projektow nt. programéw wsparcia dla
podmiotow i 0s6b poszkodowanych w wyniku pandemii,

k) informowanie beneficjentéw o dziataniach utatwiajgcych prowadzenie i rozliczanie
realizowanych przez nich inwestycji,

[) informowanie opinii publicznej i uczestnikédw projektow o dziataniach i wsparciu z
funduszy polityki spojnosci UE na walke i przeciwdziatanie skutkom spoteczno-
gospodarczym pandemii koronawirusa, w tym m.in. podpisanych umowach, zakupie
Srodkow trwatych,



m) informowanie zainteresowanych grup odbiorcow o zmianach, jakie majg miejsce w
wyniku dziatah na rzecz walki ze skutkami pandemii.

W 2020 r. 1Z WRPO 2014 w zwigzku z epidemig COVID-19, skupi sie na dziataniach
informacyjnych dla potencjalnych beneficjentéw, beneficjentéw i uczestnikow projektéw na
temat wsparcia zwigzanego z negatywnymi skutkami pandemii.

Beda to takze dziatania, ktorych celem jest eksponowanie i promowanie zmian w najblizszym
otoczeniu, generowanych przez projekty wspoffinansowane z Funduszy Europejskich, jak
réwniez inicjatywy o charakterze edukacyjnym, stuzgce wsparciu beneficientéw w realizaciji
projektéw - szkolenia, spotkania informacyjne dotyczgce zasad wiasciwej realizacji projektow
w ramach WRPO 2014+ (réwniez w formie on-line). Ponadto, komunikacja skupi sie na
promocji dobrych praktyk, tj. bardzo dobrze zrealizowanych i prowadzonych projektéw
wspétfinansowanych z FE. Dziatania dla potencjalnych uczestnikéw projektow skoncentrujg
sie na informowaniu o mozliwosciach, jakie stwarzajg realizowane projekty. Podejmowane w
roku 2020 zadania majg na celu zwiekszenie widocznosci efektow polityki spéjnosci, poprzez
prezentacje przyktaddéw zrealizowanych/realizowanych projektow, w tym tych, stanowigcych
odpowiedz na epidemie. Szczegdlna uwaga zwrdocona zostanie na projekty o charakterze
innowacyjnym. Kontynuowane bedzie tworzenie bazy beneficjentow oraz realizowanych
przez nich projektéw o potencjale komunikacyjnym zapewniajgcym informowanie o efektach
polityki spojnosci oraz projektow spetniajgcych kryteria europejskiej wartosci dodanej (EAV).
Uwzgledniajgc stopieh wdrazania programu, prowadzone bedg réwniez dziatania
informacyjno — promocyjne o charakterze pronaborowym, ze szczegélnym uwzglednieniem
naboréw dla przedsiebiorcow dot. tagodzenia ekonomicznych skutkéw epidemii. Przed
rozpoczeciem naboru do kazdego konkursu opublikowana zostanie informacja na stronie
internetowej oraz ogtoszenia w prasie. Dodatkowo informacje publikowane bedg
w artykutach prasowych w prasie regionalnej, audycjach telewizyjnych, lokalnych portalach
internetowych, Facebooku i Twitterze, lokalnych stacjach radiowych.

Wszelkie podejmowane przez IZ WRPO 2014+ dziatania bedag realizowane zgodnie ze
standardami dostepnosci wskazanymi w Wytycznych w zakresie realizacji zasady rownosci
szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasady
rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014 — 2020 oraz
zgodnie z zasadami stosowania prostego jezyka.

4. Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych na rok 2020

Kierunki i priorytety dziatann informacyjnych i promocyjnych prowadzone przez 1Z w ramach
WRPO 2014+ sg skoordynowane z kierunkami i priorytetami wyznaczonymi przez IK UP,
zgodnie z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programow operacyjnych polityki
spojnosci na lata 2014-2020.

Dziatania informacyjno — promocyjne w 2020 stuzy¢ bedg przede wszystkim zwiekszeniu
widocznosci efektéw polityki spojnosci i korzysci dla mieszkancow Wielkopolskich ptynacych
Z realizacji projektow z Funduszy Europejskich. Do dziatan wigczono komunikaty dotyczace
pomocy i przedsiewzie¢ z Funduszy Europejskich, ktére stuzg w walce z pandemig COVID-
19. Wazne jest rowniez wsparcie beneficientow w realizacji projektow, w szczegdlnosci
przedsiebiorcow z sektora MSP, a takze pomoc uczestnikom projektéw w korzystaniu ze
wsparcia - zwtaszcza w zwigzku z epidemig.. Komunikacja w tym zakresie prowadzona
bedzie do konkretnych grup docelowych — beneficjentéw realizujgcych projekty. Ponadto
duzy nacisk w 2020 r., bedzie kfadziony na podniesienie $wiadomosci opinii publicznej na
temat: szerokiego wsparcia, jakie zostato skierowane z Funduszy Europejskiej na walke z
pandemig, roznorodnosci obszarow wspieranych z Funduszy Europejskich, widocznosci
efektow ich wdrazania w najblizszym otoczeniu oraz wptywu Funduszy Europejskich na
rozwéj Wielkopolski. Dodatkowo uwzgledniajgc stopien wdrazania programu prowadzone
bedg rowniez dziatania informacyjne i promocyjne stuzgce realizacji celéw pronaborowych, w
tym w szczegolnosci nabory dla przedsiebiorcow dot. wsparcia na fagodzenie
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ekonomicznych skutkéw epidemii. Dziatania podejmowane w 2020 r., bedg skierowane do
konkretnych grup docelowych, czyli potencjalnych beneficjentéw oraz beneficijentéw juz
realizujgcych projekty, a takze do potencjalnych uczestnikdw projektéw, uczestnikéw
projektow, podmiotow wdrazajgcych instrumenty finansowe, potencjalnych ostatecznych
odbiorcéw wsparcia z instrumentéw finansowych oraz do opinii publicznej/odbiorcow
rezultatow - w tym tych dotknietych skutkami pandemii. Cele szczegdtowe na 2020 r. to
eksponowanie i promowanie zmian w najblizszym otoczeniu generowanych przez proejkty
wspotfinansowane przez polityke spdéjnosci, wsparcie beneficientéw w realizacji projektéw,
dazenie do jak najlepszej jakosci sktadanych wnioskow, co w konsekwencji przektada sie na
wysoki procent wnioskéw zatwierdzonych do dofinansowania i wiekszg liczbe podpisanych
umoéw o dofinansowanie, jak najwyzszy poziom wykorzystania dostepnej na 2020 r. alokacji
WRPO 2014+ oraz podniesienie poziomu s$wiadomosci spoteczenstwa na temat:
réznorodnosci obszarow wspieranych z FE, widocznosci efektéw wdrazania FE
w najblizszym otoczeniu oraz ich wptywu na rozwoj Wielkopolski.

Informacja skierowana do potencjalnych beneficjentéw i beneficjentéw bedzie dostepna caty
czas, bedzie wielokanatowa i wielopoziomowa oraz uzyteczna. Komunikacja nastepowaé
bedzie za posrednictwem kanatéw komunikacji takich jak: portale www.wrpo.wielkopolskie.pl
oraz www.funduszeeuropejskie.gov.pl, kanat YouTube, fanpage na Facebooku
https://www.facebook.com/WRPOwielkopolska/

oraz na Twitterze https://twitter.com/WRPO 2014 2020, strony internetowe Instytucji
Posredniczacych, Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich, kontakt z opiekunem
projektu (materiaty promocyjne i informacyjne instytucji systemu informacji i promaocji),
konferencje, spotkania i szkolenia, media i publikacje. Informacja bedzie uporzgdkowana
wedtug stopnia zaawansowania potencjalnego beneficjenta lub beneficjenta w procesie
ubiegania sie¢ o wspodtfinansowanie i realizacji projektu. Uzyteczno$¢ udostepnianych
informacji bedzie wynikata z uwzglednienia przy jej opracowaniu potrzeb i oczekiwan
beneficjenta. Instytucje/osoby zaangazowane w dziatania informacyjno-promocyjne zadbajg
o to, aby jezyk dokumentéw i materiatdw skierowanych do potencjalnych beneficjentéw
i beneficjentow byt dla nich zrozumiaty. Dziatania skierowane do beneficjentéw
i potencjalnych beneficjentéw zawiera¢ bedg przekaz o ww. zrédtach informacji. Dodatkowo,
IZ WRPO 2014+ wspétpracuje z instytucjami i podmiotami, dzieki ktérym mozna dotrze¢ do
danych grup docelowych (JST, NGO, uczelnie wyzsze etc.)

IZ WRPO 2014+ aktywnie witgcza sie w horyzontalne dziatania i akcje koordynowane przez
IK UP, takie jak np. Dni Otwarte Funduszy Europejskich. W ramach tej akcji prowadzona jest
gtéwnie komunikacja z opinig publiczng, czyli mieszkancami Wielkopolski. W tym roku, ze
wzgledu na pandemie, DOFE odbywajg sie w formie online. Ponadto, instytucja
odpowiedzialna za promocje i informacje w ramach WRPO 2014+ pozostaje w stalym i
Scistym kontakcie z mediami poprzez udostepnianie interesujgcych dla medidéw tresci o
tematyce pronaborowej i prezentujgcej widoczne efekty projektow dofinansowanych z
WRPO 2014+ (konferencje prasowe).


https://www.facebook.com/WRPOwielkopolska/
https://twitter.com/WRPO_2014_2020

Tabela 1. Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach KPO / RPO w roku 2020

KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
REALIZUJE TO

ZA REALIZACJE
DZIALANIE (NUMER)

PLANOWANY

PIS DZIALANIA n
SHE BUDZET

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE TERMIN

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen
1.1 |Koordynacja systemu Dziatania Podmioty Dziatania koordynacyjne: 1z (Y 0z
informacji i promocji, w | wspierajgce zaangazowane w | - nadzér nad IP i wspotpraca z nimi, kwartat
tym edukacji realizacje realizacje WRPO | - aktualizacja dokumentow strategicznych i planistycznych,
Strategii - sprawozdawczos$¢ z realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych.
Komunikacji
WRPO 2014+
1.2 | Udziat w grupach Dziatania Podmioty Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji Funduszy 1z (I 1TY 2 000 z
wspierajgce zaangazowane w | Europejskich Grupa koordynowana przez IK. Dziatanie majgce na kwartat
realizacje realizacje WRPO celu wymiane doswiadczen oraz koordynacje dziatan informacyjno-
Strategii promocyjnych dotyczace UE i Funduszy Europejskich.
Komunikacji Gruparobocza I1Z ds. informacji i promocji Grupa spotyka sie 1Z, IP I, IV kwartat 500 zt
WRPO 2014+ dwa razy w roku. W spotkaniach uczestnicza przedstawiciele 1Z,
wszystkich IP oraz innych instytucji zaangazowanych w informacje i
promocje Funduszy Europejskich w regionie.
1.3 | Wspélpraca - - - - - -
miedzynarodowa
1.4 | Badania, ewaluacja, - - Badanie spoteczne - - -
analizy i ekspertyzy
1.5 | Monitoring mediow Dziatania Podmioty Dziatanie obejmuje biezgcy monitoring mediéw (w tym Internet)w | 1Z I, 10, v 0z
wspierajgce zaangazowane w | zakresie wiadomosci nt. FE i WRPO 2014+ przez caty 2020 r. kwartat
realizacje realizacje WRPO
Strategii
Komunikacji
WRPO 2014+
2. Dzialania informacyjne
2.1 [ System informacji - sie¢ | Sie¢ PIFE w wojewddztwie wielkopolskim prowadzona jest w ramach umowy nr DIP/BDG-II/POPT/74/14 miedzy ministrem do spraw rozwoju a Wojewo6dztwem
PIFE Wielkopolskim. W wojewddztwie funkcjonuje Gtéwny Punkt Informacyjny w Poznaniu i 5 Lokalnych Punktéw Informacyjnych w nastepujgcych miejscowosciach:
Kalisz, Konin, Leszno, Nowy Tomysl, Pita. Szczegdtowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przewidziane we Wniosku o przyznanie dotacji celowej na
2020 .
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w Scistej wspétpracy z Ministerstwem. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa i
partnerzy spoteczno-gospodarczy.
2.2 | Informowanie o Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat 1Z, 1P (A ITY 0z
wydarzeniach, uroczystosci i innych inicjatyw witasnych lub beneficjentow kwartat
eventach, zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, podpisywaniem umow,
podpisywaniu umoéw otwarciami/oddawaniem do uzytku projektéw, ETC. Ww informacje




KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA TERMIN

PLANOWANY

OPIS DZIALANIA .
REALIZUJE TO BUDZET

NAZWA DZIALANIA GRUPY DOCELOWE

ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)
beda przekazywane za posrednictwem UMWW w Poznaniu

2.3

Portale i serwisy
internetowe

1,2,3, 4

Beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci, media
lokalne/regionalne,

Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej WRPO
2014+, zawierajgcej informacje o mozliwosciach dofinansowania
projektow z WRPO 2014+. Formuta portalu umozliwi korzystanie z
niego réwniez osobom z niepetnosprawnosciami. Waznym

I, 001, IV
kwartat

31000 zt

kanatem komunikacji z beneficjentami WRPO jest newsletter,
dzieki ktéremu najwazniejsze informacje dotyczgce Funduszy
Europejskich w Wielkopolsce wysytane sg cyklicznie do 5299
uzytkownikow newslettera. Portal agreguje najwazniejsze tresci
dot. WRPO 2014+ z portali WUP, ZIT AKO i ZIT Poznan. Na
portalu zamieszczane sa przyktady projektow po polsku i angielsku
(dobre praktyki).

Utworzenie, prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej | 1Z (Y
dedykowanej wielkopolskim przedsiebiorcom, zawierajgcej oferte kwartat
pomocy finansowej w tagodzeniu ekonomicznych skutkéw epidemii
COVID-19 https://wsparcie.wielkopolskie.pl/

partnerzy
spoteczno-
gospodarczy

15 584,10 zt

WUP: Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej rpo- | IP L LIV 0z
wuppoznan.praca.gov.pl zawierajgcej informacje o mozliwosciach kwartat
dofinansowania projektéw z RPO.

W ramach aktualizacji portalu bedg zamieszczane przyktady
projektéw w jez. polskim i angielskim.

Aktualizacji bedg podlega¢ rowniez tresci na portalu FE
www.funduszeeeuropejskie.gov.pl (w zakresie wdrazanej przez
WUP w Poznaniu czesci WRPO 2014+).

Wszelkie komunikaty WUP w Poznaniu dot. naboréw wnioskéw, list
projektdéw rekomendowanych do dofinansowania, podpisanych
uméw etc. bedg przekazywane do UMWW, celem ich publikacji na
www.wrpo.wielkopolskie.pl.

ZIT AKO: Dziatania realizowane za pomocg serwisu
informacyjnego — strony internetowej SAKO obejmujg przede IP LIV 0zt
wszystkim: sukcesywne zamieszczanie tresci zwigzanych z kwartat
realizacjg Strategii ZIT dla rozwoju AKO, ich aktualizacje oraz
doskonalenie i administrowanie serwisem internetowym —
utrzymanie serwisu internetowego (w tym koszty obstugi
technicznej, hostingu i domeny).

Waznym kanatem komunikacji z potencjalnymi beneficjentami oraz
beneficjentami instrumentu finansowego ZIT AKO bedzie
newsletter, za pomocg kitdérego wysytane beda informacje dla
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KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA

STRATEGII PLANOWANY
NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN BUDZET
ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

zarejestrowanych uzytkownikéw serwisu, oraz forum bedace
platformg komunikacji potencjalnych beneficjentéw i koordynatoréw
ZIT w poszczegolnych JST AKO oraz Facebook SAKO.

Czynnosci w ramach tego zadania wykonywane bedg przez
pracownika Biura Stowarzyszenia — Specjaliste ds. obstugi
informatyczne;j.

ZIT Poznanh: Prowadzenie serwisu informacyjnego ZIT w Miejskim | IP I, 1, 1, v 0z
Obszarze Funkcjonalnym Poznania poswieconego tematyce kwartat
Funduszy Europejskich przeznaczonych na wdrazanie Strategii ZIT
oraz informujgcego o naborach i dziataniach informacyjno-
promocyjnych —

Portal ZIT Poznan (www.zit.metropoliapoznan.pl). Wprowadzanie
informacji o naborach realizowanych przez ZIT Poznan na Portalu
Fundusze Europejskie (www.funduszeeuropejskie.gov.pl).
Publikowanie biezgcych aktualnosci dot. wdrazania Strategii ZIT na
stronie SMP (www.metropoliapoznan.pl)

2.4 | Baza wiedzy Dziatania Podmioty Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza Wiedzy. 1z I 1, v 0z
wspierajgce zaangazowane w | Administracja zespotem ,RPO Wojewddztwa Wielkopolskiego” w kwartat
realizacje realizacje WRPO Bazie Wiedzy o funduszach Europejskich.
Strategii
Komunikacji WUP: Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza IP I, 10, 1L, IV 0zt
WRPO 2014+ Wiedzy. kwartat

ZIT Poznan: Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie IP I, 10, L, 1V 0z
Baza Wiedzy. kwartat

2.5 | Mapa dotacji 1,2,3,4 Mieszkancy woj. State aktualizowanie bazy projektéw na www.mapadotacji.gov.pl. 1Z I, 1, 1, IV 0zt
wielkopolskiego I1Z uzupetni/uprosci $rednio 3 projekty miesiecznie. Opisy zostang kwartat
dodane zgodnie z zasadami uzywania prostego jezyka.

I, 1, 1, 1V
WUP: State aktualizowanie bazy projektow na IP kwartat 0z
www.mapadotacji.gov.pl. WUP uzupehi 3 opisy projektéw na
Mapie Dotacji UE miesiecznie.

ZIT Poznan: State aktualizowanie bazy projektéw IP I, 1, 1, v 0z
kwartat
2.6 | Wyszukiwarka Dotacji 1 Potencjalni State aktualizowanie tresci na 1z (I ITY 0z
beneficjenci www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka kwartat

WUP: State aktualizowanie tresci na IP I, 100, 1V 0z
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka (w zakresie kwartat
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KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA
STRATEGII

PLANOWANY
NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN BUDZET
ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

wdrazanej przez WUP w Poznaniu czesci WRPO 2014+)

ZIT Poznan: State aktualizowanie tresci IP I 1, v 0z
kwartat
2.7 |Punkt kontaktowy 1,2 Potencjalni WUP: P L1, v 25828 zt
WRPO 2014+ beneficjenci, IP prowadzi Punkt kontaktowy WRPO 2014+ kwartat
beneficjenci, Wojewoddzki Urzad Pracy w Poznaniu
potencjalni ul. Szyperska 14
uczestnicy 61-754 Poznan
projektow, w godzinach od 7:30 do 15:30 (pon. — pt.)
uczestnicy nrtel. 61 846 38 23
projektow adres email: infoefs@wup.poznan.pl

Dziatanie obejmuje udzielanie informacji oraz bezptatnych porad
osobiscie, listownie oraz za posrednictwem: e-maila, telefonu

(infolinia).
3. Dziatania edukacyjne
3.1 [ Szkoleniadla 2 Beneficjenci, Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla|1Z I, 1, IV kwartat 7 550 zt
beneficjentow organizacje beneficjentéw na temat:
(szkolenia stacjonarne) pozarzgdowe 1. Prawidtowej realizacji projektu,

2. Dochowanie trwatosci projektu,

3. Prawidtowego przygotowania i realizacji procesu inwestycyjnego.
Materiaty szkoleniowe, ktére otrzymujg uczestnicy szkolen, zostang
przygotowane w formie umozliwiajacej odczytanie dokumentow
przez czytniki dla oséb z dysfunkcjg wzroku (PDF, Word).
Planowana liczba szkolen:

DEFS -3

DWP - 3

tgcznie — 6 szkolen

Szacunkowa fgczna liczba uczestnikow: 400

ZIT AKO: Dziatanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy |IP (Y 0zt
2 Beneficjenci beneficjentow. Obejmuje przede wszystkim szkolenia kwartat
specjalistyczne dotyczace zarzadzania, realizacji i promocji

projektu oraz jego prawidtowego rozliczania i trwatosci projektu. W
ramach zadania zostang poniesione rowniez koszty zwigzane z
organizacjg szkolen, w tym ustugg cateringowg. Planowana liczba
uczestnikéw form szkoleniowych: max. 20 oséb.
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
INSTYTUCJA

STRATEGII PLANOWANY
GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA TERMIN n
REALIZUJE TO BUDZET

ZA REALIZACJE
DZIALANIE (NUMER)

3.2 | Szkolenia dla 2 Beneficjenci Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla|1Z I, IV kwartat 0z
beneficjentéw - beneficientéw na platformie ZOOM na temat prawidiowego
Szkolenia online (e- udzielania zamowien oraz rozliczania projektow
learning, webinaria itp.) Planowana liczba szkolen: 2
Szacunkowa tgczna liczba uczestnikow: 100
3.3 [ Szkolenia dla 1 Potencjalni Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla|1Z I, kwartat 0z
potencjalnych beneficjenci, potencjalnych beneficjentow na temat prawidtowego przygotowania
beneficjentéw - organizacje wnioskow  aplikacyjnych. Podczas szkolenia nastgpi omowienie
Szkolenia stacjonarne pozarzgdowe dokumentacji  konkursowej, zasad  wypetniania  wniosku

o dofinansowanie, zapoznanie stuchaczy z Lokalnym Systemem
Informatycznym (LS| 2014+), omowienie kryteriow wyboru
wnioskéw oceny formalnej i merytorycznej oraz zasad
dofinansowania.

Materiaty szkoleniowe, ktdre otrzymujg uczestnicy szkolen, zostang
przygotowane w formie umozliwiajgcej odczytanie dokumentow
przez czytniki dla osob z dysfunkcja wzroku (PDF, Word).
Planowana liczba szkolen: 1 . Szacunkowa fgczna liczba
uczestnikow: 4 .

Potencjalni WUP: Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen | IP (T 3 000 zt
beneficjenci (spotkan informacyjnych) dla potencjalnych beneficjentéw na kwartat
temat:

1.Nabér wnioskéw o dofinansowanie projektow konkursowych w
ramach Poddziatania 7.1.2 WRPO 2014+ (1 spotkanie).
Przewidywana liczba szkolen: 1.

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 30 osob.

Potencjalni ZIT AKO: Zadanie dotyczy podniesienia poziomu wiedzy |IP (Y 315 zt
beneficjenci potencjalnych Beneficjentéw w ramach ogloszonych naboréw kwartat
wnioskéw, przygotowania ich do prawidlowego aplikowania o
Srodki, prawidtowego przygotowania wnioskéw aplikacyjnych 2
systemie LS| 2040+. W ramach zadania zostang poniesione
réwniez koszty zwigzane z organizacjg szkolen, w tym ustugg
cateringowg. Realizacja zadania uzalezniona bedzie od
harmonogramu naboru wnioskéw w trybie konkursowym dla ZIT

AKO
Potencjalni ZIT Poznan: Przeprowadzenie szkoleh online lub udzielanie porad | IP I, 1, 1, 1V 0z
beneficjenci zdalnych dla potencjalnych beneficjentéw w zakresie ogtoszonych kwartat

naborow.
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE

STRATEGII

GRUPY DOCELOWE

REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

3.4 | Szkolenia dla - - - Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen dla | 1Z I, IV kwartat 0z
potencjalnych potencjalnych beneficjentéw na platformie ZOOM z tematu
beneficjentow - prawidlowego przygotowania wnioskow aplikacyjnych. Podczas
Szkolenia online (e- szkolenia nastgpi omdwienie dokumentacji konkursowej, zasad
learning, webinaria itp.) wypetniania wniosku
o dofinansowanie, omoéwienie kryteriéw wyboru wnioskéw oceny
formalnej i merytorycznej oraz zasad dofinansowania.
Planowana liczba szkolen: 3.
Szacunkowa fgczna liczba uczestnikow: 45
3.5 [ Konferencje
rozpoczynajace
konsultacje nowego
programu regionalnego
WRPO 2021-2027
3.6 | Konferencja ZIT Poznan
3.7 |Tutoriale 1,2 Beneficjenci, Stworzenie dwéch tutoriali zwigzanych z prawidlowg realizacjg | 1Z IV kwartat 1000 zt
potencjalni projektéw. Materialy zostang zamieszczone na portalu WRPO
beneficjenci 2014+ oraz na oficjalnych profilach WRPO 2014+ na Facebooku i
Twitterze oraz na kanale YouTube.
3.8 [ Inne 1,2 Beneficjenci, - - - -
potencjalni
beneficjenci
4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspoétpraca z mediami i dziatania w Internecie
4.1 | Pakiet dziatan 1 Potencjalni Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujgce dziatania: | 1Z, IP - -
pronaborowych beneficjenci - publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym w wyszukiwarce

dotacji),

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowej |IOK/IZ,
- wystanie informacji o konkursie do PIFE,

- wystanie newslettera z informacjag o konkursie lub jesli instytucja
nie dysponuje tym narzedziem, wystanie informacji o konkursie
emailem,

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu.

Nabory/konkursy na trudniejsze/ mato popularne dziatania objete
zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych, na ktéry
skfada¢ sie bedzie dodatkowo (zaznacz wtasciwe)

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

X publikacja ogtoszenia konkursie w prasie lokalnej/regionalne;

X organizacja szkolenia z wtasciwego przygotowania wnioskow
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE (NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

[] emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu na terenie
wojewoddztwa wielkopolskiego

X publikacja informacii o konkursie w mediach spoteczno$ciowych

X] wystanie mailingu do oséb/instytuciji potencjalnie
zainteresowanych danym naborem,
X informacja na tablicy ogtoszen w siedzibie WUP w Poznaniu.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

4.1. | Dziatania dla MSP Potencjalni Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen Prosze nie Prosze nie
a beneficjenci stacjonarnych przez sie¢ PIFE, tematycznie dedykowanych dla wypetniaé tych | wypetnia¢ tych
przedsiebiorcoéw. Tematyka szkolen: pol pol
- Fundusze Europejskie na rozpoczecie dziatalnosci gospodarcze;j,
- Fundusze Europejskie na rozwdj przedsiebiorstw,
- Fundusz pozyczkowy Jeremie dla Przedsiebiorcow oraz oséb
planujagcych zatozy¢ dziatalnos¢ gospodarcza,
Dziatania informacyjno — promocyjne w radiu, telewizji, prasie i
internecie w ramach kampanii o szerokim zasiegu.
4.1. | Dziatania dla MSP Beneficjenci Dziatania informacyjno — promocyjne w radiu, telewizji, prasie i Prosze nie Prosze nie
b internecie w ramach kampanii o szerokim zasiegu wypetniaé tych | wypetnia¢ tych
pol pol
4.2 | Dziatania informacyjno- Beneficjenci, Szczegoty znajdujg sie w tabeli 3. 1z I, 10, v -
promocyjne o szerokim potencjalni Koszty elementow kampanii sg przedstawione przy kwartat
zasiegu beneficjenci, poszczegodlnych zadaniach. 1Z zapewnia sp6jnos¢ wszystkich
uczestnicy prowadzonych dziatan.
projektéw,
potencjalni
uczestnicy
projektéw, media
4.3 | Telewizja (audycje Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie [ ]
sponsorowane, 1,2,3,4 Potencjalni Audycje (cotygodniowy Magazyn) 1z I, v 116 895,51
reklamy) beneficjenci Szczegdty znajdujg sie w tabeli 3. kwartat

Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z
podpisanych umoéw oraz szacunkowej wartosci planowanego
zamoéwienia. Magazyn ,Zmianiamy Wielkopolske” to sztandarowy
program, ktory od ponad trzech lat gosci na antenie kilku stacji
telewizyjnych w regionie.

Produkcja shortow

Krétkie materiaty filmowe powstang na bazie tzw. ,suréwek”, ktére
zostang nagrane podczas produkcji pojedynczego odcinka
Magazynu ,Zmieniamy Wielkopolske”. Short video bedg trwaé ok.
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100 sekund, zawiera¢ dynamiczne ujecia, muzyke, atrakcyjng
grafike i napisy oraz 1-2 krotkie wypowiedzi.

Promocja Magazynu na portalu internetowym z
geotargetowaniem na woj. wielkopolskie

Kazdy odcinek Magazynu bedzie promowany w formie artykutu
natywnego na duzych portalu internetowym.

Lokowanie produktu

Emisja lokowan WRPO 2014+ w ramach statych audycji tj.
.Pogoda”. Kazde z poszczegdlnych lokowan zostanie

kilkukrotnie wyemitowane na antenie regionalnej stacji telewizyjnej
oraz na Facebooku.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA
ZA REALIZACJE

TERMIN

PLANOWANY
BUDZET

Potencjalni WUP: Spoty telewizyjne WUP w Poznaniu IP I, I, IV kwartat | 24 354,00 zt
beneficjenci, Przygotowanie, produkcja i emisja 50-sekundowych spotow
potencjalni reklamowych na antenie stacji telewizyjnej o regionalnym zasiegu
uczestnicy emisji (wojewodztwo wielkopolskie).
1,3, 4 projektéw, Spoty telewizyjne zostang poswiecone wsparciu udzielanemu
uczestnicy mieszkancom wojewddztwa wielkopolskiego w projektach
projektéw, Priorytetu Inwestycyjnego 8i oraz 9i WRPO 2014+. Pozwolg na
mieszkancy poinformowanie potencjalnych uczestnikow projektéw o
wojewddztwa mozliwosciach pozyskania pomocy oraz zachecenie do udziatu w
wielkopolskiego, realizowanych w regionie projektach. Zaprezentuje réwniez
opinia publiczna dotychczasowe efekty wdrazania ww. PI.
Planowana liczba emisji spoow telewizyjnych: 60 (po 30 kazdego z
dwadch spotow)
Szacunkowa liczba odbiorcéw: 40 000 osdb.
4.4 | Radio (audycje Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie []
sponsorowane, 1,2,3, 5 Potencjalni Audycje 1z I, 1, 1 v 68 720 zt
reklamy) beneficjenci Szczegdty znajduja sie w tabeli 3. kwartat
Programy w stacjach radiowych, ktérych formuta i tres¢ bedzie
sprofilowana na odbiorcéw z okreslonej grupy wiekowej (1j.
miodziez, osoby doroste i seniorzy). Wybér rozgtosni w opaciu o
analize profilu stacji i wyniki stuchalnosci.
4.5 | Prasa (artykuly Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie []
sponsorowane, 1,2,3,4 Potencjalni Ogtoszenia Szczegdty znajdujg sie w tabeli 3. 1z I, 1,00, 1V 344 340 z
ogtoszenia, reklamy) beneficjenci, Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z analizy kwartat
uczestnicy operacyjnej podejmowanych dziatah oraz wynikéw sprzedazy

projketéw oraz

prasy. IZ zapewnia koordynacje i dba o spdjnos¢ dziatan
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ZA REALIZACJE

DZIALANIE (NUMER)

0got mieszkancow | prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiggu.

4.6 |Internet (Ssponsorowane Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [X] nie []
p“%'.'kacle' reklamy, 1,234 Potencjalni Publikacje w Internecie Va RNIY 48 000 2t
meaia beneficjenci Szczegoty znajduja sie w tabeli 3. kwartat

spolecznosciowe) Kontynuacja dziatania z poprzedniego roku wynikajgca z analizy

operacyjnej podejmowanych dziatah. |Z zapewnia koordynacije i
dba o spéjnos¢ dziatan prowadzonych w ramach kampanii o
szerokim zasiegu.

1,3, 4 Potencjalni Emisja czterech artykutéw
beneficjenci, Emisja odbedzie sig na portalu fakt.poznan.pl
potencjalni
uczestnicy Produkacja i emisja filmikéw z beneficjentami
projektéw, Na kanale YT WRPO Wielkopolska zostanie opublikowanych 12
uczestnicy filmkoéw ukazaujgcych efekety realizacji projektéw unijnych: od
projektéw, infrastruktury, przez rekreacje, po wigczenie spoteczne. Filmiki
mieszkancy beda promowaty tegoroczne DOFE.
wojewodztwa
wielkopolskiego, WUP: Reklama w Internecie — kampania informacyjno- IP I, IV kwartat 5781 z
opinia publiczna promocyjna w wojewodztwie wielkopolskim

Dziatania w Internecie dotyczy¢ bedg mozliwosci i form wsparcia z
jakich korzystajg mieszkancy wojewddztwa wielkopolskiego w
projektach Priorytetu Inwestycyjnego 8i oraz 9i WRPO 2014+, jak
réwniez efektéw ich realizacji w regionie.

Celem dziatania bedzie:

- wskazanie form pomocy dostepnych w realizowanych w regionie
projektach WRPO 2014+;

- zachecenie do udziatu w realizowanych w regionie projektach
WRPO 2014+,

- prezentowanie dotychczasowych efektéw zrealizowanych
projektéw.

Kampania przybierze posta¢ kampanii odstonowej na
regionalnych/lokalnych portalach/serwisach internetowych, w tym
portalach: prasowym dziennika regionalnego, radiowym,
informacyjnym, przekazujgcym wiadomosci z regionu. W kampanii
zostanie wykorzystanie targetowanie geograficzne (region —
wojewodztwo wielkopolskie).
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Media spotecznosciowe

Szczegoty znajduja sie w tabeli 3.

Kontynuacja dziatania. IZ zapewnia koordynacje i dba o spojnosé
dziatan prowadzonych w ramach kampanii o szerokim zasiegu.
Biezgcg obstuge oficjalnych kont na Facebook, Twitter i Youtube
zapewniajg pracownicy IZ WRPO 2014+.

ODPOWIEDZIALNA

INSTYTUCJA

ZA REALIZACJE

TERMIN

I, 00,1, v
kwartat

PLANOWANY
BUDZET

0z

4.7.

Inne

5. Imprezy otwarte i inne

51

Eventy, pikniki, festyny

5.2

Konferencje prasowe,
$niadania prasowe,
wyjazd prasowy,
uroczyste podpisanie
umowy itp.

1,3 Media, potencjalni

beneficjenci

Konferencje prasowe na biezace istotne tematy.

Liczba konferencji prasowych zwigzanych z podpisywaniem uméw
z beneficjentami / postepem we wdrazaniu projektow /stopniem
realizacji projektow itp.- 12.

I, IV kwartat

0zt

53

Organizacja akcji Dni
Otwartych Funduszy
Europejskich

3,4 Ogot

spoteczenstwa

Dziatanie obejmuje wtgczenie sie online w organizacje DOFE
poprzez pokazywanie projektow unijnych
realizowanych/zrealizowanych dzieki FE. Do wspotpracy zostang
zaproszeni przedsigbiorcy, instytucje kultury, nauki, szpitale itd. Na
stronie beneficjenci zamieszczg materiaty wideo, graficzne oraz
wirtualne spacery/zwiedzanie, warsztaty online, wyktady z
zakresu edukacji ekologicznej, webinaria, prezentacje
eksperymentow naukowych, ktére mozna przeprowadzi¢ w
domu. Kampania informujgca o DOFE jest czes$cig kampanii o
szerokim zasiegu. Oznacza to, ze promocja DOFE odbywa sie w
dziennikach regionalnych, telewizjach regionalnych, radiu,
internecie i mediach spotecznosciowych.

WUP: Koordynacja zgtaszania projektow do DOFE przez WUP
Dziatanie obejmuje promocje wydarzenia, aktywizacje i
zachecanie beneficjentéw do udziatu w akcji DOFE, weryfikacje
zgtoszen, opiniowanie atrakciji i ich opiséw oraz weryfikowanie
atrakcji na stronie DOFE (projekty PO WER i PO KL oraz 6.1, 6.2,
7.1.2 WRPO 2014+).

wrzesien

wrzesien

Koszt promocji
wliczony w
kampanie o

szerokim
zasiegu.

0zt

54

Bieg ,,ZaBIEGaj o
FUNdusze”

6. Konkursy
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REALIZUJE TO BUDZET
ZA REALIZACJE
DZIALANIE (NUMER)
6.1 | Konkurs promocyjny na | 3,4 - Beneficjenci i Konkurs zorganizowany zostanie w ramach podsumowania 1z IV kwartat 50 000 zt
najciekawsze projekty potencjalni perspektywy 2014-2020. |Z nominuje najciekawsze, najwigksze,
pn. ,,Unijne Gwiazdy beneficjenci, najbardziej znaczace dla mieszkancow projekty w réznych
Wielkopolski” / Wirtulna podmioty kategoriach. Projekty bedg mogli zgtasza¢ rowniez zainteresowani
Biblioteka Projektow zaangazowane w | mieszkancy poprzez przestanie zdjecia projektu . Na dedykowanej
realizacje WRPO, | stronie internetowej bedzie mozna gtosowac na wybrane
opinia publiczna inwestycje. Nagrody otrzymaja beneficjenci za najciekawsze

projekty, gltosujgcy oraz te osoby, ktore zgtosity projekt i przestaty
zdjecie, ktére bedzie oceniane. Zdjecia bedzie mozna pobieraé i
zrobi¢ z nich np. wirtualng kartke pocztowg lub oznaczy¢/podpisac i
zamies$ci¢ w mediach spotecznosciowych. Jedng z kategorii moze
by¢ taka, ktéra nawigze do epidemii. Dzieki stronie internetowej w
jednym miejscu zostang zgromadzone dobre praktyki z
perspektywy 2014-2020. W ten spsoséb powstanie Wirtualna
Biblioteka Projektow — nominowane/zwycieskie inwestycje mozna
przedstawi¢ w formie ksigzek, ktore otwiera sie wirtualnie. To
réwniez forma nagrody dla beneficjentow (promocja w internecie).
Zaktada sie rowniez stworzenie interaktywnej mapy oraz filmikéw z
beneficjentami, ktérzy przedstawiajg swoj projekt, oprowadzajg nas
po nim itp.

Catos¢ inicjatywy ma na celu przedstawienie inwestyc;ji
zrealizowanych z WRPO 2014+, zobrazowanie zmian i pokazanie
wptywu Funduszy Europejskich na rozwoj Wielkopolski.

7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

7.1 | Publikacje (drukowanei |1, 2, 3,4 Beneficjenci i Publikacje obejmujg tematyke dotyczgcg WRPO 2014+, a takze 1z (AT 155 275,20 zt
elektroniczne) potencjalni szeroko rozumiang tematyke unijng. Magazyn ,Nasz Region” jest kwartat
beneficjenci, kompleksowym i miarodajnym zrédtem informacji na temat:
podmioty srodkow WRPO 2014+, ponadto prezentowane sg w nim dobre
zaangazowane w | praktyki oraz wptyw Funduszy Europejskich na rozwdj
realizacje WRPO, | Wielkopolski. ,Nasz Region” bedzie dostepny takze w wers;ji
opinia publiczna multimedialnej, a takze w wersji online (10 wydan e-magazynu),
naktad papierowy: 2800 szt. Promocja wydawnictwa prowadzona
bedzie na lokalnych portalach.
WUP: Dobre praktyki na rzecz aktywizacji zawodowej i IP I, Il kwartat 48 000 zt

wiaczenia spolecznego w wojewodztwie wielkopolskim —
broszura informacyjno-promocyjna

Dziatanie obejmuje opracowanie, publikacje i dystrybucje broszury
informacyjno-promocyjnej. Publikacja zaprezentuje przyktady
dobrych praktyk (projektéow) — realizowanych/zrealizowanych w
ramach Dziatania 6.1, Dziatania 6.2 oraz Poddziatania 7.1.2 WRPO
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2014+.

W wersji papierowej powstanie 2 000 sztuk publikaciji.

Czes$¢ naktadu (1 500 sztuk) zostanie poddana dystrybucji, pod
adresy wskazane wytonionemu Wykonawcy ustugi przez WUP w
Poznaniu. Co do zasady bedg to podmioty funkcjonujgce na
obszarze wojewoddztwa wielkopolskiego (m.in. urzedy gmin,
powiatowe urzedy pracy, sie¢ PIFE itp.). Pozostate egzemplarze
(500  sztuk) zostang  rozdystrybuowane  wsréd:  osob
odwiedzajgcych Punkt kontaktowy WRPO 2014+, uczestnikow
wydarzeh organizowanych przez WUP w Poznaniu czy tez
wydarzeh — targéw, imprez wystawienniczych, w ktérych bedzie
Beneficjenci i bra¢ udziat WUP w Poznaniu.

potencjalni Wersja elektroniczna publikacji zostanie zamieszczona na stronie
beneficjenci, internetowej WUP w Poznaniu rpo.wuppoznan.praca.gov.pl.
partnerzy spoteczni
i gospodarczy ZIT AKO: Publikacja (opracowanie graficzne i wydruk) Broszury P (I 1TY 2 400 z
informacyjnej Stowarzyszenia AKO promujgcej i informujgcego o kwartat
dziataniach prowadzonych przez Stowarzyszenie, w tym
Beneficjenci, dotyczgcych wdrazania Strategii ZIT dla rozwoju AKO, w tym
potencjalni réwniez wdrazania WRPO 2014+, realizowanych projektach przez
beneficjenci beneficjentéw i ich efektach oraz o wydarzeniach odbywajgcych sie
na obszarze Aglomeraciji Kalisko-Ostrowskiej.

Naktad: po 2000 szt. w kazdym kwartale (4X200szt. = 8000 szt.)

ZIT Poznan: Informacje nt. wdrazania Strategii ZIT publikowane IP I, 10, L, 1V 0z
beda w miesieczniku ,Kurier Metropolitarny” (wersja drukowana kwartat
elektroniczna). Planuje sie 2 numery w 2020 roku. Dystrybucja
czasopisma odbywac sie bedzie na terenie gmin tworzgcych
Stowarzyszenie Metropolia Poznan. Dodatkowo planuje sie
dystrybucje w pociggach funkcjonujgcych w ramach Poznanskiej
Kolei Metropolitalnej. Czasopismo w wersji elektronicznej bedzie
takze zamieszczane na stronie internetowej SMP oraz stronie ZIT
Poznan (IP WRPO 2014+).

7.2 |Zdjecia i materiaty Uwzglednione w innych pozycjach RPD

video

7.3 | Materialy promocyjne 2,3,4 Beneficjenci i Druk noteséw, teczek, kalendarzy itp. Materiaty bedg 1z IV kwartat 86 426 zt
typu gadzety potencjalni dystrybuowane podczas spotkan, konferencji, szkolen etc.
beneficjenci,
podmioty
zaangazowane w
realizacje WRPO,
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partnerzy
spoteczno-
gospodarczy
7.4 | Materialy brandingowe | - - - - -
i wystawiennicze, np.
rollupy, scianki
7.5 [Inne 1.3 Beneficjenci i ZIT Poznan: Informacje prasowe po konkretnych wydarzeniach np. |IP (A TY 0z
potencjalni po podpisaniu uméw o dofinansowanie w ramach ZIT. kwartat
beneficjenci, media
LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU 1 036 968,81 zt

5. Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji

Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji KPO / RPO w roku 2020

(Tabela zawiera wypetnione wiersze, w $lad za Strategig komunikacji polityki spéjno$ci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zosta¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), jesli sg
dostepne dane, oraz warto$¢ docelowg tylko na kolejny rok.)

Cel Nazwa wskaznika Wartosé Wartos¢ | Wartosé | Warto$é | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos€ | wartogé
szczegotowy bazowaw | osiagnieta | /osiagniet | /osiagniet | docelowa | docelowa | docelowa/ | docelowa/ | docelowa/ | gocelowa
Strategii 2014 r. nakoniec | ana ana losiagniet | /osiagniet | ©Siagnieta | osiagnieta | osiagnieta | 5 konjec
komunikacji roku 2015 | koniec koniec ana ana na koniec | nakoniec | nakoniec | o 2023
roku 2016 | roku 2017 | koniec koniec 2020 roku 2021 | roku 2022
roku 2018 roku 2019
‘Cell Liczba odwiedzin portalu
Komunikacja !nformacyjnego/ serwisu 0 323 065 893 978 2 837 379 4 000 000 5 000 000 9 000 000 5 000 000
Funduszy internetowego WRPO
Elgt;)wpiijjjlgm Liczba dziatan informacyjno-
) >~ promocyjnych o szerokim zasiegu
mlgszk'ancow nt. mozliwosci finansowania w woj. 0 1 2 3 4 5 6 3
wojewodztwa wielkopolskim
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Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Warto§¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartos€ | wartog¢
szczegolowy bazowaw | osiagnigta | /osiagniet | /osiagniet | docelowa | docelowa | docelowa/ | docelowa/ | docelowd/ | yocelowa
Strategii 2014 r. nakoniec | ana ana losiagniet | /osiagniet | ©Siagnieta | osiagnieta | osiagnieta | 15 konjec
komunikacii roku 2015 | koniec koniec ana ana na koniec | nakoniec | nakoniec | ok 2023
roku 2016 | roku 2017 | koniec koniec 2020 roku 2021 | roku 2022
roku 2018 roku 2019
wielkopolskiego Znajomo$¢ w woj. wielkopolskim
w ubieganiu si¢ 0 | gryp potencjalnych beneficjentow,
wsparcie z ktérzy moga realizowaé 29% - 39% - 40% 41%
Funduszy przedsiewziecia z Funduszy
Europejskich w Europejskich *
ramach WRPO
Liczba uczestnikéw szkolen dla 4860*
potencjalnych beneficjentéw w o
woj. wielkopolskim w ramach 0 1019 2589 3635 4047 5702 aktgl:;g:]ﬁ 12 000
WRPO 9
Liczba udzielonych konsultacji w
ramach punktow informacyjnych Dane z
na terenie woj. wielkopolskiego 0 31592 56 637 81 451 MIiR 89 465
dot. mozliwosci dofinansowania i
procesu aplikacyjnego *
Cel 2 Liczba udzielonych konsultacji w
Komunikacja ramach _punkt_c’>w _informacyjnych 0 34 48 67 Dane_ z 1247
Funduszy na terenie woj. Wlielkqpolsklego MIIR
Europejskich w dot. realizacji projektow *
wojewodziwie Liczba uczestnikéw szkolen dla
W|eII_<opoIsk|m beneficjentéw programu w woj.
wspiera wielkopolskim 4000
beneflqentow 0 0 1228 2206 2980 4025 aktualizacja 7 000
WRPO w Strategii
realizacji
projektow
Cel 3 Liczba dziatan informacyjno-
Komunikacja promocyjnych o szerokim zasiegu
Funduszy nt. osiggnie¢ programu 0 1 1 1 2 3 4 7
Europejskich operacyjnego W WOj.
zapewnia wielkopolskim
mieszkaricom Znajomos¢ pojecia ,Fundusze
wojewodztwa Europejskie” w woj. wielkopolskim 90% - 92% - 92% 93%
wielkopolskiego *
informacje na
temat projektow Znajomos¢ celéw, obszaréw lub
wspoffinansowan | dziatan, na ktére przeznaczone sg 31% - 9% - 25% 50%
ych z Funduszy FE w woj. wielkopolskim *
Europejskich
Swiadomosé obszaréw lub
projektéw wspieranych z FE w 60% - 53% - 60% 70%

najblizszym otoczeniu
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Cel Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartos¢ | Warto§¢ | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | Wartos¢ | Wartos€ | wartog¢
szczegolowy bazowaw | osiagnigta | /osiagniet | /osiagniet | docelowa | docelowa | docelowa/ | docelowa/ | docelowd/ | yocelowa
Strategii 2014 r. nakoniec | ana ana losiagniet | /osiagniet | ©Siagnieta | osiagnieta | osiagnieta | 15 konjec
komunikacii roku 2015 | koniec koniec ana ana na koniec | nakoniec | nakoniec | ok 2023
roku 2016 | roku 2017 | koniec koniec 2020 roku 2021 | roku 2022
roku 2018 roku 2019

respondenta wsrod mieszkancow

woj. wielkopolskiego *
Cel4 Odsetek mieszkancow
Komunikacja dostrzegajacych wptyw FE na 82% - 82% 85% 90%
Funduszy rozwoj woj. wielkopolskiego *
Europejskich
zapewnia Odsetek mieszkancéw woj.
szeroka wielkopolskiego uwazajacych, ze
akceptacje osobiscie korzystajg oni z
mieszkancow dla | Funduszy Europejskich *
dziatan
rozwojowych 56% - 53% 55% 62%

realizowanych
przy pomocy
Funduszy
Europejskich w
WOoj.
wielkopolskim
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6. Szczegobtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisa¢ w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowaé
tabele i nadac jej kolejny numer porzagdkowy.)

Tabela 3. Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny | 1IZ WRPO 2014+
za realizacje dziatania

2. Nazwa dziatania Kampania ukazujgca efekty WRPO 2014+ w tym dziatania wspierajgce walke z
pandemig COVID-19

3. Gtowny komunikat Zobacz efekty wdrazania Funduszy Europejskich w Wielkopolsce

4. Planowane rezultaty (co Kampania ma stuzy¢ zwiekszaniu widocznosci efektow polityki spéjnosci wsrod
zostanie osiggniete) Wielkopolan. Planowane rezultaty to wzrost swiadomosci mieszkancow Wielkopolski
na temat zrealizowanych projektow unijnych, réznorodnosci obszaréw, ktére wspieraja,
a takze wptywu Funduszy Europejskich na rozwdj regionu. Aktywizacja Wielkopolan w
procesie aplikowania o dofinansowanie unijne w ramach WRPO 2014+ (dziatania
pronaborowe). Poinformowanie opinii publicznej o wsparciu unijnym na walke z COVID-
19.

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania Prowadzone w ramach akcji dziatania bedg mialy na celu pokazanie mieszkarncom
Wielkopolski efektow wdrazania WRPO 2014+ poprzez prezentowanie zrealizowanych
w regionie projektéw. Dodatkowym celem kampanii bedzie zachecenie jak najwiekszej
liczby potencjalnych beneficjentéw do aplikowania o dofinansowanie unijne z WRPO
2014+. oraz informowanie opinii publicznej o wsparciu unijnym na walke z COVID-19.
Dziatania prowadzone w poszczegodlnych mediach beda:

1. Spojne (hasto ,Zmieniamy Wielkopolske”)

2. Cykliczne (cotygodniowe audycje w mediach)

3. Zintegrowane (wykorzystujgce kanaty komunikacji: media, radio, prasa,
internet),
Ukierunkowane na informacje
Efekt synergii (2+2 = 5)
Wzajemne uzupetnianie sie tresci.
Mierzalne
Efektywne kosztowo

O No g

Kampania bedzie tworzyta cigg powigzanych ze sobg elementéw, co pozwoli na
uzyskanie efektu synergii i sekwencyjnosci. Spojnosé bedzie zachowana m. in. na
poziomie kreacji i idei kampanii - spdjne hasto i przekaz. Wykorzystanie réoznych form
przekazu pozwoli na dotarcie do jak najwigkszej liczby mieszkancéw Wielkopolski.

Audycje telewizyjne Wspétpraca przy tworzeniu cyklicznego Magazynu ,Zmieniamy
Wielkopolske” majgcego na celu przedstawienie efektow wdrazania WRPO 2014+,
Konstrukcja Magazynu jest nastepujgca: punktem wyjscia sg Fundusze Europejskie (a
konkretnie Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014-2020), ktére
stwarzajg mozliwo$¢ oraz pobudzajg wspétprace, od ktérej zaczyna sie proces zmian.
Nie ma rozwoju i zmian spotecznych bez lideréow, a wiec wszystkich osob (np.
autoréw projektéw, koordynatordw, uczestnikéw, ekspertéw) i instytucji, ktorzy realizujg
swoje pomysty dzieki pienigdzom 2z Funduszy Europejskich. Tacy liderzy sg
promotorami zmian i zapewniajg szerokg akceptacje mieszkancow do dziatan
realizowanych w danych spotecznosciach. Magazyny majg ukazywac efekty realizac;ji
projektéw, korzysci dla mieszkancow (wzrost mozliwosci i poprawe jakosci zycia
mieszkancow Wielkopolski). Magazyn ma przedstawia¢ beneficjentow WRPO 2014+ z
réznych czesci Wielkopolski. Ponadto, powinien zawiera¢ informacje o konkursach
ogtaszanych w ramach WRPO 2014+. Magazyn jest kontynuacjg dziatan z
poprzedniego roku z nastawieniem na zwiekszenie widocznosci efektdow wdrazania
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WRPO 2014+.

Emisja Magazynu w tv bedzie wspierana dodaktowymi dziataniami: produkcjg i emisjg
shortow oraz wejs¢ antenowych, a takze promocjg w internecie.Elementem
uzupetniajgcym i jednoczesnie trafiajgcym do innych grup odbiorcow bedzie lokowanie
produktu WRPO 2014+ w prognozie pogody. Programy nagrywane sg u beneficjentow,
w miejscu realizacji projektu.

Powyzsze aktywnos$ci w mediach kontynuacja dziatan z ostatniego roku.Audycje
radiowe Produkcja i emisja cyklu audycji radiowych w regionalnych stacjach, w ktérych
prezentowani beda beneficjenci i zrealizowane przez nich projekty, informacje o
trwajgcych naborach, efekty polityki spojnosci i zmiany jakie zaszly w najblizszym
otoczeniu przy wspotudziale Funduszy Europejskich..

Prasa Wspotpraca przy tworzeniu materiatdw publicystycznych oraz ogtoszen
prasowych (reklam) w prasie regionalnej oraz kilkunastu lokalnych tygodnikach
ukazujacych sie na terenie Wielkopolski (np. w formie wszywki). Dziatanie cykliczne,
spojne z pozostatymi dziataniami w mediach i Internecie. Publikacja artykutéw stwarza
mozliwo$¢ prezentacji najciekawszych projektow oraz beneficjentow WRPO 2014+.
Przy publikacji ogloszen stosowany jest wzér ogtoszenia o naborze wnioskow.
Kontynuacja dziatan z poprzedniego roku z nastawieniem na zwigkszenie widoczno$ci
efektow wdrazania WRPO 2014+.

Publikacje w internecie Wspdipraca polegajagca na wsparciu merytorycznym
funkcjonowania serwiséw internetowych o zasiegu lokalnym badz regionalnym,
poswieconych tematyce Funduszy Europejskich. Kontynuacja dziatan z poprzedniego
roku z nastawieniem na zwiekszenie widocznosci efektéw wdrazania WRPO 2014+.

Promocja magazynu i e-magazynu ,Nasz Region” jest prowadzona na 10 portalach
lokalnych, w formie emisji baneréw promujgcych poszczegdélne numery ,Naszego
Regionu”. Koszt ujety jest w ogdinej kwocie, o ktérek mowa w pkt. 7.1.

Media spotecznosciowe Dziatanie obejmuje réwniez promocje w mediach
spotecznosciowych (Facebook, Youtube i Twitter). Dziatanie cykliczne, promujace
beneficjentdw i zrealizowane przez nich projekty oraz spojne z pozostatymi dziataniami
w mediach i Internecie. Kontynuacja dziatan z poprzedniego roku z nastawieniem na
zwigkszenie widocznosci efektéw wdrazania WRPO 2014+. a takze informacja na
temat dostepnych produktéw dla przedsiebiorcéw na wsparcie w zwigzku z pandemig
oraz informowanie opinii publicznej o wsparciu unijnym na walke z COVID-19.

Dni Otwarte Funduszy Europejskich Dziatanie obejmuje wigczenie sie online w
organizacje beneficjentéw poprzez pokazywanie projektéw unijnych
realizowanych/zrealizowanych dzieki FE. Do wspotpracy zostang zaproszeni
przedsigbiorcy, instytucje kultury, nauki, szpitale itd. Promocja i informacje o DOFE
beda regularnie rozpowszechniane we wszystkich mediach. Koszty promocji DOFE
ujete w poszczegolnych dziataniach mediowych — w ramach statej wspotpracy.

b) Grupa docelowa

Kampania jest adresowana do ogotu spoteczenstwa Wielkopolski, a takze do
potencjalnych beneficjentow.

c) Zasieg terytorialny Cata Wielkopolska
dziatania
d) Narzedzia oraz Audycje telewizyjne (dostepnos¢ i lokowania 116 895,51 zt
szczegotowy budzet . -
Audycje radiowe 68 720 zt
Spoty telewizyjne 0,00 z

I . 344 340,00 zt
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe

Publikacje w internecie (serwis naszemiasto.pl) 48 000 zt

Publikacje (drukowane i elektroniczne) Nasz Region + WUP 155 275,20 zt

Reklamy w internecie 0z

Ambient, OHH, inne 0z

BUDZET LACZNIE 733 230,71 zt
e) Termin realizacji I, I, I, IV kwartat

f) Intensywnosé
(planowane do osiaggniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja kablowa:

Magazyn ,Zmieniamy Wielkopolske” bedzie emitowany w telewizjach kablowych
dostepnych we wszystkich powiatach i miastach na prawach powiatu w Wielkopolsce.
Liczba widzéw w zasiegu:
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WTK — ok. 1 min, $rednia widowania premiery Magazynu — 200 tys.,

TV Asta ok. — 650 tys., Srednia wielko$¢ widowni premiery Magazynu i powtérki — ok.
50 tys. widzow.

Nalezy dodac, ze Magazyn bedzie réwniez dostepny w TV Wielkopolskiej, ktéra jest
dostepna w 19 powiatach wielkopolskich. Zaktadamy $rednig wielkos¢ widowni dwdéch
powtorek (AMR) na poziomie 20 tys. widzéw.

Magazyn ,Zmieniamy Wielkopolske” oraz shorty bedg emitowane w internecie w
ramach ptatnej promocji na duzych portalach z geotargetowaniem na woj. wielkopolskie

6. Uzasadnienie dziatania

Cel ze Strategii komunikaciji polityki spdjnosci na lata 2014-2020, ktdry realizuja te
dziatania:

Cel 1: Planowane dziatania majg na celu aktywizacje mieszkancédw regionu w ubieganiu
sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w ramach WRPO 2014-2020

Dziatania uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii komunikacji
polltykl spoéjnosci na lata 2014-2020:

Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej TAK/NIE
z grupg docelowg programu, dziatania lub projektu
2. Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia TAK/NIE
komunikacji
3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAK/NIE
4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej TAK/NIE
5. Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego TAK/NIE
6. Zasada uzupetniania sie¢ komunikatow TAK/NIE

Utatwienia dla oséb z niepetnosprawnosciami — materiaty wykorzystane w kampanii
bedg dostosowane do oséb z niepetnosprawnosciami poprzez umieszczanie przy
kazdym z materiatéw w Internecie transkrypcji tekstowej obrazu i opisu spotu.

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko: Anna Stotwinska — Wydziat Informacji, Promocji i Szkolen
Numer telefonu: 61 62 66 330, adres mailowy: anna.slotwinska@umww.pl
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