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DRG-III-1G.433.10.2020
Zatacznik nr 4 do SIWZ

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia (SOPZ)
Pn. ,,Produkcja filmu promujacego Wielkopolske”
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, Dziatanie
1.4: Internacjonalizacja gospodarki regionalnej, Poddziatanie 1.4.2: Promocja gospodarcza
regionu, Projekt pozakonkursowy ,,Gospodarna Wielkopolska”

Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego od lat prowadzi dziatania na rzecz rozwoju gospodarczego
regionu oraz promocji regionu na rynkach zagranicznych. Powyzszy cel realizowany jest miedzy innymi
w ramach projektu pozakonkursowego ,,Gospodarna Wielkopolska” wspélfinansowanego w ramach
Wielkopolskiego  Regionalnego Programu  Operacyjnego na lata 2014-2020, Dziatanie 1.4
Internacjonalizacja gospodarki regionalnej, Poddziatanie 1.4.2: Promocja gospodarcza regionu.

Przedmiotem zamdwienia jest stworzenie koncepcji oraz produkeja filmu, ktéry bedzie wykorzystany
podczas prowadzenia kampanii wizerunkowej oraz dziatan promocyjnych.

1. Cel Zamowienia

Film bedzie wykorzystywany do budowy nowoczesnego wizerunku Wojewddztwa Wielkopolskiego
podczas wydarzen targowych oraz spotkan o charakterze gospodarczym. Film bedzie emitowany w TV, na
stronie www.markaw.pl oraz podczas imprez targowych i spotkant o charakterze gospodarczym.

Film ma spetnia¢ funkcj¢ informacyjno-promocyjna. Adresatem filmu beda zagraniczni przedsigbiorcy,
przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu oraz mieszkadcy Wojewddztwa Wielkopolskiego (wiek: 25+).
Konkurencje stanowig inne regiony z Polski oraz inne regiony zagraniczne.

Cele filmu:

1. informacyjny — prezentacja Wielkopolski jako regionu Polski o duzym potencjale ekonomicznym
dajacym stabilne warunki rozwoju;

2. promocyjny — budowa wizerunku Wojewddztwa Wielkopolskiego, jako inicjatora dziatan na rzecz
rozwoju gospodarczego, a takze wspierajacych innowacyjne i ekologiczne rozwigzania.

II. Cechy szczegoélne filmu promocyjnego:

1. Odzwierciedlenie tez zawartych w artykule promocyjnym (zatacznik nr 1 do SOPZ) z naciskiem na
promocj¢ gospodarcza.

Wzbudzenie zainteresowania regionem wsrod inwestoréw z zagranicy.

Odzwierciedlenie hasta ,,Wielkopolska — Moc Mozliwosci”.

Osobiste zaproszenie Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego do Wielkopolski.

AR S

Informacja o projekcie ,,Gospodarna Wielkopolska” wspélfinansowanym ze srodkow
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, wraz z oznaczeniami

dostepnymi pod linkiem https://cloud.umww.pl/s/9pficfRtfmKt]ts

Korzysci dla klientéw: Wielkopolska to region, ktéry warto odwiedzi¢, poznaé, a takze rozpoczaé
wspblprace z tutejszymi firmami, uczelniami wyzszymi

Charakter filmu promocyjnego:

Film powinien by¢ nowoczesny i dynamiczny, wzbogacony $ciezka dzwickowa, wykorzystujacy rézne
techniki obrazu. Przekaz filmu powinien by¢ zrozumialy dla odbiorcy zagranicznego.


https://cloud.umww.pl/s/9pficfRtfmKtJts
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10.
11.

12.

Zadania dla Wykonawcy oraz wymagania techniczne:
dopracowanie wstepnej koncepcji filmu, dolaczonej do ztozonej oferty Wykonawcy
przygotowanie animatiku (animowanego scenorysu)

przygotowanie filmu bez udzialu aktoréw z uwzglednieniem réznych technik filmowych: tradycyjnej,
uje¢ z drona, animacji/ grafiki komputerowe;j

przygotowanie 2 propozycji ciezki dzwigkowej do filmu,

przygotowanie 2 propozycji tekstow do obrazu filmowego dla wersji polskojezycznej
i przetlumaczenie wybranej propozycji na jezyk angielski

przygotowanie napiséw do filmu w 2 wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej

wszelkie elementy graficzne, w ktorych wystepuja napisy musza by¢ odpowiednio przygotowane
w 2 wersjach jezykowych (polskim i angielskim)

dostosowanie filmu promocyjnego do wymagan oséb z niepetnosprawnosciami:

Wykonawca na etapie produkciji bedzie zobowigzany do przygotowania napiséw rozszerzonych do
filmu promocyjnego, ktére wykonane beda zgodnie z nastgpujacymi wytycznymi:

e musi by¢ zachowany odpowiedni kontrast napiséw do tla (czarne tlo, jasny font),
e napisy nie moga zastania¢ innych elementéw obrazu,
e wyswietlanie tekstu powinno by¢ zsynchronizowane z obrazem,

e napisy muszg by¢ wyswietlane w formacie dwuwiersza, przy czym jeden wiersz nie powinien
mie¢ wiecej niz 40 znakow,

e cwentualne wyjatki od powyzszych zasad, sa dopuszczalne jedynie za zgoda Zamawiajacego.
Wykonawca zapewnia audiodeskrypcje — osobny plik dzwickowy w jezyku polskim.

umieszczenie informacji o projekcie ,,Gospodarna Wielkopolska” wspétfinansowanego ze $rodkéw
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014 — 2020 wraz z logotypami Unii
Europejskiej, Funduszy Europejskich i herbu Wojewddztwa Wielkopolskiego, oznakowanie w
zgodne z wytycznymi ,,Podrecznika wnioskodawcey i1 beneficjenta programéw polityki spdjnosci
2014-2020 odpowiednio w jezyku polskim i angielskim

(https:/ /www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach /dokumenty/podrecznik-

whnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-

promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/ )

dtugos¢ filmu 2 min. (+/- 10 sek.),

mozliwo$¢ wykorzystania materiatéw archiwalnych od innych firm (uzyskanie po stronie
Wykonawcy),

wyprodukowanie 2 wersji filmu zgodnie z zatwierdzonym animatikiem oraz wybrang $ciezka
dZzwickowa w standardzie Full HD, rozdzielczos¢é 1920x1080:

1) wersja z polskimi napisami
2) wersja z angielskimi napisami

oraz plik dzwiekowy z audiodeskrypcja w jezyku polskim.


https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/

Fundusze /| SAMORZAD WOJEWODZTWA Unia Eu ropejska "%
Europejskie WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz * X
Program Regionalny Rozwoju Regionalnego LB B

13. przygotowanie gotowych materialéw z filmem przeznaczonych do emisji w TV (bez kosztéw emisji),
udostepnienia w Internecie i wySwietlenia na komputerze.

Wszystkie zadania zwigzane z wyprodukowaniem gotowego do emisji filmu, tj. m.in. wybor planow
zdjeciowych, wykonanie zdje¢ (w przypadku wyboru takiej techniki filmowej), pozyskanie gotowych zdjed,
przygotowanie tekstu, ubezpieczenie, sprzet filmowy, montaz i udZwickowienie, itp. leza po stronie
Wykonawcy 1 musza byé uwzglednione w ofercie. Wszystkie elementy zwiazane z realizacja filmu
promocyjnego wymagaja akceptacji Zamawiajacego.

Zamawiajacy po podpisaniu umowy ustali z Wykonawca harmonogram realizacji prac uwzgledniajacy
maksymalny czas na kazdy z etapéw/zadan nalezacych do Wykonawcy.

Zadaniem Wykonawcy bedzie wyprodukowanie i dostawa do siedziby Zamawiajacego 3 wersji
filmu (z napisami polskimi, angielskimi i audiodeskrypcja) zgodnie z zatwierdzonym
animatikiem oraz wybrang Sciezka dzwi¢ckowa w standardzie Full HD, rozdzielczos¢ 1920x1080
z przeznaczeniem do ich emisji w TV, na ekranie komputera oraz na stronie internetowej
Zamawiajacego.

Wykonawca wraz z oferta zobowigzany jest zlozy¢ wstepna koncepcje filmu, ktéra bedzie

odlegata ocenie w terium oceny ofert: ,,Wstepna koncepcja filmu”.

Zalaczona do oferty wstepna koncepcja filmu powinna zawieraé opis pomystu na realizacje filmu, tj.
wstepny scenariusz: opis bohateréw, miejsc, czasu, opis technik oraz wstepna koncepcje wizualnag (w
postaci opisu i przykladow graficznych), ktéra pozwoli czlonkom Komisji przetargowej przyznaé punkty
wedlug kryteriéw podanych w SIWZ i skali punktow.

Koncepcja wizualna — opisy i przvktady graficzne, winna by¢ przedstawiona na zataczonych planszach —
max. 2 oraz zawiera¢ m.in. sposéb uwzglednienia animacji, uje¢ filmowych, propozycje rozwiagzan
graficznych, schemat kolorystyczny, itp.

IV. Uwagi

Wykonawca realizujac przedmiot zamowienia zobowiazany jest do wspolpracy w zakresie:

- wskazania jednej osoby do ogélnej koordynaciji realizacji zadania, dyspozycyjnej telefonicznie (minimum
telefon komérkowy), mailowo oraz osobiscie,

- udzialu w spotkaniach w siedzibie Zamawiajacego, podczas ktérych oméwione zostana poszczegdlne
elementy realizacji zadania. Zamawiajacy zaklada minimum 1 do 2 spotkad, w celu omdwienia koficowej
koncepcji filmu promocyjnego,

- uzyskania akceptacji Zamawiajacego na wszelkie elementy stanowiace przedmiot zamédwienia przed
przystapieniem do produkcji/wykonania. Akceptacja udzielana bedzie na podstawie przedktadanych
elementéw graficznych, probek dzwigkowych, tekstéw itp.,

- przekazania Zamawiajacemu autorskich praw majatkowych i1 praw zaleznych do wszystkich utworzonych
w trakcie realizacji przedmiotu zamoéwienia. Zamawiajacy bedzie mégl z nich korzysta¢ oraz przeksztatcaé
wybrane czgsci.

Zataczniki:

Zalacznik nr 1 do SOPZ — Artykul promocyjny



