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DRG-III-IG.433.10.2020 
Załącznik nr 4 do SIWZ  

 
Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia (SOPZ) 
Pn. „Produkcja filmu promującego Wielkopolskę” 

w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, Działanie 
1.4: Internacjonalizacja gospodarki regionalnej, Poddziałanie 1.4.2: Promocja gospodarcza 

regionu, Projekt pozakonkursowy „Gospodarna Wielkopolska” 
 
 

Samorząd Województwa Wielkopolskiego od lat prowadzi działania na rzecz rozwoju gospodarczego 
regionu oraz promocji regionu na rynkach zagranicznych. Powyższy cel realizowany jest między innymi  
w ramach projektu pozakonkursowego „Gospodarna Wielkopolska” współfinansowanego w ramach 
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, Działanie 1.4: 
Internacjonalizacja gospodarki regionalnej, Poddziałanie 1.4.2: Promocja gospodarcza regionu. 

Przedmiotem zamówienia jest stworzenie koncepcji oraz produkcja filmu, który będzie wykorzystany 
podczas prowadzenia kampanii wizerunkowej oraz działań promocyjnych. 

I. Cel Zamówienia 
 
Film będzie wykorzystywany do budowy nowoczesnego wizerunku Województwa Wielkopolskiego 
podczas wydarzeń targowych oraz spotkań o charakterze gospodarczym. Film będzie emitowany w TV, na 
stronie www.markaw.pl oraz podczas imprez targowych i spotkań o charakterze gospodarczym.  

Film ma spełniać funkcję informacyjno-promocyjną. Adresatem filmu będą zagraniczni przedsiębiorcy, 
przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu oraz mieszkańcy Województwa Wielkopolskiego (wiek: 25+). 
Konkurencje stanowią inne regiony z Polski oraz inne regiony zagraniczne. 

Cele filmu: 

1. informacyjny – prezentacja Wielkopolski jako regionu Polski o dużym potencjale ekonomicznym 
dającym stabilne warunki rozwoju; 

2. promocyjny – budowa wizerunku Województwa Wielkopolskiego, jako inicjatora działań na rzecz 
rozwoju gospodarczego, a także  wspierających innowacyjne i ekologiczne rozwiązania. 

II. Cechy szczególne filmu promocyjnego: 
 
1. Odzwierciedlenie tez zawartych w artykule promocyjnym (załącznik nr 1 do SOPZ) z naciskiem na 

promocję gospodarczą. 

2. Wzbudzenie zainteresowania regionem wśród inwestorów z zagranicy. 

3. Odzwierciedlenie hasła „Wielkopolska – Moc Możliwości”.  

4. Osobiste zaproszenie Marszałka Województwa Wielkopolskiego do Wielkopolski.  

5. Informacja o projekcie „Gospodarna Wielkopolska” współfinansowanym ze środków 
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020, wraz z oznaczeniami 
dostępnymi pod linkiem https://cloud.umww.pl/s/9pficfRtfmKtJts  

Korzyści dla klientów: Wielkopolska to region, który warto odwiedzić, poznać, a także rozpocząć 
współpracę z tutejszymi firmami, uczelniami wyższymi 

Charakter filmu promocyjnego: 

Film powinien być nowoczesny i dynamiczny, wzbogacony ścieżką dźwiękową, wykorzystujący różne 
techniki obrazu. Przekaz filmu powinien być zrozumiały dla odbiorcy zagranicznego.  

https://cloud.umww.pl/s/9pficfRtfmKtJts
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III.        Zadania dla Wykonawcy oraz wymagania techniczne: 

1. dopracowanie wstępnej koncepcji filmu, dołączonej do złożonej oferty Wykonawcy 

2. przygotowanie animatiku (animowanego scenorysu) 

3. przygotowanie filmu bez udziału aktorów z uwzględnieniem różnych technik filmowych: tradycyjnej, 
ujęć z drona, animacji/ grafiki komputerowej 

4. przygotowanie 2 propozycji ścieżki dźwiękowej do filmu,   

5. przygotowanie 2 propozycji tekstów do obrazu filmowego dla wersji polskojęzycznej  
i przetłumaczenie wybranej propozycji na język angielski 

6. przygotowanie napisów do filmu w 2 wersjach językowych: polskiej i angielskiej  

7. wszelkie elementy graficzne, w których występują napisy muszą być odpowiednio przygotowane  
w 2 wersjach językowych (polskim i angielskim) 

8. dostosowanie filmu promocyjnego do wymagań osób z niepełnosprawnościami: 

Wykonawca na etapie produkcji będzie zobowiązany do przygotowania napisów rozszerzonych do 
filmu promocyjnego, które wykonane będą zgodnie z następującymi wytycznymi:  

 musi być zachowany odpowiedni kontrast napisów do tła (czarne tło, jasny font),  

 napisy nie mogą zasłaniać innych elementów obrazu,  

 wyświetlanie tekstu powinno być zsynchronizowane z obrazem,  

 napisy muszą być wyświetlane w formacie dwuwiersza, przy czym jeden wiersz nie powinien 
mieć więcej niż 40 znaków,  

 ewentualne wyjątki od powyższych zasad, są dopuszczalne jedynie za zgodą Zamawiającego. 

Wykonawca zapewnia audiodeskrypcję – osobny plik dźwiękowy w języku polskim. 

9. umieszczenie informacji o projekcie „Gospodarna Wielkopolska” współfinansowanego ze środków 
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014 – 2020 wraz z logotypami Unii 
Europejskiej, Funduszy Europejskich i herbu Województwa Wielkopolskiego, oznakowanie w 
zgodne z wytycznymi „Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 
2014-2020 odpowiednio w języku polskim i angielskim  

(https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-
wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-
promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/ ) 

10. długość filmu 2 min. (+/- 10 sek.), 

11. możliwość wykorzystania materiałów archiwalnych od innych firm (uzyskanie po stronie 
Wykonawcy),  

12. wyprodukowanie 2 wersji filmu zgodnie z zatwierdzonym animatikiem oraz wybraną ścieżką 
dźwiękową w standardzie Full HD, rozdzielczość 1920x1080: 

1) wersja z polskimi napisami 

2) wersja z angielskimi napisami 

oraz plik dźwiękowy z audiodeskrypcją w języku polskim.  

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji-dla-umow-podpisanych-od-1-stycznia-2018-r/
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13. przygotowanie gotowych materiałów z filmem przeznaczonych do emisji w TV(bez kosztów emisji), 
udostępnienia w Internecie i wyświetlenia na komputerze. 

 

Wszystkie zadania związane z wyprodukowaniem gotowego do emisji filmu, tj. m.in. wybór planów 
zdjęciowych, wykonanie zdjęć (w przypadku wyboru takiej techniki filmowej), pozyskanie gotowych zdjęć, 
przygotowanie tekstu, ubezpieczenie, sprzęt filmowy, montaż i udźwiękowienie, itp. leżą po stronie 
Wykonawcy i muszą być uwzględnione w ofercie. Wszystkie elementy związane z realizacją filmu 
promocyjnego wymagają akceptacji Zamawiającego. 
Zamawiający po podpisaniu umowy ustali z Wykonawcą harmonogram realizacji prac uwzględniający 
maksymalny czas na każdy z etapów/zadań należących do Wykonawcy.  
 
Zadaniem Wykonawcy będzie wyprodukowanie i dostawa do siedziby Zamawiającego 3 wersji 
filmu (z napisami polskimi, angielskimi i audiodeskrypcją) zgodnie z zatwierdzonym 
animatikiem oraz wybraną ścieżką dźwiękową w standardzie Full HD, rozdzielczość 1920x1080  
z przeznaczeniem do ich emisji w TV, na ekranie komputera oraz na stronie internetowej 
Zamawiającego.  

Wykonawca wraz z ofertą zobowiązany jest złożyć wstępną koncepcję filmu, która będzie 
podlegała ocenie w kryterium oceny ofert: „Wstępna koncepcja filmu”. 
 
Załączona do oferty wstępna koncepcja filmu powinna zawierać opis pomysłu na realizację filmu, tj. 
wstępny scenariusz: opis bohaterów, miejsc, czasu, opis technik oraz wstępną koncepcję wizualną (w 
postaci opisu i przykładów graficznych), która pozwoli członkom Komisji przetargowej przyznać punkty 
według kryteriów podanych w SIWZ i skali punktów.  
Koncepcja wizualna – opisy i przykłady graficzne, winna być przedstawiona na załączonych planszach – 
max. 2 oraz zawierać m.in. sposób uwzględnienia animacji, ujęć filmowych, propozycje rozwiązań 
graficznych, schemat kolorystyczny, itp. 

 
 
IV. Uwagi 
Wykonawca realizując przedmiot zamówienia zobowiązany jest do współpracy w zakresie: 
- wskazania jednej osoby do ogólnej koordynacji realizacji zadania, dyspozycyjnej telefonicznie (minimum 
telefon komórkowy), mailowo oraz osobiście, 
- udziału w spotkaniach w siedzibie Zamawiającego, podczas których omówione zostaną poszczególne 
elementy realizacji zadania. Zamawiający zakłada minimum 1 do 2 spotkań, w celu omówienia końcowej 
koncepcji filmu promocyjnego, 
- uzyskania akceptacji Zamawiającego na wszelkie elementy stanowiące przedmiot zamówienia przed 
przystąpieniem do produkcji/wykonania. Akceptacja udzielana będzie na podstawie przedkładanych 
elementów graficznych, próbek dźwiękowych, tekstów itp., 
- przekazania Zamawiającemu autorskich praw majątkowych i praw zależnych do wszystkich utworzonych 
w trakcie realizacji przedmiotu zamówienia. Zamawiający będzie mógł z nich korzystać oraz przekształcać 
wybrane części. 
 

 

 

Załączniki: 

Załącznik nr 1 do SOPZ – Artykuł promocyjny 


