Uchwala Nr 3193/2021
ZARZADU WOJ EWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO
z dnia 28 stycznia 2021 r.

w sprawie: przyjecia ,,Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jako$ci na lata 2021-2030”

Na podstawie art. 41 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewodztwa
(tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 1668 ze zm.); w zwigzku z Uchwalg Nr XVI/287/20 Sejmiku
Wojewodztwa Wielkopolskiego z dnia 27 stycznia 2020 r. w sprawie: uchwalenia ,,Strategii
rozwoju  wojewodztwa  wielkopolskiego do 2030 roku”, Zarzad Wojewodztwa

Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1
Uchwala sig¢ ,,Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej

Jakosci na lata 2021-2030”, stanowiacy zatacznik do niniejszej uchwaty.

§2
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Dyrektorowi Departamentu Rolnictwa i Rozwoju WSsi

Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego .

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Marszatek Wojewddztwa

Marek Wozniak



UZASADNIENIE
do Uchwaly Nr 3193/2021
ZARZADU WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO
z dnia 28 stycznia 2021 roku

w sprawie: przyjecia ,,Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jako$ci na lata 2021-2030”

Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata
2021 - 2030 powstal w wyniku potrzeby usystematyzowania i ukierunkowania wszystkich
dziatan promocyjnych zwigzanych z dziedzictwem kulinarnym Wielkopolski. Dokument jest
kontynuacja Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej
Jakos$ci na lata 2015 — 2020, ktéry okazal si¢ skutecznym narzgdziem promocyjnym dla
przedsiebiorstw specjalizujacych si¢ w produkcji regionalnej zywnosci i zywnosci wysokiej
jakosci. Wytwarzanie zdrowej, tradycyjnej zywnosci, opartej na lokalnych surowcach, odbywa
si¢ przede wszystkim w matych przedsigbiorstwach. Mali producenci w zderzeniu
z przemystowym systemem produkcji zywnosci, w ktorej duza role odgrywaja ekonomiczne
korzysci, czesto przegrywaja, przez co czg$C z nich zaprzestala prowadzenia dalszej
dziatalnosci. W zwiazku z tym nalezy podja¢ dziatania, ktore wyr6znig wielkopolskie produkty
wysokiej jakosci na regionalnym, krajowym i migdzynarodowym rynku produktow
spozywczych, zachecg producentéw do uczestnictwa w krajowych i unijnych systemach jakosci
zywnosci (promocja wieloptaszczyznowa), jak 1 zapewnig tworzenie warunkéw rozwoju

gospodarczego dla wytworcow produktow wyrozniajacych si¢ wysoka jakoscia.

W diagnozie sytuacji spoteczno-gospodarczej i wyzwan rozwojowych w dokumencie ,,Strategii
rozwoju wojewodztwa wielkopolskiego do 2030 roku” okreslono, ze w sektorze rolnictwa
problemem sa zbyt stabe powigzania producentéw z przedsigbiorstwami przetwdrczymi
1 handlowymi. Gtownym problemem na krajowym rynku jest aspekt zbyt wielu posrednikow.
Poszczegdlne podmioty dokonuja dalszego zbytu produktéow i w takiej rozbudowanej
strukturze powstaje ostateczny kontakt produktu z podmiotami przetworczymi i handlowymi.
Produkt staje si¢ anonimowy a jego jako$¢ nie zawsze jest identyfikowana

z wyjatkowa i unikalng hodowla lub uprawa.



Gléwnym wyznacznikiem dziatan w ,,Programie Promocji Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolski i Zywnoéci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030” sa cele operacyjne ,,Strategii
rozwoju  wojewodztwa  wielkopolskiego do 2030 roku”, m.in. cel operacyjny
1.1 Zwigkszenie innowacyjnosci i konkurencyjno$ci gospodarki regionu. Okresla si¢ w nim, ze
Samorzad Wojewo6dztwa bedzie wspierat dziatania na rzecz rozwoju wielkopolskiego rolnictwa
1 przetworstwa rolnego, dazac do wzrostu ich produktywnos$ci i konkurencyjnosci oraz
wielofunkcyjnosci struktury gospodarczej obszarow wiejskich. Wsrod dziatan istotne s3:
wsparcie tworzenia i wzmacniania grup producentéow rolnych, wzrost sprzedazy i budowanie
marki regionalnych produktéw rolnych, w tym dziatania integrujace sektor rolno-spozywczy,

promocja rolnictwa ekologicznego i zdrowej zywnosci pochodzacej z regionu, ograniczanie
marnotrawienia zywno$ci rozumianego wielowymiarowo oraz kompleksowe dziatania

zapewniajace bezpieczenstwo zywnosci.

Program realizowany bedzie w ramach mozliwo$ci budzetowych Samorzadu Wojewddztwa

Wielkopolskiego i dostepnych srodkéw pozyskanych ze zrodet zewnetrznych.

Majac powyzsze na uwadze przyjecie niniejszej uchwaty jest uzasadnione.

Krzysztof Grabowski

Wicemarszatek



Zatacznik do Uchwaty Nr 3193/2021 Zarzadu
Wojewddztwa Wielkopolskiego z
28 stycznia 2021 roku

SAMORZAD WOJEWODZTWA
WIELKOPOLSKIEGO

Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski

i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030

Dziedzictwo
Kulinarne

WIELKOPOLSKA

Program opracowany przez Departament Rolnictwa i Rozwoju WSsi

Zespot Opiniodawczo — Doradczy ds. Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska

Poznan 2021
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Poczagtki dziedzictwa kulinarnego w Europie siegajg 1995 roku. W tym czasie w Szwecji
i w Danii powstat projekt, ktérego ideg byta potrzeba upowszechniania i stymulowania rozwoju
regionalnej tozsamosci kulinarnej. Dziatania potgczono z sektorem turystycznym, aby zwiedzajacy
mogli nie tylko doswiadcza¢ piekna przyrody, poznawac ciekawe zabytki, ale takze skorzystac z oferty
kulinarnej promujgcej lokalnie wytwarzane produkty zywno$ciowe. Stowo ,dziedzictwo” oznacza
.dobra kultury, nauki i sztuki pozostawione przez poprzednie pokolenia’® Za dziedzictwo kulinarne
mozna zatem uznaé elementy zwigzane z odzywianiem sie wczesniejszych pokolen. Na dziedzictwo
kulinarne sktadajg sie ,produkty zywnosciowe i artykuty spozywcze, charakteryzujgce sie
szczegolnymi cechami jakosciowymi i tradycyjnymi sposobami wytwarzania przy wykorzystaniu
»starych« technologii i silnie zwigzane z regionem ich historycznego wytwarzania” Dziedzictwo
kulinarne jest bardzo waznym elementem kulturowym kazdego regionu. Wyrdznia sie regionalng
specyfikg odzwierciedlajgcg charakter danego miejsca.

Wdrozenie Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na
lata 2021 — 2030 ma na celu usystematyzowanie i ukierunkowanie wszystkich dziatan promocyjnych
zwigzanych z dziedzictwem kulinarnym Wielkopolski. Jest kontynuacja Programu Promociji
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2015 — 2020, ktéry okazat
sie skutecznym narzedziem promocyjnym dla przedsiebiorstw specjalizujgcych sie w produkciji
regionalnej zywnosci i zywnosci wysokiej jakosci. Wytwarzanie zdrowej, tradycyjnej zywnosci, opartej
na lokalnych surowcach, odbywa sie przede wszystkim w matych przedsiebiorstwach. Niestety mali
producenci w zderzeniu z przemystowym systemem produkcji zywnosci, w ktorej licza sie tylko
ekonomiczne korzysci, czesto przegrywajg, przez co czes¢ z nich zaprzestata prowadzenia dalszej
dziatalnosci. Dlatego miedzy innymi z potrzeby pomocy takim podmiotom zrodzit sie pomyst Programu
Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030.
Celem jest okreslenie i skodyfikowanie tradycyjnych cech, metod lub przepiséw wielkopolskiej kuchni,
bogactwa jej smakéw, produktéw i potraw. Jest to préba uporzgdkowania tego obszaru tak, aby
wspiera¢ naszg narodowg tozsamos¢, doprowadzi¢ do swoistego renesansu kuchni wielkopolskiej,
a nastepnie zapewni¢ jednolity przekaz na arenie narodowej i miedzynarodowej. Poznawanie
dziedzictwa kulinarnego to réwniez bardzo wazny i nieodzowny element rozwoju turystyki zaréwno
krajowej jak i miedzynarodowej. Kuchnie i narodowe smaki sg od lat elementem polityki wielu krajéw,
ktére istotnie ozywiajg eksport produktow rolnych, jak réwniez ocieplajg wizerunek kraju na sSwiecie.
Dodatkowo obserwuje sie coraz wiekszg Swiadomosé producentéw i konsumentéw w sprawach
dotyczacych pochodzenia zywno$ci, jakosci oraz sposobéw jej przygotowania. Zapewnienie spdjnego
i jednolitego przekazu jest w tych dziataniach jednym z kluczowych elementéw.

I.  Analiza sytuacyjna

1. Charakterystyka Wojewodztwa Wielkopolskiego

Wojewddztwo wielkopolskie to region wyrdzniajgcy sie zréznicowanym srodowiskiem przyrodniczym,
rozwojem gospodarczym i waznymi pamigtkami historycznymi. To tutaj znajduje sie najstarsze miasto
w Polsce- Kalisz oraz pierwsza stolica Polski- Gniezno. Stolicg Wielkopolski i zarazem jej centrum
gospodarczym, naukowym i kulturalnym jest Poznan.

Wielkopolska zajmuje Srodkowozachodnig czes$é Polski i graniczy z wojewddztwami: pomorskim,
kujawsko-pomorskim, t6dzkim, opolskim, dolnoslgskim, lubuskim i zachodniopomorskim. Obejmuje
obszar 2 982 650 ha (GUS, 2020) i pod wzgledem powierzchni zajmuje drugie miejsce

1 https://sjp.pwn.pl/sjp/dziedzictwo;2455643.html, z dn. 29.12.2020 r.
2 M. Gasiorowski: Ochrona produktéw regionalnych i tradycyjnych. ,AgroSmak” 2006, nr 2, s. 4


https://sjp.pwn.pl/sjp/dziedzictwo;2455643.html
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w kraju (po wojewddztwie mazowieckim). Posiada znakomitg lokalizacje na skrzyzowaniu
najwazniejszych europejskich, miedzynarodowych szlakéw komunikacyjnych.

Produkcja rolnicza w Wielkopolsce to nie tylko wazny potencjat gospodarczy regionu, ale réwniez
ostoja dobrych praktyk rolniczych skorelowanych z postepem technicznym i technologicznym
w rolnictwie. Nowoczesne rolnictwo, w tym wysoki stopien jego mechanizacji pozwala na utrzymanie
wysokiej jako$ci produkcji roslinnej i zwierzecej. Nalezy podkreslié, ze warunki glebowe, wodne
i klimatyczne w tym regionie nie sg najkorzystniejsze dla rolnictwa. Jednak umiarkowane stosowanie
srodkéw ochrony roslin i racjonalne nawozenie pdél stanowig mocne atuty praktyki rolniczej
w Wielkopolsce. Dominujg gospodarstwa rodzinne, kitére gtéwnie zajmujg sie produkcjg zwierzeca,
przede wszystkim chowem bydfa mlecznego, trzody chlewnej i drobiu. Wielkopolska jest gtéwnym
producentem materiatu genetycznego. W strukturze upraw dominujg zboza, a nastepnie rosliny
pastewne i przemystowe, w tym rzepak i buraki cukrowe. Jednoczesnie maleje areat uprawy
ziemniakéw? Stosunkowo dobrze rozwiniety jest rynek owocédw i warzyw oraz grupy producenckie,
ktérych w Wielkopolsce w 2020 roku odnotowano ponad 250.

Struktura zasiewoww 2019 r. w wojewodztwie
wielkopolskim [w %]

2,3

m Zboza

= Stragczkowe
Ziemniaki
Przemystowe

B Pastewne

® Pozostate

Zrédfo: Rolnictwo w wojewddztwie wielkopolskim w 2019 r., US, Poznan, 2020

2. Zywnosé wysokiej jakosci w kraju i w wojewédztwie wielkopolskim

Zywno$é wysokiej jakosci wytwarzana jest specyficznymi metodami produkgcji rolnej. Odnoszg sie one
do: bezpieczenstwa zywnosci, identyfikacji, autentycznosci, oznakowania, wartosci odzywczych i
zdrowotnych, poszanowania $rodowiska naturalnego, dbatosci o dobrostan zwierzat oraz
zréownowazonego charakteru produkcji rolnej. Definicja jakosci wg Platona to pewien stopien
doskonatos$ci, podczas gdy Crosby uwaza jg za zgodnosé z wymaganiami4 Zywnos$¢ wysokiej jakosci
wyrézniaja przede wszystkim walory smakowe. W badaniach przeprowadzonych w Polsce przez

3 https://poznan.stat.gov.pl/opracowania-biezace/opracowania-sygnalne/rolnictwo-lesnictwo/rolnictwo-
w-wojewodztwie-wielkopolskim-w-2019-r-,4,2.html, z dn. 21.12.2020 r.

4 https://www.jakosc.biz/definicje-jakosci/, z dn. 21.12.2020 r.


https://poznan.stat.gov.pl/opracowania-biezace/opracowania-sygnalne/rolnictwo-lesnictwo/rolnictwo-w-wojewodztwie-wielkopolskim-w-2019-r-,4,2.html
https://poznan.stat.gov.pl/opracowania-biezace/opracowania-sygnalne/rolnictwo-lesnictwo/rolnictwo-w-wojewodztwie-wielkopolskim-w-2019-r-,4,2.html
https://www.jakosc.biz/definicje-jakosci/
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Europejski Urzad ds. Bezpieczenstwa Zywnosci respondenci wskazali wtasnie smak, jako gtowne
kryterium zakupu.

Swiatowy kryzys zdrowotny zwigzany z COVID-19 stat sie czasem refleksji nad rzeczami , ktére
cenimy i nad naszymi najbardziej podstawowymi potrzebami. Te niepewne czasy sprawity, ze wielu
z nas na nowo odkryto fakt ze, to co niektérzy uwazajg za co$ oczywistego, dla innych jest trudne do
zdobycia, czyli zywno$¢. Jest ona istotg zycia i jedng z podstaw naszych kultur. Zapewne dostep do
bezpiecznej i odpowiedniej pod wzgledem wartosci odzywczych zywnosci jest i nadal bedzie istotng
czesci reakcji na pandemie, wywotana przez COVID-19. Jest to szczegdlnie istotne w odniesieniu do
ubogiego spoteczenstwa, ktére najbardziej ucierpiato z powodu pandemii oraz wywotanego przez nig
kryzysu gospodarczego. W takim czasie, wazniejsze niz kiedykolwiek wydaje sie¢ wspieranie rolnikow
oraz pracownikow sektora zywnosciowego, ktérzy w szczegdélny sposéb dbajg o to, aby zywnosé
trafita z pola na stét bez zaktocen.

Istotne, jest to, ze wraz z rozwojem gospodarki zywnosciowej pojawity sie trzy zakresy
bezpieczenstwa zywnosciowego, tj. zdolnos¢ do wytwarzania dostatecznej ilosci produktéw rolnych,
dostepno$¢é ekonomiczna zywnosci oraz jakos¢ zywnosci. Przy czym ten ostatni element
bezpieczenstwa zywnosciowego dotyczy produkcji zdrowej zywnosci. W dzisiejszych czasach jest ono
jeszcze wieksze z uwagi na nasilajgce sie zagrozenia zwigzane z patogenami Zzywnosci,
pozostatosciami chemikaliow, hormondéw i lekéw zwierzecych. Ponadto na etapie obrobki
i przetwarzania zywnosci pojawiajg sie najprzerdzniejsze dodatki poprawiajgce kolor, smak, zapach,
zawarto$¢ réznych sktadnikbw a nawet wzmagajgce apetyt. Zagrozenia te rosng wraz
z industrializacjg produkcji zywnosci, ktérg oskarza sie o0 obnizenie jakosci zywnosci i nasileniem sie
obrotéw w handlu miedzynarodowym.

Jako$¢ zywnosci poprzez pryzmat zdrowia spoteczenstwa jest waznym elementem
w walce z chorobami zaleznymi od diety, zwlaszcza cukrzycg, otytoscig, nadcisnieniem, chorobami
serca, nowotworami, alergiami pokarmowymi, co nie tylko pogarsza komfort zycia, ale tez wptywa na
wzrost kosztéw leczenia tych choréb, zmniejszenie wydajnosci pracy i aktywnosci zawodowej
przektadajgce sie w konsekwencji na zmniejszenie PKB.

W Polsce wdrozonych zostato juz kilka programdéw promocji zywno$ci wysokiej jakosci: poczawszy od
wprowadzonego w 1993 roku Europejskiego Systemu Oznaczeh wyrdzniajgcego wyjatkowe produkty
pod nazwg ,Trzy Znaki Smaku”, tj. Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione Oznaczenie
Geograficzne i Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢, poprzez programy ,Poznaj Dobrg Zywnos$¢”
czy ,Polska smakuje!”.

Wsrod Krajowych Systeméw Jakosci Zywnosci nalezy wymienié: ,Integrowana Produkcja”’, ,Jako$¢
i Tradycja” oraz systemy jakosci dla produktéw miesnych: ,Quality Meat Program”, ,Pork Quality
System”, ,Quality Assurance for Food Products”, czy wspdlnotowe ,Rolnictwo Ekologiczne”.
Nieodtgcznym elementem promocji sg rowniez dziatania powotanych przez Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi organow takich, jak Rada Gospodarki Zywno$ciowej oraz Grupy roboczej ,Promocja
polskiej zywnosci i agroturystyki” lub realizowane przez organizacje branzowe kampanie: ,Mam kota
na punkcie mleka”, ,QMP — wotowina zawsze dobra”, ,Makarony Europy”, ,Jabtka kazdego dnia”,
,Nowa jakos¢ w drobiarstwie”, ,5 porcji warzyw, owocow lub soku”, ,Pokochaj olej rzepakowy”,
.Kampania informacyjna na temat miesa wieprzowego produkowanego zgodnie z systemem jakosci
Pork Quality System (PQS)”, ,Europejskie mieso - tradycja, jakos¢ i smak”, ,Tradycja i jakosé
europejskiego miesa”.

Waznym elementem systemu jakosci zywnosci jest lista produktéw, ktérych jakosé lub wyjagtkowe
cechy i wlasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod produkciji.

W czerwcu 2020 roku na ,Liscie produktéw tradycyjnych” prowadzonej przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi wpisane byty 1979 produkty z catej Polski. Natomiast wsréd nich 98
produktéw pochodzi z Wielkopolski (region zajmuje w tym wzgledzie 8 miejsce wérdd wojewddztw).
Wséréd produktéw zgtoszonych z Wielkopolski najwiecej jest ,Produktéw miesnych” (33 pozycje),
nastepnie ,Gotowych dan i potraw” (24) oraz 10 réznych ,Napojow”. Ponadto, na liscie znajduje sie 8
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pozycji ,Warzyw i owocow”, po 6 pozycji ,Produktéw mlecznych” ,Olejéw i ttuszczéw” oraz ,Wyrobow
piekarniczych i cukierniczych”, 2 produkty z dziatoéw ,Miody”, 1 produkt ,Produkty rybotéwstwa” oraz 2
pozycje sklasyfikowane jako inne produkty (tj. Wielkopolskie grzyby solone i Borowik wielkopolski).

Z kolei produkty zarejestrowane, czyli wpisane przez Komisje Europejskg do Rejestru Chronionych
Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych lub do Rejestru Gwarantowanych
Tradycyjnych Specjalnosci, obejmujg z Polski 43 pozycje (wg stanu na czerwiec 2020 roku). Wsréd
nich znajduje sie pie¢ scisle zwigzanych tylko z Wielkopolska, jak wielkopolski ser smazony, andruty
kaliskie, rogal swietomarcinski i kietbasa biata parzona wielkopolska (Rejestr Chronionych Nazw
Pochodzenia i Chronionych Oznaczerh Geograficznych), a takze olej rydzowy zgtoszony do Rejestru
Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci przez firmy wielkopolskie.

Korzysci uczestnictwa w systemach jakosci zywnosci

Zapewnienie wysokiej jakosci produktu, ktéra jest potwierdzana w drodze

Kontrola i certyfikacja kontroli.

Przyznanie oznaczenia chroni producentdw przed nieuprawnionym
wykorzystywaniem nazwy produktu i pozwala na podkreslenie 34
Ochrona unikalnosci produktu. Prawo do wuzywania znaku graficznego oraz
zarejestrowanej nazwy majg wytgcznie producenci, ktérzy pochodzg
z zarejestrowanego terytorium, wytwarzajgcy produkt zgodnie ze
specyfikacjg na okreslonym obszarze geograficznym.

Wyzsza cena Unijni konsumenci sg gotowi zaptaci¢ wyzszg ceng za produkty o znanym
pochodzeniu i potwierdzonej wysokiej jakosci.

Dla konsumentéw oznaczenia dostarczajg rzetelng wiedze o pochodzeniu
produktéw i ich cechach oraz tradycyjnych metodach produkcji, gwarancje,
ze produkty sg oryginalnymi artykutami, a nie imitacjami oraz dajg
mozliwosé rozpoznania i nabycia przez zainteresowanych konsumentow
produktéw ze swojego regionu lub innych regionéw.

Doskonata informacja
marketingowa

Rozwdj sektora rynku certyfikowanej zywnosci wynika z rosngcego popytu
na zywnos$¢ pochodzgcg z systeméw produkcji przyjaznych dla srodowiska,
Preferencje a jednoczesnie wyrdzniajgcg sie pod wzgledem innych atrybutow
konsumentéw jakosciowych. Ponadto, konsumenci decydujg sie na certyfikowang zywnosc¢
z troski o zdrowie i zachowanie dobrej kondycji oraz zachowania
dziedzictwa kulturalnego stanowigcego element narodowej tozsamosci.

Nadzér przez organy | System produkcji metodami ekologicznymi tworzg Minister Rolnictwa
administracji i Rozwoju Wsi, Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych,
paristwowej Polskie Centrum Akredytacji oraz jednostki certyfikujgce w zakresie

rolnictwa ekologicznego.

Zrédfo: Strategia promocji zywnosci Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2017
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3. Sprzedaz bezposrednia jako wazny element w handlu produktami tradycyjnymi,
regionalnymi i lokalnymi w Wielkopolsce

Najbardziej optymalng, jak i najtanszg metodg analizy rynku, czyli poznania potrzeb, gustéw
i preferencji klientdw, jest bezposredni kontakt rolnika/wytworcy zywnosci z klientem. Taki kontakt jest
zarazem najprostszym sposobem budowania marki, opartym na jakosci produktu, zaufaniu do
producenta i firmowaniu produktu swoim osobistym wizerunkiem. Wytwdrca buduje w ten sposéb
z odbiorcg swoich produktow unikalne relacje o zindywidualizowanym i czesto emocjonalnym
charakterze. Sprzedaz bezposrednia pozwala réwniez na szybkg reakcje w przypadku zmiany
upodoban i oczekiwan klienta, a takze przenosi na producenta catg marze handlowg. Z punktu
widzenia odbiorcy — klienta — zaletg tej formy jest mozliwo$é zakupu towaru $wiezego, pochodzgcego
od znanego i sprawdzonego wytworcy oraz mozliwos¢ otrzymania petnej i wiarygodnej informaciji
0 produkcie oraz sposobie jego wytworzenia. Sprzedaz bezposrednia i dostawy bezposrednie moga
stanowi¢ bardzo efektywny, elastyczny sposéb pozyskiwania dodatkowych dochodéw
w gospodarstwie. Z drugiej strony pozwalajg lepiej wykorzysta¢ zaréwno potencjat produkcyjny
gospodarstwa, jak i zasoby kapitatu ludzkiego.

Sprzedaz w takiej formie jest doskonatg okazjg do uzyskania celéw krétkoterminowych. Pozwala
zbudowa¢ nieocenione relacje bezposrednie pomiedzy Producentem a Konsumentem. Chcac
w petni wykorzystaé potencjat produkcyjny, nalezy podjg¢ kroki majgce na celu stworzenie najbardziej
optymalnej struktury dystrybucyjnej. Bez niej, sprzedaz bezposrednia pozostanie dziataniem bardziej
wizerunkowym niz biznesowg relacjg. Dlatego tez, tak szeroki udziat matych tradycyjnych
producentdow w tematycznych eventach kiermaszowych. Niestety, czesto emocjonalny charakter wigzi
Producent-Konsument konczy sie z chwilg zakohczenia imprezy tematyczne;.

Wszystko jest uzaleznione od tego, czego oczekuje w swojej dziatalnosci tradycyjny producent. Jesli
bedzie to tylko kolekcjonerska sprzedaz — niemalze hobby producenckie i nie ma to by¢ zrédiem
utrzymania rodziny, to formuta relacji bezposredniej jako jedyny tancuch aktywnosci producenckiej jest
wystarczajgca. Jesli ma to by¢ koncept na zycie zawodowe i zrédto utrzymania rodziny, potrzebna jest
profesjonalna aktywnos¢ biznesowa, gdzie tradycyjnym bedzie produkt, technologia jego wytworzenia
i receptura. Z kolei cafta reszta dziatan handlowych, musi byé jak najbardziej nowoczesna
i dostosowana do potrzeb rynkowych. Nawet, jesli jej skala nie musi by¢ z zatozenia duzg, czy wrecz
globalng obecnoscig na rynkach.

4. Turystyka kulinarna

Termin ,turystyka kulinarna” po raz pierwszy pojawit sie w literaturze w 1998r. Obecnie obserwuje sie
szybki rozwdj turystyki kulinarnej i wzrost jej znaczenia w promocji regionu. Przez Swiatowg
Organizacje Turystyki turystyka kulinarna zostata okre$lona jako jeden 2z najdynamiczniej
rozwijajgcych sie sektoréw ostatnich lat. Wielkopolska to region o bogatych tradycjach kulinarnych
bedacych wynikiem przenikania sie kultur réznych narodow i warstw spotecznych. Zmiany
zachodzace na wspoétczesnym rynku turystycznym powodujg, ze turysci coraz czesciej interesujg sie
turystykg na poziomie regionalnym. Produkty regionalne sg nie tylko atrakcjg turystyczng, ale takze
pretekstem i szansg do promocji lokalnego przetwérstwa. Niewielka skala produkcji i tradycyjne
metody wytwarzania, ktére kiedys byty mankamentem, dzi§ sg atutem. Regionalny produkt
turystyczny jest to produkt dos¢ nietypowy z uwagi na fakt, ze trudno jest wskaza¢ jednego wytwérce,
poniewaz tworzy go wiele samodzielnych podmiotéw z réznych branz oraz odmiennych sektorow
(prywatnego i publicznego). W proces kreowania regionalnego produktu turystycznego zaangazowane
sg wtadze lokalne, przedsiebiorcy, mieszkancy regionu, organizacje turystyczne oraz turysci. Sposrod
podmiotdéw zaangazowanych w proces tworzenia regionalnego produktu turystycznego najwiekszag
role odgrywa samorzad terytorialny, ze wzgledu na szeroki zakres kompetencji i duzy potencjat
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srodkéw. Sprawnie dziatajgcy samorzad jest podstawowym warunkiem rozwoju lokalnego. Rdéznice
miedzy poszczegdlnymi jednostkami wynikajg z odmiennych zasobdw, m.in. zasobéw naturalnych,
kapitatu ludzkiego i spotecznego, kapitatu instytucjonalnego, technologicznego oraz zdolnosci do
finansowania przedsiewzie¢ gospodarczych i spotecznych (Markowski, 2008, s. 7).

Turystyka kulinarna stanowi rozwijajacy sie element przemystu turystycznego, obejmujgc wszystkie
tradycyjne wartosci, ktére sg powigzane z nowymi trendami w turystyce: szacunek dla kultury
i tradycji, autentycznos¢ i zrownowazony rozwdj. Kuchnie i zwigzane z nimi produkty regionalne
stanowig czynniki rozwoju turystyki, a takze sg poczgtkiem powstania wielu innych produktow
turystycznych. Poprzez jedzenie turysSci jeszcze bardziej angazujg sie w otoczenie, w ktérym
przebywajg. Taki sposdb zwiedzania prowadzi do wyeliminowania roli prostego obserwatora, ktory
tradycyjnie kojarzy sie z wizytami turystycznymi.
Szeroko rozumiany regionalny produkt turystyczny mozna zakwalifikowac jako:
» zdeterminowany geograficznie i zwigzany z konkretng lokalizacjg w przestrzeni;
» trwale zwigzany z okreslonym regionem;
» oparty na regionalnych zasobach naturalnych, kulturowych i historycznych (wystepujgcych tylko
i wytgcznie w danym regionie), co powoduje, ze jest jedyny w swoim rodzaju, autentyczny
oraz oryginalny;

» wieloptaszczyznowy, poniewaz obejmuje regionalne atrakcje turystyczne, infrastrukture
i ustugi turystyczne, dostepnos$é¢ oraz wizerunek i cene oferowanych ustug;

+ dopetniajgcy - poszczegdlne elementy regionalnego produktu turystycznego nie sg
substytucyjne, sg natomiast wzajemnie sie uzupetniajgce.

Szczegolng formg turystyki kulinarnej sg szlaki kulinarne, oferujgce degustacje miejscowych
specjatdow, czy wizyty w punktach produkcji regionalnych wyrobéw. To gotowy produkt marketingowy,
ktéry moze by¢ dochodowy nie tylko dla regionu, ale i dla catej polskiej gospodarki.

W Polsce mamy ich coraz wiecej. Wielkopolska jest rowniez regionem bogatym w tradycje kulinarne.
Poza cebulg i ziemniakami (po poznanhsku ,pyrami”), jednym z charakterystycznych produktéw dla
tego obszaru jest produkcja wieprzowiny. Naukowcy z Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu
podjeli prébe opracowania szlaku kulinarnego pod nazwg ,Najlepsza wieprzowina
w Wielkopolsce”. Przebieg trasy nowego szklaku kulinarnego skupiony jest na producentach
przetworéw z wieprzowiny, gospodarstwach agroturystycznych, w ktérych utrzymuje sie trzode
chlewng i przygotowuje potrawy z ich miesa, restauracjach, w ktérych serwuje sie potrawy
z wieprzowiny oraz miejscach, w ktérych odbywajg sie festiwale i $wieta zwigzane
z wieprzowing®

5 https://lwww.mdpi.com/2071-1050/12/13/5344/htm, z dn. 22.12.2020 r.
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Il. Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci
na lata 2021-2030 na tle dokumentéw strategicznych

1. Krajowe dokumenty strategiczne w zakresie produkcji zywnosci wysokiej jakosci, w tym
produktéw tradycyjnych i regionalnych

1.1. Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju do roku 2020 (z perspektywa do
2030r.)

Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju (SOR) zostata przyjeta przez Rade Ministrow 14 lutego
2017 roku. W strategii SOR jednym z celéw szczegdtowych jest cel I. Trwaly wzrost gospodarczy
oparty coraz silniej o wiedze, dane i doskonato$¢ organizacyjng. Interwencja panstwa wzgledem
rolnictwa i przetwérstwa rolno-spozywczego bedzie polegata na wsparciu przeksztatcen strukturalnych
zapewniajgcych wzrost konkurencyjnosci, jakosci i bezpieczenstwa zywnosci oraz bezpieczenstwa
zywnosciowego kraju. Mowa w nim jest réwniez o tym, ze na podstawie analizy przeprowadzonej przy
zastosowaniu kryteriéw i uwzglednieniu potencjatu krajowych firm mozna obecnie wskaza¢ szereg
sektorow strategicznych, ktére majg szanse stac sie przysztymi motorami polskiej gospodarki. Jednym
z tych sektoréw jest sektor zywnosci wysokiej jakosci. Dzieki temu skoncentrowane zostanie wsparcie
w ramach poszczegoélnych polityk publicznych (m.in. przemystowej, innowacyjnej, eksportowej).

1.2. Strategia zrownowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030

15 pazdziernika 2019 r. Rada Ministrow przyjeta Uchwate w sprawie przyjecia ,Strategii
zréwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030”, przediozong przez Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi (SZRWRIR 2030). Jest to podstawowy dokument strategiczny polityki rolnej i rozwoju
obszarow wiejskich panstwa prezentujgcy cele, kierunki interwencji oraz dziatania, jakie powinny
zosta¢ podjete w perspektywie roku 2030. Dokument zostat opracowany w uzgodnieniu z Ministrem
Gospodarki Morskiej i Zeglugi Srédlgdowejs

W Strategii zrbwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030 w dziataniu w ramach celu
szczegbtowego |. Zwiekszenie optacalnosci produkcji rolnej i rybackiej jednym z kierunkéw interwencji
jest jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci. Podkresla on fakt, ze osiggniecie i utrzymanie wysokiego
poziomu jakosci i bezpieczenstwa produktéw rolno-spozywczych opartych na krajowych surowcach
i produktach wymaga utrzymania na najwyzszym poziomie infrastruktury zaplecza naukowo-
badawczego, systemu kontroli, rolniczej i rybackiej bazy produkcyjnej, na ktérg sktadajg sie uzytki
rolne utrzymane w dobrej kulturze rolnej, Zzywe zasoby wod eksploatowane w zréwnowazony sposob,
zbilansowana flota rybacka, zywotne ekonomicznie gospodarstwa rolne i rybackie, baza genetyczna
produkcji roslinnej i zwierzecej, a takze sprawny system przetwérstwa i handlu. Do kwestii jakosci
i bezpieczenstwa zywnosci odnosi sie zasada wzajemnej zgodnosci (ang. cross-compliance)
w ramach systemu ptatnosci bezposrednich, ktéra warunkuje dostep rolnikéw do wsparcia w ramach
WPR od realizacji wymogdéw podstawowych, m.in. w zakresie zarzadzania w obszarach zdrowia
publicznego, zdrowia zwierzat i zdrowia roslin. W coraz wigkszym stopniu o jakosci i wycenie rynkowej
polskiej produkc;ji rolnej bedzie decydowac nie tylko wiarygodnos¢ systeméw kontroli i przestrzeganie
minimalnych norm prawnych, ale rosngcy udziat produkcji ekologicznej lub innych systeméw produkciji
zapewniajgcych ochrone zasobdow srodowiskowych (niski $lad srodowiskowy).

Integratorem tych rozwigzanh sg wtasciwe systemy produkcji rolniczej, systemy jakosci zywnosci i jej
kontroli zapewniajgce nadzér nad catym procesem ,d pola do stotu” oraz ,,od fowiska do pétmiska”,

6 https://lwww.gov.pl/web/rolnictwo/strategia-zrownowazonego-rozwoju-wsi-rolnictwa-i-rybactwa-2030,
z dn. 29.12.2020
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a takze transparentnosc¢ i wiarygodnos¢ informacji trafiajgcej do konsumentéw. Jest to kluczowe,
poniewaz wazng role w promowaniu zywnosci wysokiej jakosci ma wiasnie dostepnosc
i wiarygodnos$¢ dla konsumenta informacji na temat pochodzenia, metod produkcji i sktadu produktéw.
Istotne bedzie réwniez wykorzystanie zasobow infrastruktury turystyki wiejskiej i rybackiej,
ze szczegllnym  uwzglednieniem  gospodarstw  agroturystycznych i ekoturystycznych,
w kontekscie realizowania publicznej misji w zakresie ksztattowania $wiadomosci obywatelskiegj
o rolnictwie, gospodarce rolno-spozywczej oraz dziedzictwie kulturowym polskiej wsi i obszarow
rybackich.

W ramach tego kierunku okreslono najwazniejsze dziatanie horyzontalne 1.2.1., czyli wspieranie
wytwarzania i dystrybucji produktéw o wysokiej jakosci i poziomie innowacyjnosci, w tym m.in.
tradycyjnych, regionalnych i ekologicznych — wdrazane réwniez przez projekty rozwoju branz.
Dziataniami horyzontalnymi sg rowniez 1.2.2. wykorzystanie potencjatu produkcyjnego polskiego
sektora rolnego oraz 1.2.3. wsparcie i promocja sektora zywnosci wysokiej jakosci.

W strategii zrownowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030 okreslono takze kierunek
interwenciji: 1.5. Poszerzanie i rozwdj rynkdéw zbytu na produkty i surowce sektora rolno-spozywczego
(w tym biogospodarka). W kierunku tym przedstawiony jest cel, ze otwieranie nowych rynkéw zbytu
dla produktéw zywnosciowych dotyczy nie tylko wymiaru miedzynarodowego, ale réwniez poszerzania
i zwigkszania dostepnosci krajowych (w tym lokalnych i regionalnych) rynkéw na artykuty rolno-
spozywcze i surowce krajowej produkcji, w tym poszukiwania i rozwoju nowych (niezywnosciowych)
zastosowan dla surowcoéw rolniczych. W ramach tego kierunku okreslono dziatania horyzontalne
w tym m.in.: promocja produktéw sektora rolniczego oraz wsparcie ekspansji zagranicznej polskich
przedsiebiorcow oraz promocja gospodarcza Polski oraz polskich produktéw na arenie
miedzynarodowe;.

2. Uzasadnienie realizacji regionalnego Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030 jako odrebnego dziatania
Samorzadu Wojewoddztwa Wielkopolskiego w sSwietle strategii rozwoju wojewoédztwa
wielkopolskiego do 2030 roku

W diagnozie sytuacji spoteczno-gospodarczej i wyzwan rozwojowych w dokumencie strategii rozwoju
wojewoddztwa wielkopolskiego do 2030 roku okreslono, ze w sektorze rolnictwa problemem sg zbyt
stabe powigzania producentéw z przedsiebiorstwami przetwérczymi i handlowymi. Gtownym
problemem na krajowym rynku jest aspekt zbyt wielu posrednikéw pojawiajgcych sie niemal w chwili
zakonczenia zbioréw. Poszczegdlne podmioty dokonujg dalszego zbytu produktéow i w takiej
rozbudowanej strukturze powstaje ostateczny kontakt produktu z podmiotami przetwdrczymi
i handlowymi. Produkt staje sie anonimowy, a jego jakos¢ nie zawsze jest identyfikowana z wyjgtkowg
i unikalng hodowlg lub uprawa.

Niekorzystne dla rolnictwa sg takze warunki klimatyczne, glebowe i wodne, spadek liczebnosci
i réznorodnosci wszystkich rodzajow dzikich owadoéw zapylajgcych. Zdiagnozowano takze, ze
wojewodztwo wielkopolskie cechuje sie duzg liczbg producentéw zywnosci, co stanowi duzag
konkurencyjnos¢ i trudnos¢ dla mniejszych producentéw. W 2018 roku w regionie funkcjonowato
3 731 przedsigbiorstw z branzy spozywczej. Wielkopolska zajmowata 3. miejsce w kraju pod
wzgledem ogodlnej liczby podmiotdw produkujgcych zywnosé i napoje. Dlatego gtdwnym
wyznacznikiem wszelkich dziatan w Programie Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030 sg cele operacyjne strategii rozwoju wojewddztwa
wielkopolskiego do 2030 roku, a mianowicie cel operacyjny 1.1 Zwiekszenie innowacyjnosci
i konkurencyjnosci gospodarki regionu. Okresla sie w nim, ze Samorzad Wojewddztwa bedzie
wspierat dziatania na rzecz rozwoju wielkopolskiego rolnictwa i przetworstwa rolnego, dazac do

10
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wzrostu ich produktywnosci i konkurencyjnosci oraz wielofunkcyjnosci struktury gospodarczej
obszarow wiejskich. Wsrod dziatah istotne sg: wsparcie tworzenia i wzmacniania grup producentow
rolnych, wzrost sprzedazy i budowanie marki regionalnych produktéw rolnych, w tym dziatania
integrujgce sektor rolno-spozywczy (np. pod markg Wielkopolska), promocja rolnictwa ekologicznego
i zdrowej zywnosci pochodzacej z regionu, ograniczanie marnotrawienia zywnos$ci rozumianego
wielowymiarowo oraz kompleksowe dziatania zapewniajgce bezpieczenstwo zywnosci.

Z drugiej strony dziatania okreslone w Programie Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030 zwigzane sg takze z celem operacyjnym 2.3. Rozwoj
kapitatu spotecznego i kulturowego regionu. Wielkopolska jest regionem o zréznicowanym potencjale
turystycznym opartym przede wszystkim na jej warunkach naturalnych oraz historycznych.
Urozmaicone walory regionu pozwalajg na rozwdj na jego terenie turystyki kulturowej, ktorej
nieodzownym elementem jest réwniez dziedzictwo kulinarne naszego regionu oraz turystyka
kulinarna.

lll. Program Promoc;ji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci
na lata 2021-2030 na tle dokumentéw strategicznych

1. Misjai cele programu

Misjg Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na
lata 2021-2030 jest wzmachianie potencjatu gospodarczego regionu w branzy produkciji rolniczej
i przetworstwa rolno-spozywczego w oparciu o zywnos$¢ wysokiej jakosci wyprodukowang
w Wielkopolsce.

Celem _strategicznym jest promocja wielkopolskich produktéw zywnosciowych, dan
i potraw regionalnych zwigzanych z dziedzictwem kulinarnym regionu, w tym produktéw
kulinarnych, marki i logo Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska. Zaktadanym efektem jest
rozpoznawalno$¢ marki, zbudowanie jej pozytywnego wizerunku zaréwno w regionie, kraju,
Europie jak i regionach partnerskich Wojewddztwa Wielkopolskiego poza Europg. Pozwoli to na
wzrost aktywnosci spofeczno-gospodarczej oraz konkurencyjnosci oferty gastronomicznej
i turystycznej regionu.
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Strategia
promocji
wielkopolskich
produktow

2zywnosciowych

Stworzenie Rozpoznawalnosé¢

innowacyjnej bazy
produktow

marki, pozytywny

Wzmocnienie sieci
sprzedazy

Kooperacja
podmiotéw

‘ wizerunek Turystyka kulinarna wielkopolskich nalezacych do Sieci
tradIVCVJnych, W regionie i na w Wielkopolsce produktow Dziedzictwa
regionalnych X .

i lokalnych rynkach tradycyjnych Kulinarnego
z Wielkopolski migdzynarodowych i regionalnych Wielkopolska

Cele operacyjne

Na potrzeby niniejszego programu przyjete zostajg nastepujace definicje:

PRODUKT TRADYCYJNY WIELKOPOLSKI — jest to produkt rolny, srodek spozywczy, danie, potrawa
lub napdj spirytusowy, ktérego jakos¢ lub wyjatkowe cechy albo wiasciwosci wynikajg ze specjalnego
skfadu i stosowania tradycyjnych metod wytwarzania, a produkcja przebiega na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego. Definicja tego produktu jest zblizona do definicji zawartej w ustawie o rejestraciji
i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i sSrodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych
(Dz.U. z 2005 r. Nr 10, poz. 68), przy czym dotyczy takze dan i potraw, a jednoczesnie produkt ten nie
musi znajdowac sie na Liscie Produktow Tradycyjnych.

PRODUKT REGIONALNY - to produkt majacy ,znane pochodzenie”, a jego jako$¢ charakteryzuje sie
znaczgco wyzszym poziomem porownujgc do przecietnych wyrobow. Caty proces przygotowywania,
wytwarzania i przetwarzania oraz prezentacji odbywa sie tam, skad pochodzi dany produkt,
w okredlonym regionie

PRODUKT LOKALNY - to wyrdb lub ustuga, z ktérg utozsamiajg sie mieszkancy regionu,
produkowana w sposob niemasowy i przyjazny dla srodowiska, z surowcow lokalnie dostepnych.

2. Opis dzialan w ramach poszczegdlnych celéw operacyjnych Programu Promocji
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokigj Jakosci
na lata 2021-2030

2.1. Cel 1. Stworzenie innowacyjnej bazy produktéw tradycyjnych, regionalnych
i lokalnych Wielkopolski

Stworzenie  bazy  produktéw  tradycyjnych, regionalnych i lokalnych  pochodzgcych
z Wielkopolski ma na celu umozliwienie opracowania innowacyjnego modelu biznesowego dla tych
towaréw, a takze dla Zzywnosci wysokiej jakosci wytwarzanej w Wielkopolsce. Ponadto,
z utworzonej bazy, zawierajgcej szereg przydatnych informacji o produktach tradycyjnych,
regionalnych i lokalnych Wielkopolski, mogliby korzysta¢ konsumenci, chcacy dowiedzie¢ sie czegos
wiecej o kupowanych wyrobach, a takze osoby zainteresowane dystrybucjg oraz sprzedazg tych
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produktéw. Tym bardziej, ze zatozonym celem tego programu jest réwniez wsparcie rozwoju sieci
sprzedazy produktow tradycyjnych, regionalnych i lokalnych. Baza taka umozliwitaby wiec nie tylko
zdobycie informacji na temat zywnosci wysokiej jakosci, w tym zywnosci tradycyjnej powigzanej
z dziedzictwem kulturowym Wielkopolski, ale réwniez informacje uzyskane za jej posrednictwem
postuzytyby wszystkim, ktérzy zamierzaliby zarabia¢ na handlu wyrobami tradycyjnymi, regionalnymi
i lokalnymi. A to z kolei stworzytoby producentom tych towaréw mozliwosci zwiekszenia produkcji lub
utrzymania statych klientow.

Tak wiec stworzenie bazy produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych Wielkopolski umozliwi ich
identyfikacje szerszej liczbie odbiorcéw, a takze zacheci do rozwoju i zaktywizuje lokalnych
producentéw, zachecajgc ich réwniez do wzajemnej wspotpracy. Moze to takze przystuzy¢ sie do
podjecia dziatan w kierunku wpisania kolejnych produktéw tradycyjnych z Wielkopolski na liste
krajowa, a w poézniejszym etapie do zarejestrowania ich na szczeblu wspdélnotowym. Natomiast
w odniesieniu do produktéw lokalnych Wielkopolskich — bedzie to stanowito pierwszy krok do nadania
w przyszitosci produktom wielkopolskiej marki. | nie chodzi w tym wypadku tylko o kolejny wyrdznik
jakosci, ale przede wszystkim o podkreslenie regionalnego pochodzenia zywnosci wysokiej jakosci
poprzez oznaczenie ,Wyprodukowano w Wielkopolsce”. Ten znak oznacza¢ bedzie nie tylko wysokag
jakosé¢, ale tez miejsca pracy dla Wielkopolan.

Dziatania zmierzajgce do osiggniecia zaktadanego celu bedg sie skupiaty przede wszystkim na:

e opracowaniu metodologii inwentaryzacji i stworzeniu bazy danych o produktach tradycyjnych,
regionalnych i lokalnych Wielkopolski (np. w formie mapy),

e zawigzaniu wspotpracy partnerskiej na zasadach rynkowych pomiedzy Siecig Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolska a projektami poswieconymi kulinariom, aby bazowaé réwniez na
know how i zgromadzonym doswiadczeniu oséb zaangazowanych w branze kulinarng, by
wspolnie eksplorowaé potencjat kulinarny Wielkopolski,

e szeroko rozumianej edukacji kulinarnej, przede wszystkim opartej na wspoétpracy Samorzadu
Wojewoddztwa ze szkotami gastronomicznymi z wojewddztwa wielkopolskiego, nakierowanej
m.in. na organizacje promocyjnych pokazéw kulinarnych w oparciu o formute autorskiej kreacji
sztuki kulinarnej na bazie produktéw wysokiej jako$ci pochodzacych z Wielkopolski,

e organizowaniu konkurséw na poziomie regionalnym na najlepsze przepisy tradycyjnych dan
i potraw oraz przetwordw (uczestnictwo zaréwno osoéb fizycznych, két gospodyh wiejskich,
szkot gastronomicznych, jak i firm/restauraciji),

e organizowaniu konkurséw promujgcych produkty regionalne, tradycyjne i ekologiczne,
szczegllnie w wymiarze unikalnych cech jakosciowych wielkopolskich produktow
tradycyjnych.

Zaktadane efekty: stworzenie bazy danych zwigzanych z tradycyjnymi przepisami, rozszerzenie
zastosowanh regionalnych produktow w ramach kuchni autorskich adeptéw wielkopolskich szkoét
gastronomicznych, promocja idei sezonowosci niektérych produktéw regionalnych i lokalnych zaréwno
w przetworstwie, jak i w wielkopolskiej ofercie gastronomicznej.

2.2. Cel 2. Rozpoznawalnosé marki i jej pozytywny wizerunek w regionie
i na rynkach miedzynarodowych

Dla producentéw zywnosci lokalnej i tradycyjnej z Wielkopolski oraz tych zrzeszonych w Sieci
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska racjonalne jest opracowanie oraz wdrozenie nowego modelu
biznesowego. Pomoze on podnie$¢ rentownos¢ i konkurencyjnos$¢ przedsiebiorstw. Z drugiej strony
nalezy rowniez rozwing¢ promocje regionalnej gospodarki w sektorze przetwérstwa zywnosci na rynku
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niezmiennie by¢ wysoka jakosé, wielkopolska tradycja i regionalizm — patriotyzm kulinarny.

Realizacja tego celu opiera¢ sie bedzie na nastepujgcych dziataniach:

Rozpoznawalnosé marki

Zakladane

efekty:

~
opracowanie logotypu wielkopolskiej zywnosci wysokiej jakosci wraz z
zasadami i normami jakie muszg spetnia¢ produkty tradycyjne,
regionalne i lokalne )

( N\
organizowanie udziatu cztonkéw Sieci w corocznym migedzynarodowym

Forum Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego
- J

. N
udziat cztonkéw Sieci w targach spozywczych

kultywowanie regionalnych tradyc;ji kulinarnych

zwiekszenie zasobow wiedzy z zakresu turystyki

kulinarnej Wielkopolski

promocji produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych przez

Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego podczas waznych wydarzen
S rangi wojewodzkiej, ogolnopolskiej i europejskiej )

s N
opracowanie, wydanie i dystrybucja materiatow

obecnosé

promocyjnych

wielkopolskiej marki w $wiadomosci konsumentow,

Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska musi

co

w efekcie dtugoterminowym przetozy sie na zwiekszenie lub ustabilizowanie popytu na regionalne
produkty i potrawy z surowcow wysokiej jakosci.
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2.3. Cel 3. Turystyka kulinarna w Wielkopolsce

Polska kuchnia jest coraz bardziej znana na $wiecie, jednak nie jest jeszcze tak rozpoznawalna
jak kuchnia wtoska, czy francuska. Tradycyjne polskie receptury zwigzane z naszg bogatg historia,
ktére powstawaty przez wieki, petne wptywow etnicznych, narodowych i kulturowych zachwycajg
niejednego znawce kulinarnych specjatow. Nalezy podkresli¢ takze, ze coraz czesciej przedmiotem
zainteresowan turystéw uprawiajgcych turystyke kulinarng sg miejsca, w ktérych mogg oni
zapoznac¢ sie z historig i tradycjg kulinarng regionu. Doskonatym przyktadem takich miejsc sg
cztonkowie Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska oraz obiekty nagrodzone w konkursie na
najlepszy obiekt turystyki Wiejskiej w Wielkopolsce.

Promociji turystyki kulinarnej stuzy¢ bedg nastepujgce dziatania:
e identyfikacja i opracowanie szlakéw kulinarnych w Wielkopolsce,

e stworzenie bazy gospodarstw agroturystycznych i obiektéw turystyki wiejskiej oferujgcych
regionalng kuchnie i/lub zywnos$¢ wysokiej jakosci wyprodukowang w Wielkopolsce,

e opracowanie, wydanie i dystrybucja materiatdbw promocyjnych dla tematycznych szlakéw
kulinarnych w Wielkopolsce, w celu popularyzacji dziedzictwa kulinarnego regionu
i wartosci kulturowych,

e stworzenie strony internetowej (portalu) i dedykowanej aplikacji mobilnej z ofertg
turystyczno-kulinarng w Wielkopolsce,

e organizowanie szkolen i przedsiewzie¢ majgcych na celu podnoszenie $wiadomosci
matych producentéw produktéw tradycyjnych i regionalnych oraz gospodarstw
agroturystycznych w zakresie standardéw jakosci i strategii utrzymania klientow,

e promocja w mediach (radio, telewizja), w Internecie (portale, media spotecznosciowe) i na
tamach prasy (gazety lokalne i regionalne) wielkopolskich szlakéw kulinarnych, bazy
gospodarstw agroturystycznych i obiektow turystyki wiejskiej oferujgcych regionalng
kuchnie i/lub zywnos$¢ wysokiej jakosci wyprodukowang w Wielkopolsce.

Zaktadane efekty: wzrost atrakcyjnosci regionu dla turystéw krajowych i zagranicznych,
rozszerzenie oferty turystycznej regionu o szlaki kulinarne, obecnos¢ oferty turystyki kulinarnej
w regionach partnerskich Wojewdédztwa Wielkopolskiego.

2.4. Cel 4. Wzmocnienie sieci sprzedazy wielkopolskich produktéow tradycyjnych,
regionalnych i lokalnych

Powyzszy cel jest skierowany na zwiekszenie zdolnosci do wzmacniania efektywnosci
ekonomicznej wiasnej dziatalnosci producentéw produktow tradycyjnych i regionalnych oraz
cztonkéw zrzeszonych w Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska, a takze budowania
przewagi konkurencyjnej wielkopolskiego rynku zywnosci. Konieczne jest opracowanie i wdrozenie
innowacji marketingowych pod konkretne grupy docelowe oraz innowacji organizacyjnych przy
tworzeniu sieci sprzedazy produktéw tradycyjnych i regionalnych oferowanych przez cztonkéw
Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska. Nieodzownym elementem tych dziatan bedzie
podnoszenie $wiadomosci konsumentéw réwniez w odniesieniu do relacji cenowych takich
wyrobow. Cena nie jest jedynym czynnikiem w mechanizmie podejmowania decyzji przez
konsumenta, jednak jej wysokos¢ jest dos¢ istotna. Dlatego tez nalezy uswiadomié¢ konsumentowi
niepowtarzalnos¢ kierowanego do niego wyrobu. Konsument musi mie¢ swiadomos¢ co wptywa na
wyzszg cene. Produkty tradycyjne, ze wzgledu na swoj charakter, metody wykonania poprzez
uzycie naturalnych surowcoéw wysokiej jakosci, a takze mniejszg skale produkcji, sg zazwyczaj
drozsze niz podobne do nich wyroby produkowane w systemie wielkoprzemystowym.

15



PROGRAM PROMOCJI DZIEDZICTWA KULINARNEGO WIELKOPOLSKI | ZYWNOSCI WYSOKIEJ

JAKOSCI NA LATA 2021-2030

Dziatania w ramach tego celu koncentrowac sie bedg przede wszystkim na:

e opracowaniu i wdrozeniu innowacyjnej strategii marketingowej dla czlonkéw Sieci oraz
producentow produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych, ktérej jednym z elementéw
bedzie m.in. opracowanie krajowej i zagranicznej kampanii promocji wielkopolskiej
zywnosci wysokiej jakosci z uwzglednieniem dziatalnosci podmiotéw zrzeszonych w Sieci,
za pomocg np. spotdéw i reportazy promocyjnych w TV oraz tematycznych artykutow
promocyjnych w mediach internetowych i prasie (w tym w czasopismach branzy
kulinarnej),

e badaniu i analizie rodzaju konsumenta i rozktadu popytu z podziatem na produkty
tradycyjne, regionalne i lokalne w Wielkopolsce wraz z propozycjg kreacji dalszego
rozwoju sieci sprzedazy tych produktow,

e dofinansowaniu akcji propagujgcych patriotyzm kulinarny, w tym pokazy kulinarne,
warsztaty i degustacje w trakcie imprez plenerowych 2z udziatem autorytetow
w dziedzinie kulinariow - jako element marketingu - mix w sieci sprzedazy produktow
tradycyjnych, regionalnych i lokalnych,

e uswiadamianie konsumenta, ze ,za ceng idzie jako$” — niewielka skala produkciji
i tradycyjne metody wytwarzania, ktére kiedys byty minusem, dzi$ sg atutem.

Zaktadane efekty: wzmocnienie sieci sprzedazy zywnosci wysokiej jakosci produkowanej
w Wielkopolsce, szczegdlnie w odniesieniu do produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych.

2.5. Cel 5. Kooperacja podmiotdw nalezacych do Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska

Jednym z gidwnych celéw powstania Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska byto
zainicjowanie wspétpracy pomiedzy zrzeszonymi w niej podmiotami. Wartym podkres$lenia jest fakt,
ze przynalezno$¢ do Europejskiej Sieci Dziedzictwa Kulinarnego stwarza okazje do budowania
sieci wspotpracy samorzgdow regionalnych na rzecz przedsiebiorstw i podmiotéw zrzeszonych
w Sieci. Pozwala to zwieksza¢ ich zdolnos¢ do wzmacniania efektywnosci ekonomicznej z wtasnej
dziatalno$ci oraz budowanie przewagi konkurencyjnej wielkopolskiego rynku Zzywnosci wysokiej
jakosci oraz bazujgcych na niej ustug gastronomiczno-hotelarskich.

Dziatania realizowane w ramach promocji wspotpracy podmiotéw nalezgcych do Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolska obejmowac bedg przede wszystkim:

e organizacje corocznego regionalnego forum dla cztonkéw Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska w celu wymiany doswiadczen i rozwijania wspotpracy wewnatrz Sieci,

e organizacje wyjazdéw studyjnych do innych regionéw Europejskiej Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego w celu poznania know how,

e stworzenie newslettera kulinarnego skierowanego zaréwno do czionkéw Sieci,
jak i subskrybentow newslettera,

e prowadzenie przez Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego strony internetowej oraz
aplikacji dedykowanej kulinariom w Wielkopolsce i na $wiecie oraz profilu Sieci
Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska w serwisach spotecznosciowych,

e wsparcie dla tematycznych promocji w restauracjach zrzeszonych w Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolska,
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e organizowanie kampanii promujgcych czionkéw Sieci Dziedzictwa Kulinarnego
Wielkopolska na portalach internetowych oraz w prasie lokalnej - akcja ,Wspieraj
Wielkopolskich Producentow.

Zakfadane efekty: wzajemne wsparcie w dziataniach marketingowych cztonkéw Sieci, ich
wspotpraca handlowa i promocyjna na rzecz produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokalnych
wysokiej jakosci wyprodukowanych w Wielkopolsce.

17



