UCHWALA NR 2975/2025
ZARZADU WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO

z dnia 31 grudnia 2025 r.

w sprawie: przyjecia ,,Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2026-2030”

Na podstawie art. 41 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa
(Dz. U. z2025r. poz.581ze zm.) wzwigzku z Uchwatg Nr XVI/287/20 Sejmiku Wojewddztwa
Wielkopolskiego z dnia 27 stycznia 2020 r. w sprawie: uchwalenia ,Strategii rozwoju wojewddztwa
wielkopolskiego do 2030 roku”, Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego uchwala, co nastepuje:

§1.

Uchwala sie ,,Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakoéci
na lata 2026-2030”, stanowigcy zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§2.

Traci moc Uchwata Nr3193/2021 Zarzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego z dnia 28 stycznia
2021 r. w sprawie: przyjecia ,Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci
Wysokiej Jakosci na lata 2021-2030”.

§3.

Wykonanie uchwaty powierza sie Dyrektorowi Departamentu Rolnictwa i Rozwoju Wsi Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego.

§4.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2026 roku.
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Koncepcja dziedzictwa kulinarnego, zapoczatkowana w 1995 roku w Skandynawii, zrodzita sie z gtebokiej
potrzeby ochrony regionalnej tozsamosci. Idea ta, tgczgca unikalne smaki z sektorem turystycznym, pozwolita
podréznym odkrywadé regiony nie tylko przez zabytki, ale przez autentyczne produkty wytwarzane przez lokalne
spotecznosci. Stowo ,dziedzictwo” oznacza ,dobra kultury, nauki i sztuki pozostawione przez poprzednie
pokolenia”! Za dziedzictwo kulinarne mozna zatem uznaé elementy zwigzane z odzywianiem sie wczesniejszych
pokolen. Na dziedzictwo kulinarne sktadajg sie , produkty zywnosciowe i artykuty spozywcze, charakteryzujace
sie szczegblnymi cechami jakosciowymi i tradycyjnymi sposobami wytwarzania przy wykorzystaniu »starych«
technologii i silnie zwigzane z regionem ich historycznego wytwarzania”? Dziedzictwo kulinarne jest bardzo
waznym elementem kulturowym kazdego regionu. Wyrdznia sie regionalng specyfika odzwierciedlajaca
charakter danego miejsca.

Wdrozenie Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata
2021 - 2030 miafo na celu usystematyzowanie i ukierunkowanie wszystkich dziatarn promocyjnych zwigzanych
z dziedzictwem kulinarnym Wielkopolski. W wyniku formalnego wystgpienia Wojewddztwa Wielkopolskiego ze
struktur Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego oraz powotania nowej Sieci nastgpita
koniecznos¢ aktualizacji Programu. Decyzja ta nie jest rezygnacjg z dotychczasowych wartosci i wypracowanych
mechanizméw, lecz odpowiedzig na realne potrzeby wielkopolskich producentéw. Doswiadczenia z lat 2015—
2020 oraz 2021-2025 pokazaty, ze regionalna zywnos$¢ potrzebuje ochrony przed presjg przemystowego
systemu produkcji, w ktérym nadrzedny jest zysk, a nie jakosc¢ czy tradycja.

Zapewnienie spdjnego i jednolitego przekazu pod zwierzchnictwem Samorzgdu Wojewddztwa Wielkopolskiego
to nie tylko kwestia promocji, ale przede wszystkim misja ochrony lokalnego rzemiosta przed zapomnieniem.
Dzieki nowej sieci, mali producenci przestajg by¢ rozproszonymi jednostkami, a stajg sie czescig
zintegrowanego systemu, ktory faczy tradycje przodkdw z nowoczesnymi wymogami rynku.

Celem programu jest nadanie nowej dynamiki kuchni wielkopolskiej i uczynienie z niej rozpoznawalnej marki,
ktéra stanie sie fundamentem naszej tozsamosci. Ujednolicenie komunikacji promocyjnej umozliwi
wprowadzenie wielkopolskich produktéw na rynek globalny, wykorzystujgc potencjat turystyki kulinarnej.
Dzi$ kuchnia to co$ wiecej niz jedzenie — to element polityki panstwa i regionu, ktéry realnie wspiera eksport
i przycigga gosci z catego Swiata. Odpowiadajgc na potrzeby swiadomych konsumentéw program tworzy
przejrzysty system informacji o jakosci i pochodzeniu naszych wyrobdw, budujac trwatg przewage
konkurencyjng Wielkopolski.

.  Analiza sytuacyjna

1. Charakterystyka Wojewddztwa Wielkopolskiego

Wojewddztwo wielkopolskie to jeden z najwazniejszych i najwiekszych regiondw Polski, ktory odgrywa
kluczowa role w strukturze panstwa zaréwno pod wzgledem historycznym, jak i ekonomicznym. Obejmuje
obszar 2982,7 tys. ha (GUS, 2025) i jest drugim najwiekszym wojewddztwem.

Wielkopolska jest kolebkg polskiej panstwowosci, o czym przypominajg takie osrodki jak Gniezno, bedace
pierwszg stolicg kraju, oraz Kalisz, uznawany za najstarsze miasto w Polsce. Stolicg regionu jest Poznan, ktory
stanowi silny osrodek akademicki, kulturalny i handlowy.

Region ten charakteryzuje sie wyjatkowg ciggtoscig tradycji, ktéra przeplata sie z nowoczesnoscig
i dynamicznym rozwojem. Gospodarczo Wielkopolska jest jednym z lideréw kraju. Sita gospodarcza
Wielkopolski wyrasta z dwodch filarow. Pierwszym jest kulturowo zakorzeniona pracowitos$é¢, drugim zas

L https://sjp.pwn.pl/sjp/dziedzictwo;2455643.html, z dn. 29.12.2020 r.
2 M. Gasiorowski: Ochrona produktéw regionalnych i tradycyjnych. ,AgroSmak” 2006, nr 2, s. 4
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unikatowe potozenie geograficzne. Jako region lezacy na skrzyzowaniu najwazniejszych magistral
komunikacyjnych Europy, wojewddztwo petni role strategicznego pomostu tgczacego wschdéd z zachodem
i pétnoc z potudniem Europy.

Wielkopolska stynie rowniez z bardzo wysokiego poziomu rolnictwa opartego na dobrych praktykach rolniczych
o czym Swiadczy fakt, iz uzytki rolne zajmujg o 5,5 punktu procentowego wiecej niz wynosi srednia dla catej
Polski tj.: 65% powierzchni wojewddztwa. Mimo, ze blisko trzy czwarte wielkopolskich gruntéw to gleby
sredniej i niskiej jakosci (klasy IVa—VI).

Stabilno$¢ produkcji rolniczej w wojewddztwie wielkopolskim jest dodatkowo ograniczana przez warunki
klimatyczne, w tym nizszg roczng sume opaddw w poréwnaniu do sredniej krajowej (w 2024 r. 593,9 mm
wobec 624,5 mm w Polsce) oraz czestymi niedoborami wody zwigzanymi z wystepowaniem susz. Pomimo
trudnych uwarunkowan srodowiskowych, Wielkopolska utrzymuje wysoka wydajnos¢ rolng, zwtaszcza
w produkcji zwierzecej, gdzie uzyskuje lepsze rezultaty od Sredniej krajowej i wigkszosci regionéw w kraju.
Wojewddztwo to od lat pozostaje najwiekszym krajowym producentem trzody chlewnej, odpowiadajac za
blisko 30% polskiego pogtowia swin. W strukturze upraw dominuja zboza.

2. Zywnosc wysokiej jakosci w kraju i w wojewdédztwie wielkopolskim

Globalny oraz krajowy rynek spozywczy znajduje sie w fazie nieustannego rozwoju, napedzanego innowacjami
w obszarze produkcji oraz technologii przechowywania. Cho¢ zywnos$¢ pozostaje kluczowa pozycjg w strukturze
wydatkow polskich gospodarstw domowych, obserwuje sie wyrazng zmiane wzorca zakupowego. Cena
przestaje by¢ jedynym determinantem — wspotczesny konsument coraz czesciej poszukuje produktéw lokalnych
i ekologicznych, utozsamiajgc je z autentycznoscig oraz tradycja. Co istotne, dbato$¢ o wysokg jakosc¢
spozywanego jedzenia staje sie strategicznym elementem troski o zdrowie publiczne, stanowigc kluczowe
narzedzie w walce z narastajgcym problemem chordéb cywilizacyjnych wynikajgcych z prowadzonego stylu zycia.
Globalny kryzys zdrowotny wywotany pandemig COVID-19 dokonat zmian w postrzeganiu bezpieczenstwa
zywnosciowego. Ten niepewny czas uswiadomit wielu osobom, ze powszechny dostep do zywnosci — czesto
traktowany jako oczywistos¢ — dla wielu grup spotecznych pozostaje wyzwaniem. Jedzenie to nie tylko
podstawa zycia, ale i filar kultury. Zapewnienie statego dostepu do bezpiecznej i petnowartosciowej zywnosci
stanowi kluczowy element walki ze skutkami pandemii. W tym kontekscie priorytetem staje sie wspieranie
rolnikdw oraz wszystkich pracownikéw sektora spozywczego, odpowiadajgcych za ciggtos¢ dystrybucji zywnosci
w modelu ,,od pola do stotu”.

Definicja jakosci zywnosci ewoluuje wraz z oczekiwaniami nabywcdw, dla ktérych coraz czesciej powigzana jest
z aspektem zapobiegania marnotrawstwu jedzenia. Wybdr produktow o wyzszych parametrach jakosSciowych
stanowi istotny czynnik redukcji strat zywnoéciowych. Statystyki potwierdzajg, ze az 81%> marnowanych
obecnie zasobow wcigz nadaje sie do spozycia. Zjawisko to jest wielowymiarowe, jednak wyraznie dostrzegalna
jest korelacja miedzy standardem zywnosci, a skalg jej wyrzucania. Zywnos¢ wysokiej jakosci, szczegdlnie pod
wzgledem jakosci sensorycznej za pomocy ludzkich zmystow, bedzie spozywana czesciej i chetniej, zmniejszajac
w ten sposéb ryzyko wyrzucenia produktéw.

Kluczowym wyzwaniem dla wspotczesnej gospodarki zywnosSciowej w Polsce jest skuteczne wzmacnianie
pozycji rynkowej w dobie postepujacej globalizacji. Liberalizacja handlu swiatowego, choé otwiera nowe rynki
zbytu, generuje jednoczesnie presje konkurencyjng wynikajgcg z masowej produkcji przemystowej. Tradycyjne
strategie oparte wytacznie na niskich kosztach i cenach stajg sie niewystarczajgce w obliczu dynamicznie
zmieniajgcych sie oczekiwan konsumentow. W konsekwencji zaréwno rolnictwo jako pierwotne ogniwo
tancucha zywnosciowego, jak i przetworstwo spozywcze muszg ewoluowaé w strone konkurencji jakosciowe;j.

3 Agnieszka Piotrowska-Puchat Uniwersytet Rolniczy im H. Koltataja w Krakowie, Wydziat Rolniczo-Ekonomiczny, Katedra Ekonomii i
Gospodarki Zywnosciowej. Znaczenie jakosci zasobéw zywnosciowych w ograniczeniu strat spozywczych [w]: Najnowsze doniesienia z
zakresu ochrony srodowiska i nauk pokrewnych; 2020 r.
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W krajach rozwinigetych to witasnie wysoka jakos$¢ produktéw stanowi fundament budowania przewagi
rynkowej i zdobywania zaufania nabywcéw.

Konkurencyjnos¢
wzrasta

Konkurencyjnos¢
maleje

Rysunek 1. Zaleznosc¢ miedzy jakosciq produktdw a konkurencyjnosciq przedsiebiorstw

Relacja miedzy jakoscig rynkowg produktu, a konkurencyjnoscig przedsiebiorstwa ma charakter wprost
proporcjonalny: wzrost standardéw jakosciowych bezposrednio przektada sie na umocnienie pozycji rynkowe;j
firmy. | odwrotnie — niska jako$¢ wyrobéw determinuje stabg konkurencyjno$¢ podmiotu. W tym kontekscie
nalezy podkresli¢, ze polskie artykuty rolno-spozywcze w petni spetniajg Swiatowe normy jakosciowe nie tylko
doréwnujgc standardom s$wiatowych lideréw branzy, ale czesto przewyziszajg je pod wzgledem waloréow
jakosciowych. Wynika to przede wszystkim z przywigzania do tradycyjnych receptur i technologii, ktére
stanowig o unikalnej wartosci polskiej zywnosci i mogg by¢ podstawg do budowania przewagi na rynkach
miedzynarodowych.

Polska dysponuje rozbudowanym systemem promocji i certyfikacji zywnosci wysokiej jakosci. Fundamentem sg
europejskie oznaczenia w ramach inicjatywy ,, Trzy Znaki Smaku” (ChNP (Chroniona Nazwa Pochodzenia), ChOG
(Chronione Oznaczenie Geograficzne), GTS (Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc¢), obecne na rynku od 1993
roku.

Wazinym elementem systemu jakosci zywnosci jest ,Lista produktow tradycyjnych”, ktérych jakosc lub
wyijatkowe cechy i wtasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod produkgji.

W listopadzie 2025 roku na ,Liscie produktow tradycyjnych” prowadzonej przez Ministerstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi wpisane byto 2151 produktéw z catej Polski. Natomiast wsrdd nich 100 produktéw pochodzi
z Wielkopolski (region zajmuje w tym wzgledzie 9 miejsce wsrdd wojewddztw). Wsréd produktow zgtoszonych
z Wielkopolski najwiecej jest ,,Produktéw miesnych” (34 pozycje), nastepnie ,Gotowych dan i potraw” (24) oraz
10 rdéznych ,Napojow”. Ponadto, na liscie znajduje sie 8 pozycji ,Warzyw i owocéw”, 7 pozycji ,Olejow
i ttuszczow”, po 6 pozycji ,Produktéw mlecznych” oraz ,Wyrobdw piekarniczych i cukierniczych”, 2 produkty
z dziatéw ,Miody”, 1 produkt ,Produkty rybotéwstwa” oraz 2 pozycje sklasyfikowane jako inne produkty
(tj. Wielkopolskie grzyby solone i Borowik wielkopolski).

Z kolei produkty zarejestrowane, czyli wpisane przez Komisje Europejska do Rejestru Chronionych Nazw
Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych lub do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych
Specjalnosci, obejmujg z Polski 47 pozycje (wg stanu na listopad 2025 roku). Wsréd nich znajduje sie piec Scisle
zwigzanych tylko z Wielkopolska, jak wielkopolski ser smazony, andruty kaliskie, rogal $wietomarcinski
i kietbasa biata parzona wielkopolska (Rejestr Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen
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Geograficznych), a takze olej rydzowy zgtoszony do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci przez
firmy wielkopolskie.

3. Sprzedaz bezposrednia jako waizny element w handlu produktami tradycyjnymi w Wielkopolsce

Wspotczesny rynek spozywczy charakteryzuje sie wzrostem popytu na zywnos$¢ wysokiej jakosci i niskim
stopniu przetworzenia. Bezposrednie nabywanie produktéw u rolnika zapewnia konsumentowi gwarancje
autentycznosci oraz wglad w metody produkcji i walory prozdrowotne zywnosci. Rosngca Swiadomosc
zagrozen, takich jak skazenia Srodowiskowe czy obecnos$¢ antybiotykow w chowie zwierzat, dodatkowo
wzmacnia zainteresowanie tg forma zbytu.

Sprzedaz bezposrednia — realizowana stacjonarnie lub mobilnie— bazuje na relacjach osobistych, ktére stanowig
fundament zaufania miedzy stronami. Ta bezposrednia wiez miedzy wytwdrcg, a nabywcg jest nie tylko
narzedziem budowania lojalnosci poprzez osobiste zaangazowanie, ale réwniez najtafisza metodg analizy
rynku. Pozwala ona rolnikowi na precyzyjne poznanie gustow i oczekiwan klientow bez ponoszenia
dodatkowych naktadéw na marketing. Jednoczesnie model ten stanowi najprostsza strategie budowania marki,
opartej na autentycznosci oraz osobistym wizerunku producenta.

Z punktu widzenia ekonomii, skracanie taricuchéw dostaw poprzez eliminacje posrednikdéw niesie korzysci dla
obu stron: konsumenci otrzymujg Swiezsze produkty w konkurencyjnych cenach, natomiast producenci
zachowujg cato$¢ marzy w gospodarstwie. Rozwigzanie to jest szczegdlnie istotne dla matych,
wielokierunkowych gospodarstw rolnych, ktére ze wzgledu na nieduzg skale produkcji czesto nie moga
nawigza¢ wspdtpracy z handlem hurtowym. Dzieki sprzedazy bezposredniej podmioty te mogg w petni
wykorzystac swoj potencjat produkcyjny, budujac stabilng pozycje rynkowa opartg na zaufaniu i jakosci.

Kluczowym wyzwaniem dla producentéw jest zmiana podejscia od ,,hobby producenckiego” do profesjonalnej
aktywnosci biznesowej. Tradycyjna receptura pozostaje rdzeniem produktu, jednak cata otoczka musi by¢
nowoczesna. W XXI wieku budowanie autentycznosci odbywa sie dwojako w $wiecie rzeczywistym oraz
wirtualnym. Producent powinien sta¢ sie ,twdrcg tresci”, ktéry poprzez zdjecia i filmy dokumentuje proces
powstawania zywnosci i tym samym pozwala konsumentowi ,,wejs¢” do gospodarstwa. Sieci spotecznosciowe
pozwalaja na btyskawiczne skalowanie zasiegu, ale tez sprawiajg, ze wizerunek gospodarstwa staje sie
wystawiony na ciggta ocene i recenzje w czasie rzeczywistym.

Wazne jest, aby emocjonalna wiez z klientem (czesto chwilowa, np. podczas kiermaszu, targéw) przerodzita sie
w trwatg relacje handlowg obstugiwang przez nowoczesne narzedzia.

4. Turystyka kulinarna

Historia turystyki kulinarnej siega XVII-XVIII wieku, kiedy mtodzi arystokraci podczas swoich europejskich
podrdzy taczyli nauke z odkrywaniem lokalnych smakéw. Wspdtczesny model tej turystyki narodzit sie jednak
w latach 70. XX wieku wraz z niemieckimi szlakami winnymi, a sam termin ,turystyka kulinarna” oficjalnie
zdefiniowano w 1998 roku.

Wiek XXI przynidst gwattowny wzrost zainteresowania produktami tradycyjnymi oraz lokalnymi zwyczajami
kulinarnymi. Turysci nie chcg juz tylko ogladaé¢ zabytkow; chcg ,smakowac” region. Lokalne dziedzictwo
kulinarne stato sie poteznym narzedziem budowania marki regionu. Wedtug Swiatowej Organizacji Turystyki
turystyka kulinarna stata sie jednym z najszybciej rozwijajgcych sie sektoréw turystyki kulturowej naszych
czaséw. Dlatego tak wazine jest pielegnowanie tradycyjnych receptur i wigczanie ich do nowoczesnej oferty
turystycznej.

Trendy rozwoju turystyki kulinarnej, cho¢ dotarty do Polski z pewnym opdznieniem, zyskaty u nas unikalny
i niezwykle wartosciowy charakter. Kluczowg zaletg polskiej oferty jest jej autentycznos$é, paradoksalnie
zakorzeniona w trudnym okresie schytkowego socjalizmu. To wifasnie déwczesny niedobdr zywnosci
przemystowej stat sie fundamentem dzisiejszego sukcesu, wymuszajagc miedzypokoleniowy przekaz
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tradycyjnych receptur oraz kultywowanie naturalnego, domowego przetwdrstwa. Dzieki temu Polska ocalita
unikalne smaki, ktére w Europie Zachodniej czesto zostaty wyparte przez masowg produkcje.

Kolejnym atutem byt dynamizm transformacji po 1989 roku. Btyskawiczne przejscie na gospodarke rynkowa
pozwolito na: szybka modernizacje bazy gastronomicznej, ktdra dziS standardami doréwnuje liderom
Swiatowym oraz wysoka konkurencyjnosé i otwartosé¢ na innowacje, co w potaczeniu z wejsciem do Unii
Europejskiej w 2004 roku, otworzyto polskim produktom regionalnym droge na rynki miedzynarodowe.

Obecnie polska oferta kulinarna jest nie tylko nowoczesna i profesjonalna, ale przede wszystkim posiada
,dusze” — historie i tradycje, ktorych nie da sie sztucznie wykreowac.

Tradycyjny produkt turystyczny to, méwigc najprosciej, kompletna oferta regionu, ktéra przycigga turystéw
swojq unikalnoscig. Mozna go opisa¢ w pieciu kluczowych punktach:

e zdeterminowany geograficznie i zwigzany z konkretng lokalizacjg w przestrzeni,

trwale zwigzany z okreslonym regionem,

e oparty na regionalnych zasobach naturalnych, kulturowych i historycznych (wystepujacych tylko
i wytacznie w danym regionie), co powoduje, ze jest jedyny w swoim rodzaju, autentyczny oraz
oryginalny,

e wieloptaszczyznowy, poniewaz obejmuje regionalne atrakcje turystyczne, infrastrukture i ustugi
turystyczne, dostepnos¢ oraz wizerunek i cene oferowanych ustug,

e dopetniajacy - poszczegdlne elementy tradycyjnego produktu turystycznego nie sg substytucyjne
(zastepowalne), s3 natomiast wzajemnie sie uzupetniajgce.

Szczegdlng forma turystyki kulinarnej sg szlaki kulinarne oparte na degustacjach i zwiedzaniu miejsc produkcji,
to gotowy produkt promocyjny. Rozwdj przynosi realne zyski nie tylko poszczegdlnym regionom i lokalnym
spotecznoscia, ale takze spiera catg polskg gospodarke.

Il. Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata
2026 - 2030 na tle dokumentdw strategicznych

1. Krajowe dokumenty strategiczne w zakresie produkcji zywnosci wysokiej jakosci, w tym produktow
tradycyjnych

1.1. Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju do roku 2020 (z perspektywa do 2030 r.)

Przyjeta w 2017 roku Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju (SOR) wyznacza kluczowe kierunki dla
polskiej gospodarki. Jednym z jej gtéwnych celéw jest budowanie wzrostu w oparciu o nowoczesng wiedze
i dane. W ramach tej strategii panstwo wspiera rolnictwo i przetwdrstwo, stawiajac na:

o poprawe konkurencyjnosci polskich firm,

o podniesienie jakosci i bezpieczenstwa produktéw spozywczych,

o bezpieczenstwo zywnosciowe catego kraju.

Co istotne, dokument uznaje sektor zywnosci wysokiej jakosci za strategiczny motor polskiej gospodarki. Dzieki
temu branza ta moze liczy¢ na ukierunkowang pomoc panstwa — zaréwno w zakresie innowacji i rozwoju
przemystu, jak i wsparcia sprzedazy naszych produktéw za granica.
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1.2. Strategia zr6wnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030

Strategia zréwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030 (SZRWRiR 2030) to kluczowy plan
panstwowy, przyjety przez rzad 15 pazdziernika 2019 roku. Wyznacza on konkretne cele i dziatania, ktére majg
wzmocni¢ polskie rolnictwo do 2030 roku. Zostat on opracowany przez resort rolnictwa w porozumieniu
z ministerstwem odpowiedzialnym za gospodarke morskg, zapewniajac spojne podejscie do zasobow lgdowych
i wodnych kraju. W ramach strategii SZRWRIR 2030 jakos¢ i bezpieczenstwo zywnosci uznano za kluczowe dla
zwiekszenia zyskow w rolnictwie. Wedtug dokumentu, aby polska zywnos$¢ byta bardziej konkurencyjna,
panstwo musi zadbac o caty ekosystem produkcyjny:

e zaplecze techniczne: inwestycje w badania naukowe oraz nowoczesne systemy kontroli,

e zasoby naturalne: dbanie o zyzno$¢ gleb, zrownowazone potowy oraz ochrone rodzimej genetyki

roslin i zwierzat,
o efektywnosc¢ biznesowgq: wspieranie gospodarstw oraz sprawnego handlu i przetworstwa.

Istotnym mechanizmem jest zasada wzajemnej zgodnosci (cross-compliance). Uzaleznia ona doptaty unijne od
spetnienia przez rolnika wymogdéw w zakresie ochrony zdrowia ludzi, zwierzat i roslin. Strategia wskazuje
rowniez, ze przyszta wartos$¢ rynkowa polskiej zywnosci bedzie zaleze¢ od rozwoju produkcji ekologicznej oraz
ograniczania negatywnego wptywu na srodowisko (tzw. niski $lad srodowiskowy).
Integracja dziatan na rzecz jakosci zywnosci opiera sie na transparentnych systemach certyfikacji i kontroli,
ktére monitoruja kazdy etap taricucha dostaw - zgodnie z zasadami ,,od pola do stotu” oraz ,od towiska do
potmiska”. Gwarantujg to nowoczesne systemy jakosci i kontroli, ktore zapewniajg konsumentom petng wiedze
o pochodzeniu, sktadzie i metodach wytwarzania zywnosci. Budowanie zaufania poprzez rzetelng informacje
jest dzis niezbedne do promoc;ji produktéw wysokiej jakosci.
Wazinym elementem tej strategii jest takze turystyka wiejska i rybacka. Gospodarstwa agroturystyczne
i ekoturystyczne petnig tu szczegdlng role — stajg sie miejscami edukacji, ktore ksztattujg Swiadomosc obywateli
na temat:

e polskiej gospodarki zywnosciowe;j,

e nowoczesnego rolnictwa,

e bogatego dziedzictwa kulturowego polskiej wsi i regionéw rybackich.

W ramach tego kierunku okreslono najwazniejsze dziatanie horyzontalne 1.2.1., czyli wspieranie wytwarzania
i dystrybucji produktow o wysokie]j jakosci i poziomie innowacyjnosci, w tym m.in. tradycyjnych, regionalnych
i ekologicznych —wdrazane réwniez przez projekty rozwoju branz. Dziataniami horyzontalnymi sg réwniez 1.2.2.
wykorzystanie potencjatu produkcyjnego polskiego sektora rolnego oraz 1.2.3. wsparcie i promocja sektora
zywnosci wysokiej jakosci.

W strategii zrbwnowazonego rozwoju wsi, rolnictwa i rybactwa 2030 okreslono takze kierunek interwenciji: I.5.
Poszerzanie i rozwdj rynkow zbytu na produkty i surowce sektora rolno-spozywczego (w tym biogospodarka).
W kierunku tym przedstawiony jest cel, ze otwieranie nowych rynkéw zbytu dla produktéw zywnosciowych
dotyczy nie tylko wymiaru miedzynarodowego, ale rowniez poszerzania i zwiekszania dostepnosci krajowych
(w tym lokalnych i regionalnych) rynkéw na artykuty rolno-spozywcze i surowce krajowej produkcji, w tym
poszukiwania i rozwoju nowych (niezywnosciowych) zastosowan dla surowcow rolniczych. W ramach tego
kierunku okreslono dziatania horyzontalne w tym m.in.: promocja produktow sektora rolniczego oraz wsparcie
ekspansji zagranicznej polskich przedsiebiorcéw oraz promocja gospodarcza Polski oraz polskich produktow na
arenie miedzynarodowe;.
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2. Uzasadnienie realizacji regionalnego Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2026-2030 jako odrebnego dziatania Samorzadu Wojewédztwa
Wielkopolskiego w swietle strategii rozwoju wojewodztwa wielkopolskiego do 2030 roku

Realizacja Programu jako odrebnego dziatania Samorzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego wynika bezposrednio
z zapisow Strategii Rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do 2030 roku. Program stanowi precyzyjng
odpowiedz na zdiagnozowane problemy oraz wyzwania stojgce przed regionem.

Strategia wskazuje na kilka kluczowych barier, ktére ograniczajg rozwdj wielkopolskiego rolnictwa:

e anonimowos¢ produktu i rozbudowany taficuch posrednikéw: Nadmierna liczba posrednikéw
miedzy rolnikiem a konsumentem sprawia, e unikalna jako$¢ produktow (wynikajgca
z tradycyjnych metod hodowli i upraw) zaciera sie, a zyski producentéw spadaja,

. wysoka konkurencja: Wielkopolska to krajowy lider produkcji zywnosci (ponad 3,7 tys.
przedsiebiorstw w 2018 r., 3. miejsce w Polsce). Taka skala utrudnia mniejszym, tradycyjnym
producentom przebicie sie na rynku bez wsparcia systemowego,

. zagrozenia ekosystemu: Niekorzystne zmiany klimatyczne oraz spadek liczebnosci owaddéw
zapylajgcych wymagajg promowania zréwnowazonych i ekologicznych metod produkcji.

Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego jest kluczowym narzedziem realizacji dwoch gtéwnych celow
operacyjnych regionu:
1.1: Zwiekszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci gospodarki
W ramach tego celu Samorzad Wojewddztwa stawia na:
. budowanie silnej marki regionalnej: Integracja sektora rolno-spozywczego pod wspdlnym
szyldem,
. skracanie tancuchow dostaw: wsparcie dla grup producentéw i bezposredniej sprzedazy,
co pozwala zachowad tozsamosé produktu,
. promocje zdrowej zywnosci: akcentowanie rolnictwa ekologicznego oraz bezpieczenstwa
zywnosSciowego jako wyrdznikow regionu.
2.3: Rozwdj kapitatu spotecznego i kulturowego
Dziedzictwo kulinarne jest traktowane jako istotny element tozsamosci regionalnej. Program wspiera rozwéj:
e turystyki kulturowej i kulinarnej: Wykorzystanie unikalnych smakéw regionu do przyciagniecia
turystow,
. potencjatu historycznego: Ochrona receptur i tradycji przed zapomnieniem, co buduje wiezi
spoteczne i dume z regionu.

Wyodrebnienie Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego pozwala na skoncentrowanie dziatan
promocyjnych i finansowych na konkretnej grupie producentéw zywnosci wysokiej jakosci. Dzieki temu
wielkopolskie rolnictwo przestaje konkurowac wytacznie ceng i skalg, a zaczyna wygrywac unikalnoscig, jakoscig
i autentycznoscig, co jest fundamentem nowoczesnej gospodarki regionalne;.

Przez lata cele autorskiego Programu realizowane byty w ramach cztonkostwa w Europejskiej Sieci
Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego. Wystgpienie z miedzynarodowej Sieci nie oznacza rezygnacji z jej
ideatéw, lecz pozawala na w petni autonomiczny poziom promoc;ji, lepiej dopasowany do specyfiki regionu
i wyzwan Strategii Rozwoju Wojewddztwa do 2030 roku.

Jest to niejako przejscie od uczestnictwa w projekcie do zarzadzania wtasng politykg jakosci. Dzieki temu
Wielkopolska moze skuteczniej realizowa¢ cel operacyjny Strategii 2030 poprzez budowanie marki
bezposrednio kojarzonej z regionem, a nie z ogélnoeuropejskg organizacjg.
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lll. Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata
2026 -2030 na tle dokumentdw strategicznych

1. Misjai cele programu

Misig Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakoéci na lata 2026-2030
jest wzmacnianie potencjatu ekonomicznego Wielkopolski w branzy produkcji rolniczej i przetworstwa rolno-
spozywczego w oparciu o zywnosc wysokiej jakosci wyprodukowang w Wielkopolsce.

Celem strategicznym jest wykreowanie silnej, rozpoznawalnej marki Smaki Regionéw - Wielkopolska. Poprzez

promocje unikalnych dan i produktéw zwigzanych z historig regionu. Dgzymy do zbudowania prestizowego
wizerunku Wielkopolski nie tylko w kraju, ale i na rynkach $wiatowych. Sukces tej marki przetozy sie na
konkretne korzysci ekonomiczne: ozywienie sektora spozywczego oraz stworzenie atrakcyjniejszej oferty dla
turystow, co wzmocni pozycje rynkowa naszych przedsiebiorcow.

Strategia
promocji
wielkopolskich
produktow

zywnosciowych

| 1
Stworzenie Rozpoznawalnosé Wzmochienie sieci Kooperacja
innowacyjnej bazy marki, pozytywny sprzedazy podmiotéw
produktow wizerunek Turystyka kulinarna wielkopolskich nalezacych do Sieci

tradycyjnych
z Wielkopolski

w Wielkopolsce

produktow Smaki Regiondéw -

W regionie i na
rynkach tradycyjnych Wielkopolska
miedzynarodowych

Cele operacyjne

Na potrzeby niniejszego programu przyjeta zostaje nastepujgca definicja:

PRODUKT TRADYCYJNY WIELKOPOLSKI — jest to produkt rolny, srodek spozywczy, danie, potrawa lub napdj
spirytusowy, ktérego jakos¢ lub wyjgtkowe cechy albo wtasciwosci wynikajg ze specjalnego sktadu i stosowania
tradycyjnych metod wytwarzania, a produkcja przebiega na terenie wojewddztwa wielkopolskiego. Definicja
tego produktu jest zblizona do definicji zawartej w ustawie o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow
rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych, przy czym dotyczy takze dan i potraw,
a jednoczesnie produkt ten nie musi znajdowac sie na Liscie Produktéw Tradycyjnych.

2. Opis dziatan w ramach poszczegdlnych celédw operacyjnych Programu Promocji Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2026-2030

2.1. Cel 1. Stworzenie innowacyjnej bazy produktow tradycyjnych Wielkopolski

Stworzenie bazy produktéw tradycyjnych pochodzacych z Wielkopolski ma na celu umozliwienie opracowania
innowacyjnego modelu biznesowego dla tych towaréw, a takze dla zywnosci wysokiej jakosci wytwarzanej w
Wielkopolsce. Ponadto, z utworzonej bazy, zawierajgcej szereg przydatnych informacji o produktach
tradycyjnych Wielkopolski, mogliby korzysta¢ konsumenci, chcacy dowiedzie¢ sie czegos$ wiecej o kupowanych
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wyrobach, a takze osoby zainteresowane dystrybucjg oraz sprzedazg tych produktéw. Tym bardziej, ze
zatozonym celem tego programu jest rowniez wsparcie rozwoju sieci sprzedazy produktéw tradycyjnych. Baza
taka umozliwitaby wiec nie tylko zdobycie informacji na temat zywnosci wysokiej jakosci, w tym zywnosci
tradycyjnej powigzanej z dziedzictwem kulturowym Wielkopolski, ale réwniez informacje uzyskane za jej
posrednictwem postuzytyby wszystkim, ktorzy zamierzaliby zarabia¢ na handlu wyrobami tradycyjnymi. A to z
kolei stworzytoby producentom tych towaréw mozliwosci zwiekszenia produkcji lub utrzymania statych
klientéw.

Tak wiec stworzenie bazy produktow tradycyjnych Wielkopolski umozliwi ich identyfikacje szerszej liczbie
odbiorcow, a takie zacheci do rozwoju i zaktywizuje lokalnych producentéw, zachecajac ich réwniez do
wzajemnej wspotpracy. Moze to takie przystuzy¢ sie do podjecia dziatan w kierunku wpisania kolejnych
produktow tradycyjnych z Wielkopolski na liste krajowa, a w pdZniejszym etapie do zarejestrowania ich na
szczeblu wspdlnotowym.

Dziatania zmierzajace do osiggniecia zaktadanego celu bedg sie skupiaty przede wszystkim na:

e opracowaniu metodologii inwentaryzacji i stworzeniu bazy danych o produktach tradycyjnych
Wielkopolski (np. strony internetowej i aplikacji mobilnej z funkcjg geolokalizacji, ktéra wskaze
konsumentowi najblizszy punkt sprzedazy danego produktu),

e stworzenie na podstawie bazy gotowych tras turystycznych, ktére poprowadzg turystéow od
producenta do restauracji,

e zawigzaniu wspotpracy partnerskiej na zasadach rynkowych pomiedzy Siecig Smaki Regiondow -
Wielkopolska a projektami poswieconymi kulinariom, aby bazowaé rdéwniez na know how
i zgromadzonym doswiadczeniu oséb zaangazowanych w branze kulinarng, by wspdlnie eksplorowaé
potencjat kulinarny Wielkopolski,

e szeroko rozumianej edukacji kulinarnej, przede wszystkim opartej na wspdtpracy Samorzadu
Wojewddztwa ze szkotami gastronomicznymi z wojewddztwa wielkopolskiego, nakierowanej m.in.
na organizacje promocyjnych pokazéw i warsztatéw kulinarnych, w oparciu o formute autorskiej
kreacji sztuki kulinarnej na bazie produktow wysokiej jakosci pochodzgcych z Wielkopolski,

e organizowaniu konkurséw na poziomie regionalnym na najlepsze przepisy tradycyjnych dan
i potraw oraz przetwordw (uczestnictwo zarowno o0sob fizycznych, kot gospodyn wiejskich,
szkét gastronomicznych, jak i firm/restauracji),

e organizowaniu konkursow promujgcych produkty tradycyjne i ekologiczne, szczegdlnie w wymiarze
unikalnych cech jakosciowych wielkopolskich produktéw tradycyjnych.

Zaktadane efekty: stworzenie bazy danych zwigzanych z tradycyjnymi przepisami, rozszerzenie zastosowan
produktéw w ramach kuchni autorskich adeptéw wielkopolskich szkét gastronomicznych, promocja idei
sezonowosci niektérych produktow zaréwno w przetwérstwie, jak i w wielkopolskiej ofercie gastronomicznej.

2.2. Cel 2. Rozpoznawalnos¢ marki i jej pozytywny wizerunek w regionie i na rynkach miedzynarodowych

Dla producentéw zywnosci tradycyjnej z Wielkopolski oraz tych zrzeszonych w Sieci Smaki Regiondw -
Wielkopolska racjonalne jest opracowanie oraz wdrozenie nowego modelu biznesowego. Pomoze on podniesé
rentownos¢ i konkurencyjnosc przedsiebiorstw. Z drugiej strony nalezy réwniez rozwing¢ promocje regionalnej
gospodarki w sektorze przetwdrstwa zywnosci na rynku krajowym i miedzynarodowym. Wizytéwka Sieci Smaki
Regiondéw - Wielkopolska musi niezmiennie by¢ wysoka jakos¢, wielkopolska tradycja i regionalizm — patriotyzm
kulinarny.

Realizacja tego celu opierac sie bedzie na nastepujgcych dziataniach:
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Rozpoznawalnos¢ marki

( )
opracowany logotyp wielkopolskiej zywnosci wysokiej jakosci wraz z
zasadami i normami jakie musza spetnia¢ produkty tradycyjne

organizowanie foréw dla cztonkéw Sieci

N Y,
e R
udziat cztonkéw Sieci w wydarzeniach promujgcych
zywnosé
N Y,
e R
kultywowanie regionalnych tradycji kulinarnych
N Y,
e R

zwiekszenie zasobow wiedzy z zakresu turystyki
kulinarnej Wielkopolski

promocji produktéw tradycyjnych przez Samorzad Wojewddztwa
Wielkopolskiego podczas wydarzen rangi wojewodzkiej, krajowej i
S miedzynarodowej )

opracowanie, wydanie i dystrybucja materiatéw
promocyjnych

Zaktadane efekty: obecnos¢ wielkopolskiej marki w $wiadomosci konsumentéw, co w efekcie
dtugoterminowym przetozy sie na zwiekszenie lub ustabilizowanie popytu na regionalne produkty i potrawy
z surowcow wysokiej jakosci.

2.3. Cel 3. Turystyka kulinarna w Wielkopolsce

Polska kuchnia jest coraz bardziej znana na Swiecie, jednak nie jest jeszcze tak rozpoznawalna jak kuchnia
wtoska, czy francuska. Tradycyjne polskie receptury zwigzane z naszg bogatg historig, ktére powstawaty przez
wieki, petne wptywdéw etnicznych, narodowych i kulturowych zachwycajg niejednego znawce kulinarnych
specjatow. Nalezy podkresli¢ takze, ze coraz czesciej przedmiotem zainteresowan turystéw uprawiajgcych
turystyke kulinarng sg miejsca, w ktdrych mogg oni zapoznac sie z historig i tradycjg kulinarng regionu.

Promocji turystyki kulinarnej stuzy¢ bedg nastepujgce dziatania:

e identyfikacja i opracowanie szlakéw kulinarnych w Wielkopolsce,
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e stworzenie ,paszportéw kulinarnych” - Systemu zbierania pieczatek lub punktéw w obiektach na
szlaku, ktory nagradza turystow za odwiedzanie lokalnych dostawcow i restauracji,

e stworzenie bazy obiektéw oferujacych tradycyjng kuchnie i/lub zywnos¢ wysokiej jakosci
wyprodukowang w Wielkopolsce,

e wyrazne oznaczenie lokali i produktow specjalnym znakiem graficznym, ktory jest dla turysty
gwarancjg jakosci i autentycznosci,

e opracowanie, wydanie i dystrybucja materiatéw promocyjnych dla tematycznych szlakéw
kulinarnych  w  Wielkopolsce, w celu popularyzacji dziedzictwa kulinarnego regionu
i wartosci kulturowych,

e stworzenie strony internetowej (portalu) i dedykowanej aplikacji mobilnej z ofertg turystyczno-
kulinarng w Wielkopolsce,

e promocja w mediach, Internecie i na tamach prasy wielkopolskich szlakéw kulinarnych, bazy
obiektow oferujgcych tradycyjng kuchnie i/lub zywnos$¢ wyprodukowang w Wielkopolsce.

e Wspodtpraca z influencerami i mediami, zapraszanie tworcow tresci, aby opisali swoje
doswiadczenia ze szlaku kulinarnego, w celu dotarcia do niszowych grup odbiorcéow
zainteresowanych gastronomia.

Zaktadane efekty: wzrost atrakcyjnosci regionu dla turystéw krajowych i zagranicznych, rozszerzenie oferty
turystycznej regionu o szlaki kulinarne, obecnos$¢ oferty turystyki kulinarnej w regionach partnerskich
Wojewddztwa Wielkopolskiego.

2.4. Cel 4. Wzmocnienie sieci sprzedazy wielkopolskich produktow tradycyjnych

Powyzszy cel jest skierowany na zwiekszenie zdolnosci do wzmacniania efektywnosci ekonomicznej wtasnej
dziatalnosci producentéw produktéw tradycyjnych oraz cztonkéw zrzeszonych w Sieci Smaki Regiondow -
Wielkopolska, a takze budowania przewagi konkurencyjnej wielkopolskiego rynku zywnosci. Konieczne jest
opracowanie i wdrozenie innowacji marketingowych pod konkretne grupy docelowe oraz innowacji
organizacyjnych przy tworzeniu sieci sprzedazy produktow tradycyjnych oferowanych przez cztonkdéw Sieci
Smaki Regiondéw - Wielkopolska. Nieodzownym elementem tych dziatan bedzie podnoszenie $wiadomosci
konsumentéw réwniez w odniesieniu do relacji cenowych takich wyrobéw. Cena nie jest jedynym czynnikiem w
mechanizmie podejmowania decyzji przez konsumenta, jednak jej wysokos¢ jest dos¢ istotna. Dlatego tez
nalezy uswiadomi¢ konsumentowi niepowtarzalnos¢ kierowanego do niego wyrobu. Konsument musi mieé
Swiadomos¢ co wptywa na wyzszg cene. Produkty tradycyjne, ze wzgledu na swéj charakter, metody wykonania
poprzez uzycie naturalnych surowcéw wysokiej jakosci, a takze mniejszg skale produkcji, sg zazwyczaj drozsze
niz podobne do nich wyroby produkowane w systemie wielkoprzemystowym.

Dziatania w ramach tego celu koncentrowac sie bedg przede wszystkim na:
e opracowaniu i wdrozeniu strategii marketingowej dla Sieci,

e wspieranie akcji propagujacych patriotyzm kulinarny, w tym pokazy kulinarne, warsztaty
i degustacje w trakcie imprez plenerowych z udziatem autorytetéw w dziedzinie kulinariéw - jako
element marketingu,

e uswiadamianie konsumenta, ze ,za ceng idzie jako$¢” — niewielka skala produkcji i tradycyjne
metody wytwarzania, ktére kiedys byty minusem, dzi$ sg atutem.

Zaktadane efekty: wzmocnienie sieci sprzedazy zywnosci wysokiej jakosci produkowanej w Wielkopolsce,
szczegblnie w odniesieniu do produktow tradycyjnych.
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2.5. Cel 5. Wspodtpraca podmiotow nalezqcych do Sieci Smaki Regionow - Wielkopolska

Jednym z gtéwnych celéw przystapienia do Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolska byto zainicjowanie
wspotpracy pomiedzy zrzeszonymi w niej podmiotami. Przyjecie nowej Sieci Smaki Regiondow — Wielkopolska
nie oznacza rezygnacji z wypracowanych mechanizméw kooperacji. Przeciwnie — pozwala na ich pogtebienie i
uniezaleznienie od zewnetrznych struktur, przy zachowaniu kluczowych korzysci dla przedsiebiorcéw. Pozwala
to na budowanie przewagi konkurencyjnej wielkopolskiego rynku produktéw regionalnych oraz bazujacych na
niech ustug gastronomiczno-hotelarskich.

Dziatania realizowane w ramach promocji wspotpracy podmiotow nalezgcych do Sieci Smaki Regiondw -
Wielkopolska obejmowac beda przede wszystkim:

e organizacje forum dla cztonkéw Sieci Smaki Regiondw - Wielkopolska w celu wymiany doswiadczen
i rozwijania wspofpracy wewnatrz Sieci,

e organizacje wyjazdéw studyjnych do innych regiondéw w celu poznania know how,

e prowadzenie przez Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego strony internetowej oraz aplikacji
dedykowanej kulinariom w Wielkopolsce,

e tworzenie strefy Smaki Regiondéw - Wielkopolska na wydarzeniach promujgcych zywnos$¢ m.in.:
targach, jarmarkach,

e wzrost prestizu: Przynalezno$¢ do elitarnego grona producentéw zywnosci wysokiej jakosci,

e organizowanie kampanii promujgcych Sie¢ Smaki Regiondw — Wielkopolska.

Zaktadane efekty: wzajemne wsparcie w dziataniach marketingowych cztonkéw Sieci, ich wspétpraca handlowa
i promocyjna na rzecz produktéw tradycyjnych wysokiej jakosci wyprodukowanych w Wielkopolsce.
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Uzasadnienie do uchwaty nr 2975/2025
Zarzadu Wojewddztwa Wielkopolskiego
z dnia 31 grudnia 2025 r.

w sprawie: przyjecia ,Programu Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski
i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2026-2030”

Program Promocji Dziedzictwa Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata 2021 -
2030 powstat w wyniku potrzeby usystematyzowania iukierunkowania wszystkich dziatan
promocyjnych zwigzanych 1z dziedzictwem kulinarnym Wielkopolski. Dokument okazat sie
skutecznym narzedziem promocyjnym dla przedsiebiorstw specjalizujgcych sie w produkcji
tradycyjnej zywnosci. Wytwarzanie zdrowej, tradycyjnej zywnosci, opartej na lokalnych surowcach,
odbywa sie przede wszystkim w matych przedsiebiorstwach. Mali producenci w zderzeniu
z przemystowym systemem produkcji zywnosci, w ktérej duzg role odgrywajg ekonomiczne korzysci,
czesto przegrywaja, przez co czes¢ z nich zaprzestata prowadzenia dalszej dziatalnosci.

Z dniem 28 listopada 2022 r. Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego postanowit o wyjsciu z Sieci
Dziedzictwo Kulinarne Wielkopolska, z powodu zasadniczych zmian zwigzanych zjej dziataniem,
polegajgcych na przeniesieniu w ramach ,Umowy przeniesienia wtasnosci intelektualnej” — prawa
wiasnosci intelektualnej. Polskie wojewddztwa otrzymaty informacje na temat zmian w Sieci — post
factum.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom i potrzebom producentéw tradycyjnej zywnosci z terenu
wojewoddztwa wielkopolskiego podjeto decyzje o utworzeniu Sieci ,Smaki Regionow —
Wielkopolska”.

W zwigzku z powyzszym zachodzi koniecznos¢ przyjecia nowego Programu Promocji Dziedzictwa
Kulinarnego Wielkopolski i Zywnosci Wysokiej Jakosci na lata
2026-2030"”, w ktérym zostang wyznaczone aktualne kierunki rozwoju iwsparcia lokalnych
producentdéw zywnosci tradycyjne;.

Majac na uwadze powyzsze podjecie niniejszej uchwaty jest uzasadnione.
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