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Stowniczek

Uzyte w SOPZ skroty i nazwy nalezy rozumiec:

Dyplomacja Publiczna- jeden z obszardw analizy promocyjnej, zajmujacy si¢ ksztattowaniem
postaw spolecznych wptywajacych na polityke zagraniczng, obejmujac
wymiar stosunkdw miedzynarodowych wykraczajacy poza obszar
tradycyjnej dyplomacji; dotyczy ksztattowania opinii publicznej w
innych panstwach, poszerzania zakresu dziatania dyplomatdw poza
sfere bilateralnej wspotpracy miedzyrzadowe], kierowania przekazu do
szeroko pojetej zagranicznej opinii publicznej, ale rowniez przyciggania
zagranicznych (i krajowych) imprez do danej jednostki samorzadu
terytorialnego.

Eksport — jeden z obszarow analizy promocy)nej, obejmujgcy w ramach SPG
wsparcie sprzedazy przedsiebiorstw z Wielkopolski poza granicami
Polski lub regionu; w ramach dziatan promocyjnych Wykonawca
powinien okredli¢ rynki docelowe, na ktdrych wskazane bytoby
wykorzystanie synergicznych dzialah wielu podmiotow SG WLKP dla
peprawy funkcjonowania przedsiebiorstw wielkopolskich.

Grupa Robocza ~ to grupa reprezentantdow podmiotdw systemu gospodarczego
w Wielkopolsce, wspierajaca tworzenie zapisow SPG. Jest podstawg
uspotecznienia tworzenia SPG.

Idea przewodnia — jest pojeciem nawigzujacym do strategii marki terytorialnej; idea
przewodnia oznacza koncentracje w komunikacji marketingowej na
tresciach zwigzanych z unikalng cechg danego identyfikatora (znanej
atrakgji) przestrzeni lub terytorium jako catosci; jedng z podstawowych
metod ustalania idei przewodniej jest USP (Unique Selling Proposition —
unikalna propozycja sprzedazy); powinna byC zwigzana z podstawowq
korzyscia dla odbiorcy (BCB — Basic Consumer Benefit)

[ntegracja

Wewnetrzna — jeden z obszaréw analizy promocyjnej, nazywany tez wewnetrznym
marketingiem terytorialnym, polegajacy na zachecaniu mieszkancow
Wielkopolski do stosowania narzedzi marketingowych wobec innych
mieszkancdw i przyjezdnych oraz na podniesieniu atrakcyjnosci regionu
dla samych mieszkancow; w ramach tego obszaru wychodzi sie
z zalozenia, ze podniesienie atrakcyjnosci danego identyfikatora
przestrzeni dla mieszkancow regionu stuzy nie tylko im samym, ale
identyfikator taki moze byc takze tatwiej komunikowany jako
atrakcyjny dla zewnetrznych grup docelowych; integracja wewnetrzna
powinna zwiekszac dumg z wlasnego regionu.

Inwestycje - jeden z obszarow analizy promocyjnej, obejmujacy w ramach SPG
poprawe atrakcyjnosci inwestycyjnej terendow w  Wielkopolsce;
w obszarze tym nalezy rozwazaC nie tylko decyzje lokalizacyjne
inwestorow zagranicznych, ale takze krajowych.

Migracje — jeden z obszarow analizy promocyjnej, polegajacy na przycigganiu
okreslonych grup zawodowych, biznesmendw, naukowcow, studentéw,
celebrytdw lub innych wartosciowych rezydentdw na swéj teren, w tym
nowych mieszkancow i pracownikdw.

Obszary analizy

pPromocyjnej — obszary, ktére nalezy uwzgledni¢ na poziomie diagnozy oraz zapiséw
SPG; naleza do nich: promocja eksportu, promocja terendw i projektow
inwestycyjnych, migracje, integracja wewnetrzna oraz dyplomacja
publiczna; w ramach wskazanych obszaréw nalezy opisa¢ mozliwosci

~
2



Przedsiebiorstwo
Eksportowe

Przedsiebiorstwo
Innowacyjne

Raporty Czastkowe

Raport Koncowy

Raport Metodyczny

rozwoju turystyki biznesowej, w tym imprez targowych na terenie
Wielkopolski,

- to przedsiebiorstwo, ktore sprzedaje jakiekolwiek produkty poza
granice Polski (definicja umowna). Przedsiebiorstwo realizujace
zarOGwno potwierdzony przez urzad celny okreslony w przepisach
celnych wywdz towardw z terytorium Polski poza terytorium Wspdinoty
(def. eksportu od 1.06.2005), jak i na terytorium Wspolnoty (def.
sprzed 1.06.2005r.),

a) to firma podejmujaca dziatania innowacyjne, ktore zgodnie z ustawa
0 Komitecie Badan Naukowych (DzU 01.33.389) sg definiowane jako
prace zwigzane z przygotowaniem i uruchomieniem wytwarzania
nowych lub udoskonalonych materiatdw, wyrobow, urzadzen, usiug,
procesow lub metod, przeznaczonych do wprowadzenia na rynek albo
do innego wykorzystania w praktyce (ujecie od strony nakiaddw).
b) to przedsiebiorstwo, ktore wprowadzilo przynajmniej jedna
innowacje produktowg lub procesowa: nowy lub istotnie ulepszony
produkt badz nowy lub istotnie ulepszony proces, bedace nowoscig
przynajmniej dla badanego przedsigbiorstwa lub jedng innowacje
organizacyjng lub rynkowa lub prowadzito dziatalnos¢ innowacyjng
w ostatnich 5 latach, w ramach przedsiebiorstw innowacyjnych mozna
bada¢ firmy nalezace do kiastrow (ujecie od strony efektow).
— szeé¢ raportow wykonanych przez Wykonawce po ukonczeniu
kazdego ze spotkan subregionalnych w ramach Etapu II, tj.

» 1 raport czastkowy ze spotkania w subregionie leszczynskim,
1 raport czastkowy ze spotkania w subregionie kaliskim,
1 raport czastkowy ze spotkania w subregionie koninskim,
1 raport czastkowy ze spotkania w subregionie pilskim,
1 raport czastkowy ze spotkania w subregionie poznanskim,
1 raport czastkowy ze spotkania w Poznaniu.
-~ ostatni dokument przedstawiany Zamawiajacemu zawierajacy
podsumowanie prac Zespotu Wykonawczego, w  szczegolnosci:
rzeczywisty procedure zastosowanych metod 2z ewentualnym
uzasadnieniem zmiany zapisow Raportu Metodycznego, omowienie
pracy Grup Roboczych przy wykorzystaniu interaktywnego narzedzia
informatycznego przygotowanego na potrzeby Przedmiotu Zamdwienia,
wskazanie zgodnosci podjetych prac z SOPZ, w tym omdwienie
wykonania zadeklarowanych wskaZznikow oceny merytorycznej i inne,
do kidrych zatacznikiem bedzie dokument SPG.
— pierwszy dokument przedstawiany Zamawiajacemu zawierajacy: liste
cztonkow Zespolu Wykonawczego wraz z podziatem kompetencii, plan
dziatan promocyjnych, zakladane formy i tresci promocji, plan spotkan
subregionalnych  oraz spotkania regionalnego, opis metodyki
wykorzystywanej podczas spotkan subregionalnych, podczas pracy
Grup Roboczych, w tym propozycje aktywizacji prac uczestnikow Grup
Roboczych oraz podczas spotkania regionalnego, subregionalng baze
adresowg podmiotow SG WLKP przydatng do akcji mailingowej, opis
funkcjonowania internetowego narzedzia internetowego
przygotowanego na potrzeby prac Grup Roboczych szczegdlowg
koncepcje tworzenia Strategit Promocji Gospodarczej Wojewddztwa
Wielkopolskiego na lata 2010-2020, harmonogram prac Zespotu
badawczego i inne informacje zgodne z SOPZ.



Raport Zbiorczy

SG WLKP

SQPZ
Struktura SOPZ

SPG

SamWw

Turystyka

UMWW
Zespdl Wykonawczy

- raport wykonany przez Wykonawce bedacy podsumowaniem Etapu
11, zawierajacy wnioski, zestawienia i poréwnania z Raportow
Czastkowych

— System Gospodarczy w Wielkopolsce; System gospodarczy — inaczej

system ekonomiczny, jest okreslany jako zespdl instytucji zwigzanych

z podejmowaniem i realizacjg decyzji ekonomicznych wraz ze

wszystkimi podmiotami ekonomicznymi, System gospodarczy okresla:

1. kto i jak decyduje o tym, ktére dobra powinny by¢ wytwarzane
i w jakich ilosciach,

2. w jaki sposdb wytwarzanie uzupetniajacych sie produktow ma byé
bilansowane i harmonizowane pod katem  zaspokojenia
roznorodnych potrzeb spotecznych

3. w jaki sposob ma by¢ dokonywany podziat globalnego produkiu
spotecznego miedzy czlonkdw spoleczenstwa.

— Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia

~ SOPZ zostat podzielony na tytuty (X), dziaty (X.X), rozdziaty (X.X.X)
oraz podrozdziaty (X.X.X.X)

~ Strategia Promocji Gospodarczej Wojewddztwa Wielkopolskiego na
lata 2010-2020

— Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego w  rozumieniu  ustawy
0 Samorzadzie Wojewddztwa z 5 czerwca 1998 (Dz.U.2001 nr 142 poz.
1590 z pdzn. zmianami)

- jeden z obszardw analizy promocyjnej, obejmujacy w ramach SPG
wsparcie dziatan na rzecz podniesienia atrakcyjnosci  turystyki
biznesowej w Wielkopolsce; nie nalezy ogranicza¢ analizy w tym
obszarze tylko do turystdow zagranicznych, ale tez do krajowych
turystow i odwiedzajqcych.

- Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego

- to grupa ekspertow i specjalistow powotanych przez Wykonawce do
realizacji Przedmiotu Zamodwienia



Wstep

Zamowienie obejmuje wykonanie prac analitycznych, Kkoncepcyjnych i redakcyjnych
prowadzacych do  opracowania  Strategii  Promocji  Gospodarczej  Wojewddztwa
Wielkopolskiego na lata 2010-2020 (dalej SPG). Efektem niniejszego postepowania jest
powstanie dokumentu przedstawiajacego w sposob kompleksowy i wyczerpujacy Strategie
Promocji Gospodarczej Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2010-2020.

Realizowane zamowienie jest czescia projektu kluczowego ,Kompleksowa promocja
gospodarki i inwestycji w Wielkopolsce, wspoifinansowanego w ramach Wielkopolskiego
Programu Operacyjnego 2007-2013, Priorytet I Konkurencyjnosc przedsiebiorstw, Dziatanie
1.5 Promocja regionalnej gospodarki.

Intencja Zamawiajacego jest ustalenie przez Wykonawce w ramach przedmiotowego
zamowienia idei przewodniej dla promocji gospodarczej Wielkopoiski, zestawu dziatan
promocyjnych wzmacniajacych potencjal konkurencyjny przedsigbiorstw wielkopolskich i
wielkopolskiej gospodarki, szczegdlnie w zakresie podnoszenia atrakcyjnosci inwestycyjne]
gmin Wielkopolski oraz wspierania dziatalnosci eksportowe]j wielkopolskich przedsiebiorstw.
Ponadto Wykonawca jest zobowigzany do opisania w SPG takich obszarow analizy
promocyjnej, jak migracje, integracja wewnetrzna oraz dyplomacja publiczna. We
wskazanych obszarach nalezy uwzgledni¢ turystyke biznesowa, szczegdlnie w zakresie
migracji oraz dyplomacji publicznej. Szczegdlng uwage nalezy poswieci¢ inicjatywom
taczacym na zasadzie partnerstwa i wspolpracy wiele podmiotow systemu gospodarczego w
Wielkopolsce (dalej SG WLKP).

Podejécie takie wymaga zaangazowania w proces tworzenia SPG najwazniejszych podmiotéw
SG WLKP, takich jak: przedsigbiorcy, przedstawiciele jednostek samorzadu terytorialnego,
instytucje otoczenia biznesu, w tym reprezentanci branzowi, przedstawiciele gospodarczych
sieci powigzan oraz innych podmiotow mogacych wspiera¢ proces podnoszenia
konkurencyjnosci Wielkopolski.

W Zamowieniu przyjeto zatozenie, iz SPG bedzie pisana z punktu widzenia Samorzadu
Wojewodztwa Wielkopolskiego (dalej Samww), ale powinna tez wskazywac mozliwosci
takiego podziatu kompetencji miedzy rdzne podmioty systemu gospodarczego w
Wielkopolsce (dalej SG WLKP), by wspieraC rozwoj gospodarczy regionu jako catosci i
podnosi¢ konkurencyjnosc firm dziatajacych na terenie regionu. W Zamowieniu Wykonawca,
uwzgledniajac zasade pomocniczosci i uspetecznienia strategii, powinien okreslic dziatania
promocyjne Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego, ktére powinny znalez¢
swoje odzwierciedlenie w harmonogramie SPG.

Zamawiajacy wymaga hybrydowego podejécia do wypracowania zatozeh SPG, tj. polaczenie
podejscia oddolnego, czyli zebrania zatozen i zapisow SPG na poziomie lokalnym (m. in.
strategie i dziatania promocyjne na poziomie gmin i powiatdw) z podejsciem odgdrnym, czyli
przyjeciem zatozetr SPG zgodnych z ogolnymi zatozeniami promocii Polski, w ktdrych eksperci
przygotowuja synteze regionalnych uwarunkowad dziatah promocji do uspotecznienia.

W tym zakresie SPG powinna korzysta¢ z dotychczasowych dokumentow, odnoszacych sie do
moziiwych kierunkdw rozwoju Wielkopolski, czyli Strategii Rozwoju  Wojewddztwa,
Regionalnej Strategii Innowacji, Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie wielkopolskim
oraz ze wszelkich dokumentdw, udostepnionych przez UMWW, uwzgledniajacych prace
analityczne okreslajgce stan SG WLKP w popizednich latach (zatgczniki 1-3 do SOPZ).

Wykonawca powinien podczas procesu tworzenia SPG dotozy¢ wszelkich staran, by w ramach
uspolecznienia prac nad SPG, wyznaczajac i uwzgledniajac podstawowe kierunki polityki
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gospodarczej regionu, zachecic wszystkie podmioty SG WLKP do przyjmowania Plandw
Dziatan, zharmonizowanych z SPG.

1. Cel Zamowienia:

Celem gléwnym Zamodwienia jest stworzenie Strategii Promocji Gospodarczej dla
Wojewodztwa Wielkopolskiego na lata 2010-2020.

Tak zdefiniowany cel gtowny bedzie realizowany przy przyjeciu trzech zatozeh:

1.

zwiekszeniv Swiadomosd tworzenia Strategii Promocji Gospodarcze) Wojewddztwa
Wielkopolskiego poprzez uspolecznienie procesu wsrod najwazniejszych podmiotdw
Systemu Gospodarczego w Wielkopolsce na lata 2010-2020,

zapewnieniu wysokiego poziomu jakosci zapisow Strategii Promocji Gospodarczej
Wojewodztwa Wielkopolskiego na lata 2010-2020,

harmonizacji dzialan podmiotow systemu gospodarczego w Wielkopolsce w latach
2010-2013 z zapisami wynikajacymi ze Strategii Promocii Gospodarczej dla
Wojewddztwa Wietkopolskiego na lata 2010-2020.

wiykonawca powinien odpowiedzieC w procesie tworzenia SPG na nastepujace pytania:

1.

2.

3.

W jaki sposdb nalezy promowac gospodarke Wielkopolski?
a. Ktdre branze, grupy przedsicbiorstw b inicjatywy promowac?
b. Jakie sg indywidualne cechy Wielkopolski moZliwe do wypromowania? Jakie
zasoby Wielkopolski sg warte wyeksponowania?
¢. Jakie narzedzia promocji powinny byl stosowane? Jak oceniaé rezultaty
dotychczasowych dziatan promocyjnych?
d. Ktére inicjatywy gospodarcze w Wielkopolsce maja najwiekszy potencjat
rozwojowy i jak mozna je wspieral promocyjnie?
Jakie dobre praktyki promociji gospodarki z innych regiondw Polski i zagranicy mozna
zastosowad w Wielkopolsce?
W jaki sposdb monitorowad rezultaty promocji gospodarki Wielkopolski?

Oczekiwanym produktem prac przeprowadzanych w ramach Zamowienia bedzie:

1.

dokument .Strategii Promocji Gospodarczej Wojewodztwa
Wielkopolskiego na tata 2010-2020",

wraz z materiatami uzupetniajacymi i czastkowymi:

1.

w

e

~Raportem Metodycznym realizacji zamdwienia wraz z planem badan
i konsultacji spotecznych” {(oddanym najpozniej 10 dni kalendarzowych od
podpisania umowy),

.Raport z przeprowadzonych badan wraz z apaliza dobrych praktyk w
zakresie promacji gospodarczej”,

~Raportem Zbiorczym z warsztatow subregionalnych”,

~Wstepng wersjg SPG jako materiatem do pracy dla Grup Roboczych,
~Raportem koncowym tworzenia SPG”, podsumowujacym prace zespotu
wykonawczego, w szczegolnosci rzeczywisty procedure zastosowanych
metod, omowienie pracy Grup Roboczych wraz z pomysiami pojawiajacymi
sie podczas tych prac, wskazanie zgodnosci podjetych prac z SOPZ, w tym
omowienie wykonania zadeklarowanych wskaznikow oceny merytorycznej
i inne, do ktdrego zalgcznikami beda dokument SPG.

2. Zakres Zamowienia:



Przedmiot zamowienia skiada sie z trzech etapow, wynikajacych z celdw projektu oméwione
w kolejnych czesciach niniejszego szczegdlowego opisu przedmiotu zamowienia:

Etap I ~ badania dziatah promocyjnych prowadzonych przez podmioty systemu
gospodarczego w Wielkopolsce,

Etap II — subregionalne konsultacje spoleczne idei i koncepcji SPG zakohczone
utworzeniem Grup Roboczych

Etap III - regionalne konsultacje zakonczone stworzeniem dokumentu SPG na lata
2010-2020

2.1.  Powofanie Zespoilu Wykonawczego

Wykonawca jest zobowigzany do powolania zespotu wykonawczego, ztozonego przynajmniej
z 5 o0sob, odpowiedzialnych za realizacje Zamowienia, w tym miedzy innymi za:
przygotowanie, koordynacje i rozliczenie dziatan promocyjnych realizacji SPG oraz konsultacji
spotecznych przewidzianych w projekcie wraz z obslugg portalu poswieconego SPG, jak i za
merytoryczne przygotowanie tresci konsultacji spotecznych oraz tworzenie zapisdw SPG na
lata 2010-2020.

Zespol Ekspertéw, wchodzacych w skiad Zespolu Wykonawczego nazywany bedzie
Komitetem Sterujacym, ktory bedzie odpowiedziainy za merytoryczne przygotowanie
wymaganych w SOPZ dokumentow. Pierwszym zadaniem Komitetu Sterujacego jest
przekazanie Raportu Metodycznego 10 dni kalendarzowych po podpisaniu umowy z
Zamawiajacym.

Sktad Zespolu Wykonawczeqo zostanie przedstawiony przez Wykonawce w ofercie.

Wykonawca przygotuje w ramach Raportu Metodycznego opis prac Zespotu wraz z
proponowanym harmonogramem spotkan wewnetrznych Zespotu, ktdry na etapie oceny
Raportu bedzie uzupetniony o spotkania z przedstawicielem lub ekspertem Urzedu
Marszatkowskiego ~ Wojewoddztwa  Wielkopolskiego,  celem  umozZliwienia  udziatu
przedstawiciela Zamawiajacego w tych spotkaniach w charakterze obserwatora i doradcy.

W przypadku, gdyby osoby wskazane w ofercie, nie mogly realizowa¢ Przedmiotu
Zamowienia, Wykonawca ma obowigzek w ciggu 10 dni kalendarzowych od momentu
rezygnacji uczestnika z prac w Zespole zapewni¢ udziat w Zespole Wykonawczym 0séb o
kwalifikacjach i doswiadczeniu co najmniej takim, jak osoby wpisane w ofercie.

W przypadku zmian sktadu osobowego w Zespole Wykonawczym Wykonawca jest
zobowigzany do niezwlocznego poinformowania o tych zmianach Zamawiajacego.

2.2. Sporzadzenie Raportu Metodycznego

Przed przystapieniem do realizacji Etapu I Wykonawca jest zobowigzany do sporzadzenia
Raportu metodycznego realizacji zamodwienia wraz z planem badan i konsultacji spotecznych
(oddanym najpdzniej 10 dni kalendarzowych od podpisania umowy).

Raport Metodyczny powinien zawierac co najmniej:

a. Liste cztonkow Zespotu Wykonawczego wraz z podziatem kompetencii,
b. Peine przedstawienie metodyki prowadzenia badan desk-research, w tym:
i. Przedstawienie kryteridw podziatu kategorii podmiotdw, o ktérych
mowa w punkcie A podrozdziatu 2.3.1,



ii. Szczegotowe rozwiniecie metodyki przedstawionej w ofercie dotyczace)
sposobu pozyskiwania danych nt. liczebnosci podmiotow SG WLKP
zajmujacych sie obszarami analizy promocyjne) w ujeciu podazowym
I popytowym,

c. Pelne przedstawienie metodyki prowadzenia badan ilosciowych,

d. Opis zalozen i procedury analizy dobrych praktyk tworzenia SPG z innych
regionéw, zgodnych z zobowigzaniami ofertowymi,

e. Plan dziatan promocyjnych procesu tworzenia SPG, zakladane formy i tresci
premaocii,

f. Subregionalng baze adresowa podmiotow SG WLKP przydatng do akdji
mailingowe)j,

g. Plan i zasady spotkan subregionalnych oraz spotkania regionalnego (w tym
opis metodyki wykorzystywanej podczas spotkan),

h. Opis metodyki wykorzystywane] podczas pracy Grup Roboczych, w tym
propozycje aktywizacji prac uczestnikow Grup Roboczych oraz podczas
spotkania regionalnego,

i. Opis funkcjonowania internetowego narzedzia internetowego przygotowanego
na potrzeby prac Grup Roboczych,

j. Szczegotowq procedurg tworzenia Strategii Promocji Gospodarczej dia
Wielkopolski na lata 2010-2020,

k. Harmonogram prac Zespotu Wykonawczego.

Raport Metodyczny powinien by¢ oddany nie pozniej niz 10 dni kalendarzowych po
podpisaniu umowy. Raport ten wymaga osobnego odbioru. Na czas 5-dniowej oceny Raportu
nastepuje wstrzymanie toku realizacji Zamowienia.

2.3.  Etap I~ badania dziatan promocyjnych prowadzonych przez podmioty
systemu gospodarczego w Wielkopolsce

Etap I obejmuje punkty b., ¢., d. z Raportu Metodycznego.

Badania prowadzone w ramach tego etapu powinny byc bazg dla czesci diagnostycznej SPG i
opiera¢ sie na informacjach na temat zasobow SG WLKP, przy wykorzystaniu mozliwych
technik badawczych. Niezbedne jest przeprowadzenie analizy desk-research, ktére powinny
wskaza¢ mozliwosci promowania gospodarki Wielkopolski na podstawie danych wtdrnych
(zastanych). Badania desk-research obejmujg 2 plaszczyzny: opis funkcjonowania wybranych
elementow SG WLKP oraz sposob tworzenia SPG w innych regionach.

Badania desk-research moga da¢ jednak polowiczne odpowiedzi na wymienione pytanie. W
takim przypadku potrzebne bedzie przeprowadzenie pierwotnych badan ilosciowych na
reprezentatywnej probie firm innowacyjnych i eksportowych oraz jednostek samorzadu
terytorialnego.

Wyniki badan desk-research powinny by¢ pordwnane ze sposobami opisu i tworzeniem SPG
w innych regionach, ktore beda zaprezentowane jako dobre praktyki. Wykonawca musi we
wnioskach z badan wykorzystac¢ analizy i raporty dotychczas realizowane na rzecz opisu i
tworzenia SPG w Wielkopolsce (patrz zataczniki 1-4 do SOPZ).

Badania desk-research, w tym analiza dobrych praktyk i badania ilosciowe, powinny
rozpoczat sie po ocenie Raportu Metodycznego, a zakonczy¢ oddaniem Raportu z
przeprowadzonych badan wraz z analiza dobrych praktyk w zakresie promocji gospodarczej
nie pozniej niz do 85 dnia od podpisania umowy.

Wykonawca musi przedstawi¢ do akceptacji liste szczegotfowych pytan w Raporcie
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Metodycznym, ktdre sa rozwinieciem ogélnych pytan postawionych w odniesieniu do
wszystkich wymienicnych metod.

Na etapie oferty oceniane beda przez Zamawiajacego zobowigzania do podjecia
nastepujacych dziatan:

o rozbudowy bazy adresowej podmiotdw SG WLKP, ktéra bedzie potrzebna zardéwno do
ustalenia liczebnosci podmiotéw, ktdrych ma dotyczy¢ wsparcie promocyine, jak i do
przeprowadzenia uspotecznienia procesu tworzenia SPG dla Wielkopolski (patrz
tab.1),

« wyboru i przeprowadzenia metodyki badania przedsigbiorstw eksportowych |
innowacyjnych oraz jednostek samorzadu terytorialnego,

e zamieszczenia | omowienia w ,Raporcie z przeprowadzonych badan wraz z analizg
dobrych praktyk w zakresie promocii gospodarczej” na poziomie oferty minimum 2
przykiaddw wdrazania SPG, w tym w wojewddztwie Slaskim i Katalonii oraz innych
regiondw wedtug zapisow oferty Wykonawcy,

» zamieszczenie i omowienie na poziomie oferty minimum 30 dokumentow
planistycznych, ekspertyz i innych zrodet na potrzeby desk-research, kidre bedag
wykorzystane w raportach i dokumentach powstajacych w procesie tworzenia SPG,
oprocz ekspertyz i raportéw dotaczonych w formie zalacznikéw do niniejszego
Zamdwienia.

Tab. 1 Minimalne wymogi dotyczace Rozbudowy bazy adresowej podmiotéw wielkopalskich,
_posiadane] przez Zamawiajgcego

Przedsiebiorstwa Jednostki samorzgdu terytorialnego Podmioty Hotele wg
Kryteria prowadzgce dzialania na rzecz dziatajace | kategorii
eksportowe innowacyjne Atrakcyinosc Integraci Dypiomacj na rzecz
inwestycyjnej wewnetrzne} publicznej migracji
Opis dziatar Wszystide (221
Opis 111 Poznania, wedbug zapiscw
Minimalna Kalisza, Pity,
3 Hr 100 100 204 gmin, 17 . ] 2e strony
liczebnose ownatow | LEZNa. Gniezna, o turystyka
P Konina oraz ov.ol)
Ostrova Wikp. V.o

Zamawiajacy wymaga, by desk-research byl przeprowadzony na podstawie zrodel
zaprezentowanych w ofercie. Na etapie oferty Wykonawca musi przedstawic kwerende
zrédet wykorzystywanych do desk-research, w tym uzasadnienie wykorzystania tych zrédet.

Produktem etapu I jest Raport z przeprowadzonych badan wraz z analiza dobrych
praktyk w zakresie promocji gospodarczej.

2.3.1. Badania desk-research dotyczgce Wielkopolski

W ramach badan desk-research Wykonawca jest zobowigzany do analizy danych i informagji
zastanych dotyczacych dziatan promocyinych prowadzonych w Wielkopolsce, jak i wskazania
dobrych praktyk promocji gospodarki w innych regicnach.

Whnioski z badan desk-research powinny, w ramach mozliwych do pozyskania danych, da¢
odpowiedz na nastepujace pytania dotyczace lat 2004-2010:

1. Jakie sg branze kluczowe dla gospodarki regionu (poréwnaj zatacznik 3 do SOPZ)?
a. Ktére branze, grupy przedsiebiorstw lub inicjatywy nalezy promowad?
b. Ktére inicjatywy gospodarcze w Wielkopolsce maja najwiekszy potencjal
rozwojowy i jak mozna je wspiera promocyjnie?
2. Ktére z jednostek samorzadu terytorialnego, przedsiebiorstw, jednostek naukowo-
badawczych i instytucii otoczenia biznesu powinny by¢ objete wsparciem
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promocyjnym SamWW i dlaczego? Ile jest tych podmiotéw?

Ktdre imprezy powinny by¢ promowane przez SamwWW i dlaczego?

4. Jakie sg rynki docelowe, do ktérych te podmioty kieruja swaoja oferte (porownaj

zatacznik 4 do SOPZ)?

W jaki sposob dotychczas promowaly sig te podmioty?

6. Jakie sg indywidualne cechy Wielkopolski mozliwe do wypromowania? Jakie zasoby
Wielkopolski sg warte wyeksponowania? (to pytanie bedzie dotyczy¢ kazdego etapu
tworzenia SPG)

7. Jaka jest dynamika migracji w Wielkopolsce oraz migdzy Wielkopolska i innymi
regionami?

(6N

b

A. badania typu desk-research powinny pozwoli¢ na okreslenie liczebnosci wymienionych
typow podmiotow w SG WLKP oraz ich podziat wediug kryteridw zaproponowanych przez
Wykonawce,  odpowiadajacych  celowi  Zamowienia, wymagajace  akceptacii
Zamawia)gcego, .

i. preedsiebiorstwa eksportowe oraz przedsigbiorstwa innowacyjne (zgodnie ze
stowniczkiem) wediug kryteridw zaproponowanych przez Wykonawce wymagajgcych
akceptacji Zamawiajacego,

ii. podmioty sektora turystycznego, odpowiadajace zardwno za strone podazowa, jak i
popytowa w zakresie turystyki biznesowej, z uwzglednieniem odpowiedzi na pytania:
1.jakie sg hotele mogace obstugiwac turystdéw biznesowych w Wielkopolsce?
2.jakie byto obtozenie tych hoteli w latach 2004-2009?
3.jaki jest sredni czas pobytu turysty biznesowego w Wielkopolsce?
4.jakie sg konferencje organizowane w Wielkopolsce?
5.1lu jest uczestnikow tych konferencii?

iil. jednostki samorzadu terytorialnego i inne podmioty prowadzace dziatalnos¢ podnoszaca
poziom atrakcyjnosci inwestycyjnej Wielkopolski,

iv. podmioty zajmujace sie integracjqg wewnetrzna, tj. prowadzace dzialania w zakresie
marketingu wewnetrznego

v. podmioty majace okreslone preferencje co do migracji, czyli przyciagania okreslonych
grup zawodowych, celebrytéw lub innych wartosciowych rezydentdw na swoj teren,

vi. podmioty i ich osiagnigcia w zakresie sprowadzania/przyciagania miedzynarodowych
imprez w regionie.

Kryteria podziatu wymienione w pkt A zostang przedstawione, opisane i uzasadnione przez
Wykonawce w Raporcie Metodycznym, o ktorym mowa w rozdziale 2.2.

B. Ponadto w analizie desk-research Wykonawca zobowigzany jest omowi¢ nastepujace
zagadnienia:
i. analiza sukcesdw i porazek w pozyskiwaniu i realizacji imprez miedzynarodowych w
Polsce | Wielkopolsce, z podzialem na imprezy targowe, biznesowo-konferencyjne,
naukowe, sportowe, kulturalne

1. w opisie imprezy kazdego typu wymagany jest opis: sposobu dochodzenia do
imprezy, liczby i typu uczestnikow imprezy (grup docelowych), analizy korzysci
i kosztow

2. Opisu dziatan promocyjnych wtadz Poznania i innych podmiotdw w zakresie
zdobywania imprez miedzynarodowych i ogolnopolskich zgodnie z zobowigzaniami
przyjetymi w ofercie,

3. Opisu dziatah promocyjnych innych jednostek samorzadu terytorialnego w zakresie
zdobywania imprez ogdlnopolskich i miedzynarodowych

ii. bilans migracji w skali Wielkopolski i Polski z uwzglednieniem przynajmniej kryterium
wieku itp.
1. Demograficzna analiza migracji wg kryterium wieku na poziomie regiondw Polski
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i subregionow Wielkopolski.
2. Opis atrakcji w regionie dla wybranych rezydentow zgodnie z zobowigzaniami
przyjetymi w ofercie.
iii. zestawienia i oceny dziatah promocyjnych prowadzonych w wielkopolskich jednostkach
samorzadu terytorialnego na poziomie powiatdw i gmin,
1. opis dziatan promocyjnych na rzecz mieszkancodw wsrdd minimum 111 gmin i 17
powiatow zgodnie z ofertg,
2. opis dziatan gmin i powiatow na rzecz tworzenia oferty dla rozwoju turystyki
biznesowej oraz rezultatow tych dziatan,
3. opis dziatah na rzecz przyciggania znaczacych rezydentéw (studentdw, artystdw,
naukowcow biznesmanow, artystow, celebrytow itp.),
4. opis dziatan na rzecz przyciggania inwestordw krajowych i zagranicznych z
uwzglednieniem ilosci i jakosci terendw inwestycyjnych,
5. opis dzialan na rzecz wspierania eksportu lokalnych przedsiebiorstw z Wielkopolski,
iv. omodwienie wynikow dostepnych badan potrzeb turystow blznesowych
v. iloé¢ i rodzaj inwestoréw zagranicznych i polskich z innych regiondw, ktérzy rozpoczeli
dzialalnos¢ w Wielkopolsce po 1 maja 2004 r. oraz ilos¢ i wartos¢ inwestycji firm
funkcjonujacych w Wielkopolsce w tym okresie.

C. Identyfikacja wymienionych podmiotéw i problemow powinna prowadzi¢ do

nastepujacych rezultatow dotyczacych wsparcia promocyjnego ze strony Samww:

i. okreslenie mozliwosci wsparcia poprzez promocje dziatalnosci  eksportowej
wieikopolskich przedsiebiorstw,

i. okredlenie mozliwosci wsparcia atrakcyjnosci turystycznej Wielkopolski w  zakresie
turystyki biznesowej,

iii. okredlenie mozliwosci wsparcia promocja terendw i projektow inwestycyjnych, skupiong
na przycigganiu inwestorow zewnetrznych, szczegdlnie zagranicznych,

iv. okreslenie mozliwosci promocji w ramach integracji wewnetrznej (marketingu
wewnetrznego), pozwalajaca okreslic mozliwosci promowania atrakcji regionu dla
mieszkancow Wielkopolski,

v. okredlenie mozliwosci promocji w zakresie migracji, skupiajaca sie na przyciaganiu
wartosciowych rezydentdw (nowych mieszkancdw lub pracownikow),

vi. okreslenie mozliwosci promocji w zakresie dyplomacji publicznej w  regionie -
umiejetnosci, potrzeb i mozliwosci przyciggania miedzynarodowych i krajowych imprez,

vil. okreslenie mozliwosci ustalenia idei przewodniej dla catego regionu i dla obszardw
analizy promocyjnej.

We wszystkich analizowanych obszarach analizy promocyjnych Wykonawca jest zobowigzany
do omowienia zaréwno strony podazowej, jak i popytowej w latach 2004-2009. Jesli dane ze
zrédel widrnych beda niewystarczajace, Wykonawca musi uzupelnic brakujgce dane podczas
badah pierwotnych, podczas spotkan subregionalnych lub pracy Grup Roboczych. Jesli
Wykonawca nie uzyska podczas badan desk-research odpowiedzi na postawione pytania, to
zobowigzany bedzie uwzglednic te pytania w daiszych procedurach badawczych, szczegdinie
w badaniach ilosciowych.

Badania desk—research powinny sie rozpocza¢ natychmiast po ocenie Raportu Metodycznego
przez Zamawiajacego, nie pézniej jednak, niz do 74 dnia kalendarzowego po podpisaniu

umowy.

Ocena badan ilosciowych nastapi po oddaniu Raportu z przeprowadzonych badan wraz z
analizg dobrych praktyk w zakresie promocji gospodarcze;.
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2.3.2. Analiza dobrych praktyk w zakresie tworzenia SPG w innych
regionach

Druga czesc Etapu L dotyczy dobrych praktyk tworzenia SPG w innych regionach. Odnosi sie
do punktu ,.d” Raportu Metodycznego.

Analiza ta bedzie czescig ,Raportu z przeprowadzonych badan wraz z analiza dobrych
prakiyk w zakresie promacji gospodarczej”.

W ramach tej czesci Wykonawca powinien cdpowiedzieC na nastepujace pytania:

Jakie dobre praktyki promocji gospodarki z innych regiondw Polski i zagranicy mozna
zastosowacl w Wielkopolsce?
3. W jaki sposob definiowano SPG w innych regionach?
b. Jakie cele stawiano w SPG w innych regionach?
c. W jaki sposdb monitoruje sie rezultaty promocji gospodarki w innych
regionach?
d. Jak mozna wykorzystaCc dobre praktyki z innych regicndw w promocii
gospoedarki Wielkopolski?

W ramach prac nad analiza dobrych praktyk w zakresie tworzenia SPG w innych regionach

Wykonawca przeprowadzi badania literaturowe (w oparciu o dostepne krajowe i zagraniczne

publikacje i opracowania) lub wywiady (jesli analiza danych wtdrnych nie przyniesie

rezultatu) w polskich i zagranicznych regionach, w ktérych opracowano SPG. Analiza
zebranych informacji pozwala¢ powinna na wypracowanie metody opracowania i wdrozenia

SPG, w tym okredlenia sposobow ustalenia idei przewodniej. Oczekiwanym rezultatem

niniejszej czesci raportu bedzie zatem:

L. katalog dobrych praktyk (min. 2 przykltady wdrozenia SPG, zgodnie z zapisami
przedstawionymi przez Wykonawce w ofercie; Zamawiajacy za minimum nie podlegajgce
punktacji uwaza omowienie 2 przykiadéw wdrozenia SPG: z wojewodztwa $laskiego |
Katalonii oraz poréwnaniu ich z wojewddztwem wielkopolskim),

2. opis systemu wskaznikow monitorowania i ewaluacji wraz ze wskazaniem sposobow
pozyskiwania, prezentowania 1 aktualizacji danych w opisywanych regionach, opis
procedur zbierania danych w innych wojewodztwach, liste kierunkow rozwoju i projektdw
kluczowych oraz opis mechanizméw uzytych przy budowaniu partnerstwa.

W ramach analizy wdrozenia SPG Wykonawca musi przedstawic: metode tworzenia SPG,
wykorzystang w danym regionie, zbiorowos¢ bioraca udziat w jej tworzeniu, zatozenia
przys$wiecajace tworcom SPG, ukiad celdw SPG, procedure dochodzenia do tych celdw, skutki
podjetych dziatan w opisywanych regionach, ktdre 7z analizowanych dziatan mozna
wykorzystad w Wielkopolsce.

Analiza dobrych praktyk powinna zawierad tabelaryczne poréwnanie wymienionych obszardw
opisywanego regionu i Wielkopolski, ktére uwarunkowania i cechy sa wspdlne, na czym
polegayg roznice.,

Badania desk-research powinny sie rozpoczaC natychmiast po oddaniu  Raportu
Metodycznego, nie pdzniej jednak, niz do 74 dnia kalendarzowego po podpisaniu umowy.,

2.3.3. Badania ilosciowe przedsiebiorstw i jednostek samorzadu
terytoriainego

Trzecia czes¢ Etapu I dotyczy badan ilosciowych, ktdre moga by¢ prowadzone rownolegle z
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badaniami desk-research i analiza dobrych praktyk.

Badania ilosciowe powinny odpowiedzie¢ na nastepujace pytania:

1. Jakie sg rynki docelowe, do ktérych przedsiebiorstwa eksportowe i innowacyjne w
Wielkopolski kieruja swoja oferte (porownaj zatacznik 4 do SOPZ)

2. W jaki sposdb dotychczas promowaly sie te firmy oraz jednostki samorzadu
terytorialnego?

3. Jakie sq indywidualne cechy Wielkopolski mozliwe do wypromowania? Jakie zasoby
Wielkopolski sg warte wyeksponowania? (to pytanie bedzie dotyczyé kazdego etapu
tworzenia SPG)

4. Jakie jest oczekiwane przez badane firmy i jednostki samorzadu terytorialnego
wsparcie promocyjne ze strony Samww?

5. W jaki sposob promuja sie wielkopolskie firmy i czy te dziatania wykorzystujg tresci
zwiazane z regionem?

6. Czy badane podmioty odwolujg sie do regionu? Jesdli do regionalizmu, to jakie
elementy sa eksponowane?

7. Jakie istnieja mozliwosci wykerzystania integracji wewnetrznej do promowania
zasobow regiondw? Czy mieszkancy Wielkopolski moga, wykorzystujac i wspierajac
lokalne zasoby, przyciagac krajowych i zagranicznych odbiorcow?

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy baze podstawowg w zakresie firm innowacyjnych, ktora
bedzie wynosita 66 przedsigbiorstw innowacyjnych. Zadaniem Wykonawcy jest zrealizowanie
badania na bazie docelowe], skladajacej sie z bazy podstawowej udostepnionej przez
Zamawiajacego powiekszonej o zadeklarowane przez Wykonawce w ofercie dodatkowe
rekordy. Wykonawca musi uzupelni¢ baze przedsiebiorstw eksportowych o minimum 100
rekordow zgodnie z zapisami oferty.

W ramach Zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do przeprowadzenia badania
ankietowego na populacji przedsigbiorstw eksportowych i innowacyjnych w Wielkopolsce
przy uwzglednieniu rozktadu przestrzennego firm innowacyjnych i eksportowych w ujeciu
subregionalnym oraz struktury udziatowcow jako zmiennych kontrolnych w doborze
kwotowym. Wykonawca musi obja¢ badaniem ankietowym minimum 200 przedsiebiorstw
eksportowych 1 innowacyjnych w Wielkopolsce zgodnie z zobowiazaniami przedstawionymi
w umowie.

W badaniu muszg by¢ uwzglednione nastepujgce problemy badawcze:
e potrzeby promocyjne badanych przedsigbiorstw, w tym zainteresowanie misjami
gospodarczymi i targami, ze szczegdlnym uwzglednieniem Brazylii i Indii,
« oczekiwane wsparcie ze strony SamWW i innych jednostek samorzadu terytorialnego,
« oddzialywanie i ocena dotychczasowych dziatann promocyjnych podejmowanych przez

Samww,
» sklonno$¢ do inwestowania, w tym potencjalne decyzje lokalizacyjne,
o obecne i przyszte rynki docelowe, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynkow

zagranicznych,

» typy wprowadzanych innowacji,

» elementy wspdlne w promocji badanych przedsiebiorstw, szczegdlnie podkresiajace
regionalne pochodzenie produktdw lub firm.

W ramach badan ilosciowych Zespd! Wykonawczy musi odpowiedzied, czy istniejgq w
dzialaniach promocyjnych badanych podmiotdéw wspoine tresci eksponujace odwolania do
Wielkopolski lub innych regionow. Dziatania takie powinny stac sie podstawa tworzenia idei
przewodniej w SPG. Jesli takich odwotan nie bedzie, Zespdt Wykonawczy musi wymysli¢ idee
przewodnig.



W ramach wnioskow z badania, oprocz opisu odpowiedzi na wymienione pytania,
Wykonawca powinien okreslic faktyczne i potencjalne rynki docelowe dia badanych
przedsiebiorstw, z uwzglednieniem wynikéw raportu  ,Analiza porownawcza rynkow
globalnych w kontekS$cie internacjonalizacji przedsiebiorstw” {zatacznik 4 do SOPZ).

W ramach Zamdwienia Wykonawca jest takze zobowigzany do przeprowadzenia badania
ankietowego wsrod wszystkich jednostek samorzadu terytorialnego. Minimalnym wymogiem
w zamowieniu jest zebranie ankiet z minimum 111 gmin oraz minimum 17 powiatow
Wielkopolski. Wykonawca bedzie w tym zakresie oceniany zgodnie z zobowigzariami
przedstawionymi w umowie.

Jesli nie uda sie zebrac danych dotyczacych omawianych problemow w ramach badan desk-
research, to w badaniach jednostek samorzadu terytorialnego muszg by¢ uwzglednione
nastepujace problemy badawcze,:

« potrzeby promocyjne badanych jednostek samorzadu terytorialnego, w  tym
zainteresowanie misjami gospodarczymi i targami, ze szczegolnym uwezglednieniem
Brazylii i Indii,

s oczekiwane wsparcie ze strony SamWW i innych jednostek samorzacu terytorialnego,

» oddzialywanie i ocena dotychczasowych dziatan promocyjnych podejmowanych przez
SamWw,

« elementy wspolne w promocji badanych gmin i powiatdw,

»  mozliwosci wykorzystania integracji wewnetrznej do promowania zasobow regiondw,

» Opisu dziatan promocyjnych prowadzonych przez witadze Poznania i inne padmioty
w  zakresie zdobywaniaz imprez ogolnopolskich i migedzynarodowych (dyplomacia
publiczna) oraz innych jednostek samorzadu terytorialnego zgonie z ofertg.

Badania ilosciowe powinny sie rozpoczac natychmiast po oddaniu Raportu Metodycznego, nie
pézniej jednak, niz do 80 dnia kalendarzowego po podpisaniu umowy.

Ocena badan iiocsciowych nastapi po oddaniu Raporiv z przeprowadzonych badan wraz z
analizg dobrych praktyk w zakresie promocji gospodarczej.

2.3.4.Raport z przeprowadzonych badan wraz z analiza dobrych
praktyk w zakresie promocji gospodarczej

Raport ten powinien prezentowac wyniki analizy danych zastanych (desk-research) oraz
badan pierwotnych, ze szczegolnym uwzglednieniem opisut podmiotdw SG WLKP, oczekiwan
tych podmiotow w zakresie promocji, mozliwosci promowania gospodarki Wielkopolski z
uwzglednieniem opisu dobrych praktyk tworzenia SPG z innych regionow.

Raport z badan powinien skladac sie z nastgpujacych czesci:
a. Przyjete i zrealizowane metody badawcze,
b. analiza dobrych praktyk w zakresie promocji gospodarczej (wediug
zobowigzan zgodnych z umowa),
i. Pordwnanie regiondéw o podobnym potencjale co Wielkopolska oraz
uwzglednienie przyktadow tych regiondéw w pracach nad stworzeniem
SPG zgodnie z oferty,
ii. Przeprowadzenie benchmarkingu dla wszystkich obszardéw analizy
promocyjnej,
iii. Sugestie dotyczace sposobu tworzenia SPG w oparciv 0 wnioski
wynikajace z przeprowadzonych badan w Wielkopolsce w pordwnaniu
dc analogicznego etapu metod tworzenia SPG w innych regionach
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(przy  wykorzystaniv  analizy pordwnawczej - minimum @ w
wojewodztwie $laskim i w Katalonii)

¢. opis podmiotow SG WLKP we wszystkich obszarach analizy promocyjnej
w podziale na podmioty realizujace dziatania promocyjne (strona podazowa)
i grupy docelowe (strona popytowa),

d. omowienie dziatan promocyjnych realizowanych przez rdzne podmioty
Systemu,

e. omowienie potrzeb grup docelowych we wszystkich obszarach analizy
promocyjnej na podstawie danych wtornych 1 prowadzonych badan
prerwotnych,

f. pomysly na idee przewodnig dla Wielkopoiski, w tym ckreslenie produktdw,
branz, grup podmiotéw lub inicjatyw mozliwych do promowania w SPG,

g. zalecenia i rekomendacje dla procesu tworzenia SPG.

Badania majg doprowadzi¢ do okreslenia idei przewodniej oraz wyszukania wspélnych
motywbéw w dziataniach promocyjnych. Na podstawie badah wykonawca powinien takze
okresli¢, jakie zasoby Wielkopolski sq warte promowania.

Wszelkie zmiany dotyczace metodyki badawczej, szczegdinie obejmujacej formutowanie idei
przewodniej, wymagaja pisemnej akceptacji Zamawiajacego. Warunkiem akceptacii zmiany
jest realizacja zalozen uzgodnionych z Zamawiajacym w Raporcie Metodycznym. Jesli
bowiem w wyniku prowadzonych badan okaze sie, ze bardzo trudno jest ustali¢
indywidualne cechy Wielkopolski mozliwe do wypromowania, to Wykonawca jest
zobowigzany do przedstawienia eksperckiego podejscia do okreslania idei
przewodniej.

Raport z badan nie powinien byC zlozony pozniej niz 75 dni kalendarzowych od daty
podpisania umowy.

2.4. Etap IT — subregionalne konsultacje spoteczne idei
i koncepcji SPG zakoriczone utworzeniem Grup Roboczych

2.4.1.0Organizacja spotkan subregionainych
Etap II cbejmuje punkty e, f, g, h Raportu Metodycznego.

Spotkania subregionaine powinny odbyc¢ sie po ztozeniu raportdow z badan.

Etap ten obejmuje:
» przeprowadzenie 6 spotkan subregionalnych woj. wielkopolskiego, tj.:
o spotkania w subregionie leszczynskim,
spotkania w subregionie kaliskim,
spotkania w subregionie konifskim,
spotkania w subregionie pilskim,
spotkania w subregionie poznanskim oraz
spotkania w Poznaniu.

c o 0o C O

Wykonawca musi zapewni¢ mozliwos¢ interaktywnej obstugi spotkan subregionalnych, .
oprocz zaproszenia wymaganej ilosci podmiotow, takze transmisje spotkan w Internacie oraz
umozliwienie podczas spotkan zadania pytania w formie chatu dla nieobecnych przy
wykorzystaniu dostepnego oprogramowania.

Produktem Etapu I s3;
« Raport Zbiorczy z warsztatow subregionalnych,
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» wstepna wersja SPG jako materiat do pracy dla Grup Roboczych, w ramach
ktorej oméwione zostang takie probiemy, jak:
a. diagnoza w wymaganych w umowie obszarach analizy promocyinej,
b. SWOT do konsultacji w ramach Grup Roboczych,
c. pozycjonowanie Wielkopolski z uwzgtednieniem wszystkich obszaréw analizy
promocyjnej oraz rynkdw docelowych,
d. zdefiniowanie idei przewodniej dla catego regionu, a takze wymaganych
obszardw analizy promocyjnej do konsultacji oraz
propozycja wizji i misji Strategii,
propozycja celow strategicznych,
propozycja celow operacyjnych,
wstepna propozycja zasad wdrazania SPG,
wstepny harmonogram oraz
wstepny system monitoringu SPG.

T Ta o

Wszystkie spotkania powinny zostaC przeprowadzone nie pdzniej niz do 90 dnia
kalendarzowego od podpisania umowy z Zamawiajacym. Spotkania nie moga odbywal sie
jednego dnia, poniewaz musi istnie¢ mozliwos¢ uczestniczenia w nich przedstawiciela
Zamawiajgcego.

Po wszystkich spotkaniach Wykonawca przekaze Raport Zbiorczy, zawierajacy wnioski,
zestawienia | pordwnania ze wszystkich spotkan. Raport Zbiorczy powinien by¢ oddany nie
pozniej niz 105 dnia od podpisania umowy z Zamawiajgcym.

Celem gtownym tego etapu jest zapewnienie wysokiego poziomu uspotecznienia procesu
tworzenia SPG czyli wigczenie do procesu najwazniejszych podmiotow SG WLKP, takich jak:
przedsiebiorstwa, jednostki naukowo-badawcze, jednostki samorzadu terytoriainego,
instytucje otoczenia biznesu oraz wszystkie podmioty zainteresowane podnoszeniem
atrakcyjnosci Wielkopolski w badanych obszarach analizy promocyjnej. Celemn dodatkowym
jest zapoznanie najwazniejszych podmictéw z ideq tworzenia SPG.

Spotkania majag byé pomocne w ocenie wynikéw badan, ustaleniu zapisdw analizy SWOT dla
kazdego subregionu we wszystkich wymaganych obszarach analizy promocyjnej oraz
zebraniu pomystow dotyczacych idei przewodniej oraz ukladu SPG. Do obowigzkow
Wykonawcy nalezec bedzie troska o wysoka jakos¢ zapisdéw tworzonej SPG.

Ponadto spotkania powinny pomdc w wyborze uczestnikdw Grup Roboczych, ktérzy beda
konsultowac zapisy SPG przy wykorzystaniu interaktywnego narzedzia internetowego
z mozliwoscia wejscia ze strony www.wrpo.umww.pl lub innej wskazanej pizez
Zamawiajacego.

Wykonawca przed rozpoczeciem spotkan subregionalnych musi wykonaé nastepujace
CZynnosci:

1. przedstawi¢ subregionalng baze adresowg podmiotdw SG WLKP (na etapie Raportu
Metodycznego) w podziale na:
+ przedsiebiorstwa eksportowe oraz przedsiebrorstwa innowacyjne,
« podmioty sektora turystycznego, zajmujace sie turystyka biznesowsy,
» jednostki samorzadu terytorialnego i inne podmioty prowadzace dzialalnosc¢
podnoszaca poziom atrakcyjnosci inwestycyjnej Wielkopolski,
« podmioty zajmujace sig Iintegracja wewnetrzng, tj. prowadzace dziatania
w zakresie marketingu wewnetrznego, ktdore mogg by¢ podstawa budowania
tozsamosci regionainej,



» podmioty majace okreslone preferencje co do migracji, czyli przyciagania
okreslonych  grup  zawodowych, studentow, biznesmandw lub  innych
wartosciowych rezydentow na swoj teren,

« podmioty i ich  osiagnigcia w  zakresie  sprowadzania/przyciagania
miedzynarodowych imprez do Wielkopolski.

Przedstawi¢  Zamawiajgcemu prezentacje multimedialng, uwzgledniajaca —czesc
diagnostyczna, zapisy analizy SWOT do konsultac)i spolecznych oraz pozycjonowanie
oferty gospodarczej regionu.

Przedstawi¢ do wiadomosci Zamawiajacego potwierdzong liste uczestnikdw spotkan
subregionalnych.

Przedstawi¢ do wiadomosci Zamawiajacego kandydatdw na moderatorow spotkan
subregionalnych.

Przestac zaproszenia do uczestnikdw spotkan nie pdzniej niz na 7 dni kalendarzowych
przed spotkaniem.

Przestac materiaty, w tym zaakceptowang prezentacje multimedialng, na spotkania, nie
pdzniej niz na 5 dni kalendarzowych przed spotkaniem.

PrzekazaC Zamawiajacemu liste osob, do ktérych zostaly rozestane zaproszenia
i materiaty w celu przypomnienia uczestnikom przez Zamawiajacego celu, miejsca
i terminu spotkania przy zastosowaniu akcji mailingowe;.

Na spotkaniach subregionalnych powinny by¢ wykonane nastepujgce czynnosci:

8.

9.

10.

11.

wypetnienie  listy obecnosci  uczestnikow spotkania jako formy potwierdzenia
odpowiednigj ilosci uczestnikow w proporcjach zadeklarowanych w ofercie; w spotkaniu
moga uczestniczyC osoby spoza listy, ale nie moze ich by¢ wiecej, niz 20% ogdtu
uczestnikow,

uruchomienie transmisji wideokonferencji z mozliwoécig chatu,

wypracowanie analizy SWOT dla subregionu oraz dla regionu w ramach dyskus;ji
panelowej (wszyscy uczestnicy spotkania),

opracowanie idei przewodniej dla regionu i subregionu,

12. okresélenie dziatan, ktore sgq podejmowane w ramach obszaréw analizy

13.

14.

15,

promocyjnej na podstawie oferty Wykonawcy oraz mogtyby by¢ podjete przez
Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego na rzecz wymaganych obszardw,
realizacja minimum 3 warsztatéw, poswieconych podnoszeniu atrakcyjnosci inwestycyjnej
subregionu i regionu, atrakcyjnosci turystyki biznesowej subregionu i regionu oraz
atrakcyjnosci eksportowej przedsiebiorstw z subregionu i regionu;

W ramach obszardw zadeklarowanych do badania w ofercie powinny by¢ na spotkaniach
omdwione potrzeby i wymagania wobec podmiotéw prowadzacych polityke promocyjng
w regionie, plany podmiotow subregionalnych w zakresie podejmowania inicjatyw we
wskazanych obszarach,

zebranie informacji o przyktadach realizacji inicjatyw we wszystkich obszarach analizy
promocyjnej w subregionach.

Po spotkaniach subregionalnych powinny by¢ wykonane nastepujgce ¢zynnosci:

16.

17.

staty kontakt z uczestnikami spotkan, polegajacy na informowaniu ¢ postepach tworzenia
SPG, przesylaniu dokumentdw do konsuitacji i innych formach komunikacji przy uzyciu
zaproponowanego w ofercie narzedzia informatycznego ,

przedstawienie propozycji utworzenia Grup Roboczych 2z uczestnikow  spotkan
subregionainych, podzelonych wedtug kryterium obszaréw analizy promocyjnej; Grupy
Robocze beda na biezgco informowane o postepach prac nad tworzeniem SPG w
okreslonych na podstawie konsultacji obszarach tematycznych z mozliwoscig sledzenia
postepdw tych prac,
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18. stworzenie rozdzialu Raportu  Zbiorczego z kazdego spotkania subregionainego
z uwzglednieniem:

18.1.
18.2.
18.3,

18.4.

18.5.

18.6.

listy uczestnikdw z podpisami,

sugerowanych przez Wykonawce uczestnikow Grup Roboczych,

ostateczne] wersji SWOT dla subregionu i propozycji zapiséw do analizy SWOT
regionu,

pomystow idei przewodniej dla regionu jako calosci oraz idei przewodnich dla
wszystkich  obszarow analizy promocyjnej z uwzglednieniem uwarunkowan
subregicnalnych,

listy dzialan podjetych i planowanych w wymaganych w umowie obszarach, ktére
moga byC przydatne w okreslaniv celow operacyjnych i zapisach dotyczacych
wdrozenia SPG,

zdje¢ ze spotkania w postaci elektroniczne;.

Minimalne wymogi dotyczace liczebnosdci uczestnikdw spotkan subregionalnych zostaly
przedstawione w tab. 2.

Tab. 2 Minimalne liczebnodci uczestnikéw spotkan subregionalnych w ukiadzie rodzajowym i

przestrzennym
podmioty | Przedsiebiorstwa | Pedmioty Jednostki samorzadu terytorialnego lub inne podmioty Suma
innowacyjne lub | sektora odpowiedzialne za _ N
eksportowe turystycznego | Promocje Migracje | Dyplemacje | Integracje
{turystyka terendw i publiczng wewnetrzng
biznesowa) projektéw
I N inwestycyjoych |\ | | ]
Kaliski 5 1 5 S i 1 3 | 20
Koninski s 5 5 1 1 3 | 20
[ leszcayriski 5 5 5 1 i 3 | 20
Pilski 5 5 5 I (N T ! 3 | 20
poznafski 6 5 5 1 ¢ 3 20
Poznan | 5 5 5 1 1 3 20
Razem | 30 30 30 6 5 18 120 |

Tlos¢ uczestnikéw spotkania powinna byC zgodna z ofertq, Wykonawca ponosi wszystkie
koszty spotkan subregionalnych. Wykonawca zorganizuje i pokryje koszty poczestunku
obejmujacego podczas kazdeqo spotkania m.in.:

Ponadto

napoje (kawe i herbate - wg potrzeb uczestnikéw, woda mineralna - 0,5L na
osobe, soki — 0,5L na osobe),

danie gorace (dwa rodzaje — 2 x kazda osobe),

zakaski zimne podawane w catosci {min. 1 szt. na osobe),

kanapki - tartinki (min 3 szt. na osobe),

safatki (przynajmniej 4 rodzaje - min. 0,5 kg na osobe),

stone przekaski,

desery {min. jeden na kazda csobe).

spotkania musza odbywac sie w salach, w ktérych mozliwa jest transmisja

internetowa oraz mozliwos¢ zadawania pytan w formie chatu.

2

.4.2. Przygotowanie wstepnej wersji SPG

Stworzenie wstepne] wersji SPG jest niezbgdne w procesie uspotecznienia strateqi,
szczegdlnie podczas prac Grup Roboczych. Wersja ta jest traktowana jako materiat na
spotkanie regionalne, w ktorym powinny by¢ uwzglednione sugestie wysuwane przez
przedstawicieli subregiondw, zawierajacy:
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« najwazniejsze zapisy diagnozy, prezentowane dla calego regionu (synteza zapisow
z konsultacji subregionalnych) we wszystkich obszarach analizy promocyjnej,

« zapisy z innych dokumentéw diagnostycznych i planistycznych, do ktdrych powinna
nawigzywac SPG,

» analize SWOT dla regionu, subregiondw oraz wszystkich obszarow analizy
promocyjnej do konsultacji w ramach Grup Roboczych,

« pozycjonowanie Wielkopolski z uwzglednieniem wszystkich obszarow analizy
promocyjnej oraz rynkdw docelowych,

» zdefiniowanie idei przewodniej dla catego regionu, a takze wszystkich obszarow
analizy promocyjnej do kensultacy: oraz

« wstepng propozycie wizji | misji SPG,

e wstepne cele strategiczne, wraz z propozycja celdw operacyjnych, komentowane,
rozwijane i opiniowane podczas prac Grup Roboczych,

e wstepny system monitoringu SPG.

Szczegolny nacisk w pracach Grup Roboczych nalezy potozy¢ na zapisy sposobdw wdrazania
celdw, harmonogram SPG oraz system wskaznikow monitorowania i ewaluacji celow SPG ze
wskazaniem sposobow pozyskiwania, prezentowania 1 aktualizacji danych, dotyczacy
realizacji dziatan (projektow) zapisanych w SPG. Wykenawca jest zobowigzany do wstepnego
opisania systemu zbierania danych, monitoringu i ewaluacji celdw SPG we wszystkich
obszarach analizy promocyjnej. System ten powinien by¢é oméwiony w ramach pracy Grup
Roboczych.

2.4.3.Promocja w ramach Etapu II

Celem gtownym promocji w ramach Etapu I jest zaktywizowanie wszystkich podmiotéw SG
WLKP, ktdore zainteresowane s$3 tworzeniem SPG. Etap ten wymaga podjecia dziatan
w zakresie informowania, zachecania i nakfaniania najwazniejszych podmiotéw SG WLKP do
udziatu w procesie tworzenia SPG w catym okresie trwania umowy.

Wykonawca zobowiqzany jest do wykorzystania wszelkich mozliwych narzedzi i kanatdw
promocyjnych dla dotarcia z informacja o tworzeniu SPG w roku 2010 do wybranych grup
docelowych. W zwigzku z powyzszym Wykonawca jest zobowigzany do: dziatan w ramach
marketingu bezposredniego, instrumentdw komunikacji masowej oraz stworzenia narzedzia
informatycznego stuzacego zaréwno wymianie opinii, jak i integracji prac Grup Roboczych.

2.4.3.1. Dziatania w zakresie marketingu bezposredniego

W zakresie marketingu bezposredniego Wykonawca jest zobowigzany do podiecia takich
dziatan, jak:

e zamieszczanie na stronach www Wykonawcy | Zamawiajacego informacji
0 prowadzonym procesie tworzenia SPG,

» przeprowadzenie akcji e-mailingowe] z witasnej strony, potwierdzonej akcjg e-
mailingowa ze strony Zamawiajacego, przed spotkaniami subregionalnymi oraz
przed utworzeniem Grup Roboczych do przedstawicieli najwazniejszych podmiotow
SG WLKP we wszystkich subregionach Wielkopolski (zaproszenia, newsletter itp.),
do osdb, co do ilosci i typu okresionych w ofercie,

Wykonawca jest zobowigzany do przekazania adresow z bazy wykorzystanej w akcji e-
mailingowej w celu powtorzenia akcji e-mailingowej przez Zamawiajacego nie pdzniej niz na
6 dni kalendarzowych przed planowanymi spotkaniami zgodnie z terminarzem spotkan
zaproponowanym w Raporcie Metodycznym.



Wszelkie tresci wykorzystywane w ramach marketingu bezposredniego powinny byc
zaakceptowane przez Zamawiajacego.

2.4.3.2. Dzialania w zakresie komunikacji masowej

Zamawiajacy w zakresie komunikacji masowej wymaga zamieszczenia informac)
o prowadzonym procesie tworzenia SPG w mediach regionalnych i lokalnych w postaci
artykutow sponsorowanych lub reklamy oraz wzmianki o tworzeniu SPG w przynajmniej
jednym niesponsorowanym artykule prasowym lub internetowym w wojewodztwie
wielkopolskim lub w ktoryms z subregiondw Wielkopolski zgodnie z ofertq Wykonawcy.
Wszelkie tresci wykorzystywane w komunikacji masowej powinny by¢ zaakceptowane przez
Zamawiajqcego.

2.4.3.3. Wykorzystanie interaktywnego narzedzia informatycznego
w promocji SPG (propozycja i wdrozenie narzedzia na czas
trwania umowy)

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za obstuge merytoryczna, szczegdlnie przekazywanie
materialéw dotyczacych promocji i trwajacego procesu tworzenia SPG, forum w ramach
serwisu www.wrpo.umww.pl lub innego wskazanego przez Zamawiajacege. Ponadtc do
zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie przeprowadzenie akcji informacyjnej o planowanych
spotkaniach subregionalnych przy wykorzystaniu wspomnianego forum i pracach Grup
Roboczych.

Forum powinno stac sie platforma publiczne) wymiany opinii na temat tworzenia SPG, takze
przez uczestnikow Grup Roboczych. Wszelkie tresci zamieszczane na stronach WWW, w tym
na wspomnianym forum powinny by¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

2.4.3.4. Organizacja pracy Grup Roboczych

Grupa Robocza to grupa reprezentantow podmiotéw SG WLKP, wspierajgca tworzenie
zapisow Strategii Promocji Gospodarczej dla Wielkopolski. Jest podstawg uspotecznienia
tworzenia SPG obok spotkan subregionalnych i regionalnych.

Grupy Robocze powinny by¢ utworzone na rzecz tworzenia zapisow celdw strategicznych SPG
z uwzglednieniem wszystkich obszarow analizy promocyjnej. Oznacza to utworzenie takich
Grup Roboczych, jak: Grupy Roboczej ds. Promocy Eksportu, Grupy Roboczej ds. Promocj
Inwestycji, Grupy Roboczej ds. Migracji, Grupy Roboczej ds. Promocji Wewnetrznej, Grupe
Robocza ds. Dyplomacji Publicznej oraz Grupy Roboczg ds. Turystyki Biznesowej. Powotanie
grup roboczych powinno odbyc sie najpodzniej do 105 dnia od daty podpisania umowy.

Wykonawca musi w ofercie przedstawi¢ sposob funkcjonowania Grup Roboczych
z uwzglednieniem opisu wykorzystania interaktywnego narzedzia informatycznego na
stronach www, umozliwiajacego prace Grup Roboczych, przy ograniczonym dostepie do
prowadzonej dyskusji, przy umozliwieniu wgladu w prace Grup Roboczych tylko
uprawnionych osob. Dostep do tego narzedzia powinien odbywaé sie ze strony
www.wrpo.umww.pl lub innej wskazanej przez Zamawiajacego

Praca Grup Roboczych bedzie prowadzona giownie w intranecie, do ktdrego bedg sie
logowac za pomoca loginu i hasta. Wyniki prac uczestnikéw danej Grupy beda, udostepniane
innym Grupom Roboczym oraz przedstawicielom i ekspertom Zamawiajacego. W razie
potrzeby zorganizowaé mozna takze konwencjonalne spotkania, ktorych koszty ponosi
Wykonawca.
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Przygotowane przez Wykonawce interaktywne narzgdzie informatyczne bedzie pomocne w
pracy Grup Roboczych. W tym zakresie Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia w
ramach interaktywnego narzedzia informatycznego co najmniej nastepujacych funkdii:

- stworzenia serwisu umozliwiajacego grupowa pracge nad dokumentami, zakiadajacego
ograniczony dostep do narzedzia na zasadzie loginu i hasta przestanego do danego
uzytkownika przez Wykonawcg,

- definiowania grup roboczych i przypisywania do nich uzytkownikow z zatozeniem, ze jedna
grupa robocza pracuje nad jednym dokumentem,

- definiowania uzytkownikow z uprawnieniami nadzoru nad praca poszczegolnych grup
roboczych lacznie z dostepem do historii zmian w dokumencie,

- panelu konfiguracyjnego umozliwiajacego przypisywanie uzytkownikow do grup roboczych,
- mozliwasci tworzenia bazy wiedzy publikacji, opinii ekspertéw oraz kolejnych wersji SPG z
opcja pobierania plikow w ramach pracy nad dokumentem,

- mozliwoscia komentowania kolejnych wersji dokumentu SPG, w tym konkretnych celow
SPG przez uzytkownlkdw narzedzia,

- wydruku do pliku PDF z zachowaniem zaznaczenia wprowadzonych zmian w tresci
poszczegdlinych dokumentdw,

- mozliwoscia dokonywania poréwnan zmian wersji SPG na kazdym etapie przez Komitet
Sterujacy | Zamawtajgcego, szczegolnie wersji Roboczej, wypracowanej przez uczestnikow
Grup Roboczych, z wersja Koncowa, zaprezentowang na spotkaniu regionalnym,

- systemu giosowania za posrednictwern ankiety {narzedzie powinno dawaé mozliwosé
konfigurowania jej tresci).

Kazdy z podmiotow bedzie mogt konsultowac zapisy z calej strateqii, ale w ramach wiasnej,
okrestonej podmictowo Grupy dostanie dodatkowe pytania, dotyczace realizowane) tematyki.

Ponadto do oglaszania publicznych wiadomosci moina wykorzystaé forum dyskusyjne
utworzone na potrzeby Przedmiotu Zamdwienia na stronie internetowej Wykonawcy.

Wykonawca musi zaproponowac wstepny harmonogram prac Grup Roboczych w Raporcie
Metodycznym.

Poczatek prac Grup Roboczych przewiduje sie nie pozniej, niz do 95 dnia kalendarzowego od
podpisania umowy, zakoficzenie nastapi nie pozniej niz do 125 dnia kalendarzowego od daty
podpisania umowy, natomiast prace mogq trwal takie po wykonaniu Zamdwienia jako
rezultat utworzenia kapitatu spotecznego w SG WLKP. W takim przypadku utrzymanie
kontaktu Grup Roboczych powinno przypasé Zamawiajgcemu lub podmictowi wybranemu
przez Zamawiajacego.

2.5 Ftap IIT Regionalne konsultacje zakornczone stworzeniem
dokumentu SPG na lata 2010 — 2020

Etap III obejmuje punkty h, i, j, k Raportu Metodycznego.
Zadanie to palega na przeprowadzeniu procesu stworzeniu Strategii Promocji Gospodarczej
dla Wielkopolski na lata 2010-2020 w oparciu o dotychczasowe dokumenty diagnostyczne
i planistyczne, odnoszace sig do mozliwych kierunkdw rozwoju Wielkopolski, obowiazujace na
lata 2010-2020, takie jak:

» Sirategia rozwoju wojewddztwa wielkopoiskiego do 2020 roku,

» Regicnalna Strategie Innowacji,

» Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie wielkopolskim

» rapart ,Atrakcyjnosc inwestycyjna wojewddztwa wielkopolskiego w latach 2006-2008

» raport ,Analiza okreslajaca mozliwosci i sposoby stworzenia systemu wspierania

inwestycji — wojewodziwo wielkopolskie” oraz
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o ze wszelkich dokumentdw, udostepnionych przez UMWW, uwzgledniajacych prace
analityczne okreslajace stan SG WLKP w poprzednich latach.

Ponadto w ramach Etapu III Wykonawca, oprocz uspolecznienia tworzenia SPG jest
zobowiazany do stworzenia Raportu koncowego tworzenia SPG, podsumowujgcym prace
zespotu wykonawczego, w szCzegolnosci rzeczywista procedurg zastosowanych metod,
omodwienie pracy Grup Roboczych wraz z pomystami pojawiajacymi sie podczas tych prac,
wskazanie zgodnosci podjetych prac z SOPZ, w tym omdwienie wykonania zadekiarowanych
wskaznikow oceny merytorycznej i inne, do ktdrego zatacznikami bedg dokument SPG.

Etap ten sklada sie z nastepujacych faz:

Faza I ~ koordynacja prac Grup Roboczych (rozpoczecie nie pozniej, niz do 95
dnia kalendarzowego od podpisania umowy, zakonczenie moze nastapi¢ wraz
z zakonhczeniem realizacji umowy) /2.4.1.

Faza II — uspoiecznienie procesu tworzenia SPG podczas konsultacji
regionalnych (spotkanie regionalne — nie podZniej, niz do 120 dnia
kalendarzowego od podpisania umowy) /2.4.2

Faza III — przygotowanie ostatecznej wersji SPG na bazie konsultacji
subregionalnych i regionalnych (nie pdZniej, niz do 125 dnia
kalendarzowego od podpisania umowy) /2.4.3

2.5.1 Realizacja Fazy I etapu III koordynacja prac Grup Roboczych
nad stworzeniem SPG
Grupy Robocze powinny by¢ utworzone na rzecz opiniowania zapiséw czesci diagnostyczne),
w tym analizy SWOT, wizji i misji oraz celow strategicznych SPG. Ponadto w ramach prac

Grup Roboczych powinny zosta¢ wypracowane cele operacyjne, sposoby ich wdrazania,
harmonogram wdrozen, szczegdblnie na lata 2010-2013 oraz system wskaznikdow

monitorowania i ewaluacji celdow SPG ze wskazaniem sposobow pozyskiwania, prezentowania
i aktualizacji danych.

Wykonawca musi utworzy¢ 6 Grup Roboczych w zakresie: promocji eksportu, promeodii
terenow i projektdow inwestycyjnych, promocji w zakresie migracji, promocji w zakresie
dyplomacji publicznej, promocji w zakresie integracji wewnetrznej oraz promociji w zakresie
turystyki biznesowej (patrz tab. 3}

Tab. 3 Typy uczestnikdw Grup Roboczych

| Obszary analizy promocyjnej

' Firmy eksportowe Migracje Integracja Turystyka Atrakcyjnogé Dyplemacja
i innowacyjne wewnetrzna biznesowa inwestycyjna publiczna |
s Min 5 firrn pMin 5 studentow @ M 10 e Min 5 M 15 p Po 1
eksportowych spoza Wielkopoiski przedstawicieli przedstawicieli przedstawicieli przedstawicialy
e Min 5 firm o Min 5 studentdw z | jednostek hoteli 3-, 4- lub 5- |  jednostek kazdego
Innowacyjnych wielkopolski, ktorzy | samorzagu gwiazdkowych w | samorzadu powiatu
s Min 3 przedstawicieli | nie studiujg w | terytorialnego Wielkopolsce terytorialnego grodzkiego
instytucji  otoczenia | rodzinnym miescie | Min 5 #Min 2 | coferujacych oraz Priy
biznesu * Min 5 artystow przedstawicielf przedstawicieli grunty
L Minimum 5 organizac)i nstytuc) inwestycyine
przedstawicieli sekiora atoczenia biznesu » Min 3
podmiotiw spotecznege wsplerajacych przedstawiceli
ofervjacych wstugi wMIn 3 firmy | dzslania 1ednostek
profesjonalne. realizujace podmiotdw samorzagu
le Minimum 3 dziatania CSR turystycznych terytorialnego
naukowcdw {spoleczne) s Min 2 | posiadajacych
o Min 3 przedstawiciell odpowiedzialnes przedstawicieli strefe
jednostek i biznesu) Lokalnych  Grup | akbywizaci
sarmnorzadu Dziatania gnspodarcze)
terytorfalnego |
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Praca Grup Roboczych bedzie prowadzona glownie w intranecie przy uzyciu interaktywnego
narzedzia internetowego, do ktorego bedzie mozna sig logowac za pomoca loginu i hasta lub
w inny bezpieczny sposob. Zagregowane wyniki prac uczestnikow danej Grupy beda
udostepniane innym Grupom Roboczym oraz przedstawicielom i ekspertom UMWW. W razie
potrzeby zorganizowa¢ mozna tekze konwencjonalne spotkania, ktdrych koszty ponosi
Wykonawca.

Praca Grup Roboczych powinna uwzgledniac nastepujace fazy:

1. wybdr liderow Grup Roboczych

2. opiniowanie 1 uzupetnianie zapisow diagnozy stanu promocji w Wielkopolsce,

3. weryfikowanie wnioskdw z badan, szczegdlnie z analizy poréwnawczej SPG w
Wielkopolsce z analogicznym etapem tworzenia Strategii w innych regionach,

4, opiniowanie zapisow analizy SWOT na poziomie subregionalnym i regionalnym,

5. opiniowanie i komentowanie wynikdw pozycjonowania regionu we wszystkich obszarach
analizy promocyjnej,

6. opiniowanie propozycji wizji, misji i wynikajacych z nich celdw strategicznych,

7. skladanie propozycji celow operacyjnych oraz wynikajgcych z nich zadan i projektow,

8. okreslanie oczekiwan i mozliwosci wsparcia promocji gospodarczej regionu przez Samww
oraz

9. okreslenie systemu monitoringu i ewaluacji SPG.

Zespot Wykonawczy przygotowuje materialy na potrzeby prac Grup (w ramach wstepnej
wersji SPG). Kazdy cel jest poddany analizie wykorzystujacej zmodyfikowana metode
delficka.

1. Kazdy uczestnik grupy opiniuje zapisy wstepnej wersji SPG indywidualnie (5 dni
kalendarzowych).

2. Uwagi, sugestie i rekomendacje s zbierane i przedstawiane w formie zagregowanej
w ramach interaktywnegoe narzedzia (nie dtuzej niz 5 dni kalendarzowych).

3. Nastepuje drugie opiniowanie zapisow przez uczestnikdw Grup (nie dtuzej niz 5 dni
kalendarzowych).

4, Uczestnicy Grup Roboczych powinni  mie¢  mozliwo$é wpisywania dziatan
pozwalajacych na realizacje celdw strategicznych i operacyjnych, bedacych podstawg
tworzenia czesci wdrozeniowej i harmonogramu SPG.

5. Przed spotkaniem regionalnym eksperci powinni przedstawi¢ Zamawiajgcemu
koncowg wersje SPG do wgladu.

6. Spotkanie regionalne - prezentacja gotowego dokumentu - do ostatecznej
weryfikacji.

Wykonawca w Raporcie Metodycznym moze zaproponowac lepszg metode prowadzenia prac
Grup Roboczych na wtasny koszt.

Kazdy z podmiotdw bedzie mogt konsultowal zapisy z calej strategii, ale w ramach prac
wtasnej Grupy Roboczej poswieconych opisowi danego celu strategicznego (okreslonego
podmiotowo) dostanie dodatkowe pytania.

Konsultacje w ramach Grup Roboczych beda opieraC sie na dyskusji na temat propozycii
wynikajacych ze wstepnej wersji SPG, przygotowanej w ramach etapu II. Potem nastapi
konsultacja intranetowa. Podstawowa forma weryfikacji zapisdw SPG oraz propozycji Zespotu
Wykonawczego, szczegolnie celow strategicznych i operacyjnych, jest gtosowanie na zapisy,
z mozliwoscia podania uzasadnienia | ewentuainej zmiany zapisu.

24



Ponadto Grupy Robocze nalezy traktowad jako $rodowisko inkubacji pomystow w zakresie
realizacji zapisow SPG. Uczestnicy Grup Roboczych powinni reprezentowac zaréwno
subregiony, jak i mozliwie kazdy z 6 typow obszarow wymaganych w Przedmiocie
Zamadwienia.

Poczatek prac Grup Roboczych przewiduje sie nie pozniej, niz do 95 dnia kalendarzowego od
podpisania umowy, zakonczenie nastapi nie poZniej niz 125 dni kalendarzowych od
podpisania umowy, natomiast prace moga trwal takze po wykonaniu Zamdwienia jako
rezultat utworzenia kapitatu spolecznego w systemie gospodarczym w Wielkopolsce. W takim
przypadku utrzymanie kontaktu Grup Roboczych powinno przypas¢ Zamawiajacemu lub
podmiotowi wybranemu przez Zamawiajacego.

2.5.2 Realizacja Fazy II etapu III Spotkanie regionalne

Spotkanie regionalne bedzie dotyczy¢ prezentacji zapisdw koncowej wersji SPG, uwzglednialo
uspolecznienie poprzez zbieranie dodatkowych sugestii od uczestnikdw spotkania, zarowno
w czesci panelowej, jak i warsztatowej. Na spotkaniu regionalnym pokazane zostang
wypracowane zapisy, powinna byc przez Wykonawce zapewniona mozliwos¢ wypowiedzi
zaproszonych podmiotéw SG WLKP na temat zapisow. Ponadto spotkanie powinno pomoc
w okresleniu jakie instytucje powinny monitorowac SPG, kto i jak zbiera dane do systemu
wskaznikow, jaka jest rola Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego w
harmonizowaniu dziatan podmiotow systemu. Spotkanie regionalne da podstawe dla
identyfikacji kierunkow aktywnosci projektowej poprzez deklaracje uczestnikdw SG WLKP.

Wykonawca przed rozpoczeciem spotkania regionalnego musi wykonac nastepujace
zadania:

[. Rozeslanie zaakceptowanej przez Zamawiajacego wersji SPG do uczestnikow Grup
Roboczych oraz innych uczestnikow spotkan subregionalnych i 0séb wyszczegdinionych
w ramach stworzonej na Etapie I bazy adresowej podmiotéw SG WLKP,

2. Przedstawienie do wiadomosci Zamawiajacego listy uczestnikdw Grup Roboczych oraz
potwierdzonej listy uczestnikéw spotkania regionalnego.

Wykonawca w trakcie spotkania regionalnego musi wykonac nastepujace zadania:

3. przedstawienie do wiadomosci uczestnikdw zapisow analizy SWOT wypracowane]
w procedurze badawczej Zespolu Wykonawczego i w ramach prac Grup Roboczych
w dyskusji panelowej (wszyscy uczestnicy spotkania),

4. przedstawienie idei przewodniej dla regionu jako catosci oraz idei przewodnich dia
wszystkich obszarow analizy promocyjnej, zgodnych z oferta Wykonawcy,

5. przedstawienie celdw strategicznych do akceptacji w ramach dyskusji panelowej (wszyscy
uczestnicy spotkania),

6. realizacja warsztatow poswieconych celom strategicznym, ktdrych ilos¢ zaleze¢ bedzie od
ilosci tych celdw, na ktorych omdwione beda zapisy SPG na poziomie celdw
operacyjnych, plany podmiotdw subregionalnych w zakresie podejmowania inicjatyw
wpisujacych sig w cele SPG oraz wskaznikow oceny dyskutowanych celdw SPG w ujeciu
regionalnym.

Po spotkaniu regionalnym powinny by¢ wykonane nastepujace zadania:
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7. staty kontakt z uczestnikami spotkania oraz Grup Roboczych, polegajacy na informowaniu
0 postepach prac nad SPG, przesylaniu dokumentow do konsultacji i innych formach
komunikacji,

8. przekazanie raportu koncowego z zalaczong SPG (nie pdzniej niz do 125 dnia od daty
podpisania umowy).

9. Przekazanie zdjec¢ ze spotkania w postaci elektronicznej.

2.5.3 Realizacja Fazy III etapu III Przygotowanie ostatecznej wersji
SPG

Prace realizacyjne zwigzane z tworzenia SPG uwzglednia¢ beda:
1. zasade zarzadzania strategicznego rozwojem wojewodztwa,
2. zasade partnerstwa w procesie ptanowania,
3. zasade zrdwnowazonego rozwojl,
4. zasade autonomii programowej dokumentu strategii przy zachowaniu spojnosci
z politykq Unii Europejskiej.

Zamawiajacy wymaga stworzenia Strategii Promocji  Gospodarczej Wojewddziwa
Wielkopolskiego na lata 2010-2020 w czesciach dotyczacych:

diagnozy sytuacji gospodarczej regionu,/2.4.4.1.

analizy SWOT, /2.4.4.2

okreslenia wizji, misji oraz celow strategicznych i operacyjnych, /2.4.4.3

zasad wdrazania oraz harmonogramu — do wersji wstepnej (instrumentow
realizacyjnych i finansowych), /2.4.4.4

5. zasad monitorowania i ewaluacji (aceny realizacji) /2.4.4.5.

BN =

Oczekiwanym rezultatem tej fazy bedzie opracowany i przekazany do oceny
Zamawiajacego nie pozniej, niz do 125 dnia kalendarzowego od dnia podpisania
umowy, dokument ,Strategia Promocji Gospodarczej dla Wojewodztwa
Wielkopolskiego na lata 2010-2020”, potwierdzony protokotem zdawczo-
odbiorczym po ocenie i naniesieniu ewentualnych korekt przez Wykonawce.,

2.5.3.1 Diagnoza sytuacji gospodarczej regionu
Poprzez diagnoze sytuacji Zamawiajacy rozumie:

1. Charakterystykg gospodarki Wielkopolski ze wskazaniem branz kluczowych {(poréwnaj
zatacznik 3 do SOP2Z)

2. Ocene potencjatu gospodarczego i innowacyjnego regionu,

3. Ocena systemu promocji gospodarki Wielkopolski: zakresu i harmonizacji dzialan
podmiotow  promocyjnych  dotyczacych  Wielkopolski —  podczas  spotkan
subregionalnych nalezy wykonac techniki na rzecz oceny

4. Ocena percepcji dziatan promocyjnych w innych wojewddztwach ~ tylko na bazie
dostepnych zrédet wtdrnych,

5. Zaproponowanie koncepcji USP/idei przewodniej dla catego regionu oraz dla
obszarow analizy promocyjnej zgodnie z ofertg na podstawie pracy Grup Roboczych,

6. Czes¢ diagnostyczna powinna skofczy¢ sie podsumowaniem, okreslajgcym regionaine
i subregionalne profile rzeczywiste i oczekiwane we wszystkich abszarach analizy
promocyjnej,
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7. Profile rzeczywiste |1 oczekiwane beda podstawa —pozycjonowania regionu
w pordwnaniu z innymi regionami polskimi i zagranicznymi.

8. Ponadto czesé diagnostyczna powinna by¢ podsumowana analiza SWOT, zardwno dla
catego regionu pod katem mozliwosci stosowania okreslonych instrumentow
promocji, ale takze w kazdym z preferowanych obszardw oraz dla wskazania
identyfikatorow dla Wielkopolski jako catosci.

Do obowiazkdow Wykonawcy naleze¢ bedzie troska o wysoka jakos¢ opisu diagnozy sytuacii,
ze szczegolnym uwzglednieniem nastepujacych rekomendacji w zakresie przedmiotu tej
czesci dokumentu:

1. poszczegblne elementy skiadowe diagnozy powinny tworzy¢ spojng, logicznie powiazang
catost, nie moga stanowic grupy samodzielnych analiz problemu;

2. analiza potencjatu gospodarczego regionu powinna wyrazac zintegrowane podejscie,
rozumiane jako zorientowanie na kluczowe grupy podmiotow systemu gospodarczego
w Wielkopolsce (np. za pomoca wskaznika syntetycznego);

2.5.3.2 Analiza SWOT

Do obowiazkdéw Wykonawcy w tym zakresie naleze bedzie troska o wysoka jakos¢ zapisow

analizy SWOT, ze szczegdlng uwaga na zachowanie nastepujacych rekomendacji w zakresie

przedmiotu tej czesci dokumentu:

1. zapisy w analizie SWOT powinny by¢ scisle powiazane z analizg diagnostyczng
(zapewnienie petnej korelacji pomiedzy opisem diagnostycznym 2 analizg SWOT),

2. w analizie SWOT nalezy czytelnie rozgraniczy¢ mocne strony i szanse oraz stabe strony i
zagrozenia,

3. w analizie SWOT nalezy stosowac rangowanie cech (hierarchizacje waznosci
uwarunkowan rozwoju).

Przy realizacji niniejszej czesci zadania Wykonawca wykorzysta wyniki prac analitycznych
oraz rekomendacje wiasciwe dla analizy SWOT, okreslone w raportach (zatgczniki 1-3 do
SOPZ).

Analiza SWOT byla integralng czescia wiekszosci materiatow diagnostycznych. Na tej
podstawie oraz na bazie prac badawczych zapisy analizy SWOT dla calego regionu oraz dla
wszystkich  obszaréw analizy promocyjnej powinny odbyé sie  podczas  spotkan
subregionalnych i wyniki syntezy powinny by¢ zaprezentowane na spotkaniu regionalnym.

2.5.3.3 Okreslenie wizji, misji oraz celow strategicznych i
operacyjnych
W zakresie okreSlenia wizji, misji oraz ceidw strategicznych i operacyjnych Zamawiajacy
rozumie wypracowanie takich zapiséw podczas procesu uspotecznienia, by wyartykulowac
ide¢ przewodnig dla Wielkopolski przy uwzglednieniu obecnej sytuacji wojewoddztwa
w zakresie rozwoju gospodarczego.

Do obowigzkdw Wykonawcy naleze¢ bedzie troska o wysokg jako$¢ zapisdw SPG, ze
szczegolnym uwzglednieniem:
1. przejrzystosci celdow strategicznych, operacyjnych i kierunkdw dziatan,
2. korelacji celow strategicznych i operacyjnych 2z potrzebami zidentyfikowanymi
w diagnozie,
3. korelacji celdw strategicznych i operacyjnych z ustaleniami analizy SWOT,
4. trafnoscig doboru celdw strategicznych i operacyjnych w $wietle zidentyfikowanych
potrzeb regionu,
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5. analizy komplementarnosci SPG z innymi strategiami wdrazanymi w regionie,

Wizja, misja i cele powinny by¢ konsultowane z Grupami Roboczymi, powstaiymi w trakcie
i po spotkaniach subregionalnych. Pawinno to zapewni¢ wysoki stopien uspotecznienia
procesu tworzenia SPG.

25.34 Zasady wdrazania celdw SPG i tworzenia harmonagramu

Poprzez okreslenie zasad wdrazania celow SPG Zamawiajacy rozumie wyznaczenie sposobu
realizacji przyjetych celéw poprzez zaprezentowanie mechanizmow sterowania procesem
wrazania strategii, gwarantujgcych rownomierng koncentracje uwagi na  wszystkich
priorytetach strategicznych, oraz budowanie partnerstwa regionalnego.

Oczekiwanym rezultatem prac jest uzupefnienie opisu struktury wdrazania SPG,
pozwalajgcego na identyfikacje instytucii, od ktarych zalezed bedzie przyjety kierunek
budowania i rozwijania regionainego systemu gospodarczego. Opis ten powinien byc
podstawg tworzenia i harmonizowania Plandw Drziatan dla podmiotdw i grup podmiotéw
kluczowych dla systemu gospodarczego w Wielkopolsce.

Do obowiazkdw Wykonawcy naleze¢ badzie troska o wysokg jakosc zapisdw SPG w czesci

dotyczacej zasad wdrozenia, ze szczegdinym uwzglednieniem nastepujacych sugestii:

1. wskazane jest opracowanie systemu zarzadzania oparteége na istniejgcych, trwalych
i odpowiedziainych instytuciach z regionu,

2. opis powinien by¢ logiczny i przejrzysty, nie powinien zawieral naktadajacych sie
kompetencji,

3. opis poszczegdlnych elementdw struktury zawieraC powinien precyzyjnie zdefiniowane
i w kluczowych przypadkach skwantyfikowane, cele i priorytety,

4. pozadane jest okreslenie szacunkowych zasobdw, jakie niezbedne beda do
egzekwowania zadan przypisanych do poszczegdinych zadan,

5. niezbedne jest okreslenie instrumentdw promocii, ktére powinny byl zastosowane dla
podniesienia atrakcyjnosci wymaganych obszaréw analizy promocyjnej,

6. sposéb zarzadzania procesem wdrazania strategii przedstawiony powinien by¢ w formie
schematu pokazujgcego relacje poszczegolnych elementow wzgledem siebie,

7. z opisu wynikac powinno, w jakim terminie, liczac od przyjecia dokumentu do realizacji,
powinny byc podjete dzialania stuzace realizacji zapisanych celow,

8. ponadto w opisie powinny by¢ wskazane zrodia finansowania opisywanych przedsigwziec,
inicjatyw, projektow, zadan lub dzialan.

W trakcie prac konsultacyjnych Wykonawca zobowigzany jest do systematycznego zbierania
i analizowania informacji na temat projektdw wdrazanych przez podmioty SG WLKP zardwno
w aspekcie finansowym, jak i rzeczowym, dla identyfikacji charakteru projektow ze wzgledu
na zalozenia i cele SPG.

Na podstawie tych informacji Wykonawca zobowigzany jest do stworzenia harmonogramu,
w ktorym kazdy cel operacyjny zostanie podzielony na zadania, zostang okreslone terminy
realizacji zadania, budzet (Jub zrodia finansowania) oraz podmiot Jub grupa podmiotow, ktore
wykonajg lub bedg mogly wykona¢ dane zadanie. Szczegdlnie wazne jest okreslenie zadan
dla Urzedu Marszalkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego. Harmonogram bedzie
podstawg do tworzenia systemu monitorowania i ewaluacji SPG.

2.5.3.5 Zasady monitorowania i ewaluacji SPG
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Poprzez zasady monjtorowania i ewaluacji Zamawiajacy rozumie opracowanie zatozen
systemu kontroli SPG, ktorego rolg bedzie dostarczanie danych ilosciowych i jakosciowych
zwigzanych z orocesami wdrazania Strategii.

W odniesieniu do danych ilosciowych Wykonawca przygotuje zalozenia do procesu
systematyczneqo zbierania i analizowania informacji na temat projektdw wdrazanych przez
podmioty SG WLKP zardwno w aspekcie finansowym, jak i rzeczowym, dla identyfikacji
charakteru projektow ze wzgledu na zalozenia i cele SPG. W ujeciu technicznym oczekiwane
jest, ze rezultatem prac bedzie materiat skfadajacy sig z :

- wstepnej propozycji organizacyjne) systemu,
- katalogu kluczowych wskaznikdw realizacji celow strategicznych/operacyjnych SPG oraz
ich wartosci docelowych na roznych etapach ohowigzywania SPG.

W odniesieniu do danych jakosciowych Wykonawca przygotuje wstepng propozycje systemu

wspierania skutecznego wdra?ania SPG uwzgledniajaca:
ocene postepow w realizacji SPG 1 zgodnosci interwencji z jej zatozeniami (w tym
ewaluacje rezultatdw poszczegdlnych etapdw w realizacji projektu w calym okresie
obowigzywania SPG),

- ocene uzytecznosci i jakosci inicjatyw wdrazanych na podstawie SPG z perspektywy grup
docelowych.

Zatozenta ewaluacji procesu wdrazania SPG beda zawieraly kluczowe pytania ewaluacyine,
kryteria ewaluacji, zastosowane wskazniki, opis sposobu zbierania danych oraz terminarz
prowadzenia badan ewaluacyjnych.

Wstepna propozycja systemu ewaluacji powinna uwzglednia¢ koniecznos¢ uzupetnienia
procesu gromadzenia danych w systemie monitorowania ¢ mechanizmy oceny zmian
jakodciowych, zdolne do przewidywania t wyjadniania skali i kierunkdw zmian w procesie
wdrazania SPG.

Katalog Kluczowych wskaznikow oraz lista Kluczowych pytan ewaluacyjnych powinny by¢
przypisane do poszczegdlnych celdw strategicznych i operacyjnych SPG.

Zalozenia dotyczace systemu ewaluacji i monitorowania na podstawie doswiadczen
w Wielkopolsce i innych wojewddziwach powinny zostad zaproponowane we wstepnej wersii
SPG (patrz rozdzial 2.4.2). W ramach procesu uspoiecznienia SPG system ten powinien byc
aktualizowany zgodnie z sugestiami | rekomendacjami wypracowanymi podczas spotkan
subregionalnych i regionalnych.

3. Harmonogram (liczony w dniach kalendarzowych
od podpisania umowy z Wykonawca):

Po 10 dniach kalendarzowych ~ Raport Metodyczny uwzgledniajacy metody wymaganych
badan, plan spotkan subregionalnych i spotkania regionainego, subregionaing baze adresows
podmiotow SG WLKP, zakltadang metode prac Grup Roboczych oraz metode tworzenia SPG

10-15 dni kalendarzowych -~ ocena Raportu Metodycznego (wstrzymuje prace nad
tworzeniem SPG).
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Po 15 dniach kalendarzowych — pierwsze spotkanie z zespotem ds. oceny postepow Strategqii
(w tym z doradcg merytorycznym) dla uvzgodnienia ostateczne] metodyki prac nad
stworzeniem SPG.

W okresie od 15-75 dni kalendarzowych - badania zasobow SG WLKP w zakresie promocji

Do 75 dni kalendarzowych — zlozenie ,Raportu z przeprowadzonych badan wraz z analizg
dobrych praktyk w zakresie promocji gospodarcze)” (koniec etapu 1),

W okresie 70-90 dni kalendarzowych od daty podpisania umowy — promaocja w ramach Etapu
II podnoszaca poziom $wiadomosci w zakresie istnienia SPG oraz zachecajaca do udzialu w

tworzeniu SPG.

W okresie 75-90 dni kalendarzowych od daty podpisania umowy - © konsultacdii
subregionalnych.

Do 95 dni kalendarzowych - przekazanie Raportu Zbiorczego ze spotkan subregionalnych,
zawierajacego wnioski, zestawienia i poréwnania 2 wszystkich spotkan oraz wstepnej wersji
SPG jako materiatu do pracy dla Grup Roboczych,

W okresie 95-125 dni katendarzowych od daty podpisania umowy — praca Grup Roboczych
przy wykorzystaniu interaktywnego narzedzia internetoweqo.

go 100 dni kalendarzowych - ocena roboczej wersji SPG

W okresie 105-110 dni kalendarzowych od daty podpisania umowy ~ rozsylanie i dyskusja
nad roboczg wersja SPG wsrdd uczestnikow spotkan subregionalnych oraz zainteresowanych
0sob

Do 115 dnia kalendarzowego od podpisania umowy — stworzenie Koncowej wersji SPG

Do 120 dniz kalendarzowego od podpisania umowy — przeprowadzenie spotkania
regionalnego, na ktorym zostanie zaprezentowana Koncowa wersija SPG

Najpozniej do 125 dnia kalendarzowego - Raport koncowy tworzenia SPG,
podsumowujacy prace Zespoitu Wrykonawczeqo, w szczegdlnosci rzeczywisty
procedure zastosowanych metod, omdbwienie pracy Grup Roboczych, wskazanie
zgodnosci podjetych prac z SOPZ, w tym omowienie wykonania zadekiarowanych
wskaznikéw oceny merytorycznej i inne, do ktorego zalgcznikami beda dokument
SPG.

4. Zadania dodatkowe i uzupetniajgce

Wykonawca przygotuje | przedstawi  Zamawiajacemu tre$é  artykulu  prasowego
przedstawia)acy zatozenia SPG w jezyku polskim.

Wykonawca przygotuje t przekaze Zamawiajacemu materiat informacyjny przedstawiajacy
zatozenia Strategii Promocii Gospodarczej dla Wojewodztwa Wielkopolskiego na lata 2010-
2020, w formie prezentacji Power Point.

Wykonawca przygotuje i przedstawi Zamawiajacemu Streszczenie SPG.
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5. Zalaczniki SOPZ

1. raport: ,Atrakcyjnos¢ inwestycyjna wojewddztwa wielkopolskiego w latach 2006-2008"

2. raport: ,Analiza okreslajaca mozliwosci i sposoby stworzenia systemu wspierania
inwestycji — wojewoddztwo wielkopolskie”

3. raport: ,Branze kluczowe w Wielkopolsce”.

4. Raport: ,Analiza pordwnawcza rynkdw globalnych w kontekscie internacjonalizacji
przedsiebiorstw”.



